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 السمخص

ارية في فمدصيغ الى دور العلامة التجارية في حساية السدتيمظ في لع تتصخق القػانيغ الد        

وقانػن حساية السدتيمظ رقع  1952لدشة  33الفزاء الإلكتخوني، فقانػن العلامات التجارية رقع 

وتعجيلاتو تشاول مػضػع حساية السدتيمظ مغ خلال العلامة التجارية، لكشو لع  2005لدشة  21

في الفزاء الإلكتخوني، فقج بيشا في ىحه الجراسة مجػ الحاجة السمحة يبحث إلى حساية السدتيمظ 

لحساية السدتيمظ الفمدصيشي في التعاقجات التي تتع بالصخق الإلكتخونية، حيث بامكان السدتيمظ 

شخاء ما يخغب عبخ الػسائل التقشية الحجيثة لاسيسا شبكة الانتخنت التي أصبحت وسيمة لتدػيق 

 في مختمف بقاء العالع.البزائع والسشتجات 

بالسقابل، فقج يتعخض السدتيمظ عشج إقجامو عمى شخاء الدمع والسشتجات بالأوساط الإلكتخونية       

لسختمف أشكال الغر والخجاع والتزميل، خاصة مع وجػد التقشيات الحجيثة والخبخة الػاسعة، 

ة تحقيق أرباح أكثخ حتى ولػ والتخرز الحؼ يتستع بيا السدوديغ والتجار السحتخفيغ، وذلظ بػي

كان عمى حداب السدتيمظ ومالو وصحتو. ليحا جاءت ىحه الجراسة مغ أجل تحجيج آلية واضحة 

لحساية السدتيمظ مغ مختمف أشكال الغر والتزميل الحؼ قج يقع ؼيو جخاء شخائو لمسشتجات في 

 الفزاء الإلكتخوني.



 ط‌

 

لتجارية في حساية السدتيمظ في الػسط وفي إشار سعيشا لفيع مزسػن دور العلامة ا      

الإلكتخوني، فدػف نتشاول القػانيغ الدارية في فمدصيغ، كقانػن العلامات التجارية وقانػن حساية 

السدتيمظ والعجيج مغ القػانيغ الفمدصيشية ذات العلاقة، بالإضافة إلى العجيج مغ القػانيغ السقارنة 

مى الباحث الخجػع إلى مختمف القخارات القزائية خاصة الأردنية والسرخية مشيا ولع يفت ع

الفمدصيشية والعخبية لإستخلاص السفيج مشيا، وإقتخاح الحمػل القانػنية لمعجيج مغ الإشكاليات التي 

 تػاجو مػضػع دراستشا.

وعالجت ىحه الجراسة دور العلامة التجارية في حساية السدتيمظ بجراسة العلامة التجارية مغ       

حجيج مفيػميا وشخوط تدجيميا عمى الرعيجيغ؛ الػششيّ والجوليّ،وبيان مفيػم السدتيمظ خلال ت

ووسائل حسايتو مغ الإعلانات السزممة  لمعلامات التجارية عبخ الإنتخنت ، كسا انو يتختب عمى 

اكتداب الحق في العلامة التجارية آثار عجيجة، مغ أىسيا تسكيغ مالظ العلامة مغ استعسال 

لتسييد السشتجات التي تشجرج ضسغ الأصشاف التي سجمت العلامة مغ أجميا وتحجثشا عغ  علامتو؛

دور جسعيات حساية السدتيمظ في حساية العلامة التجارية والسدتيمظ ، لحلظ،تصخقشا في ىحه 

الخسالة إلى مجػ ارتباط ممكية العلامة التجارية بحساية السدتيمظ في الػسط الإلكتخوني، وتحجيج 

ممكية لمعلامة التجارية عمى حقػق السدتيمظ؛ فالسدتيمظ في البيئة الإلكتخونية ىػ أكثخ  تأثيخ

عخضة لمػقػع ضحية للاعتجاءات عمى العلامة التجارية، لحلظ، كان لا بجّ مغ تشاول آليات حساية 

خ السدتيمظ مغ العلامة السدورة، أو السقمجة في الدػق الإلكتخونيّة، وفي مػاجية السشافدة غي

 السذخوعة، مغ خلال حساية السدتيمظ والعلامة التجارية مجنياً وجدائيا.
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 السقجمة
أدػ استخجام وسائل الإترالات والتكشػلػجيا الحجيثة إلى إزدياد حجع التعاملات التجارية 
الإلكتخونية وتحػل العالع إلى قخية صغيخة، إذ أصبحت عسميات شخاء الدمع والسشتجات تتع بصخيقة 

يػلة وبداشة، فشتج عغ ذلظ نذػب ثػرة عالسية شسمت مختمف السفاـيع الحجيثة لاسيسا أكثخ س
السمكية الرشاعية والتجارية عامة والعلامات التجارية خاصة. وقج إرتبط إستخجام التفشيات الحجيثة 

ة عمى الشحػ السحكػر، بتزاعف الإؾبال عمى شخاء الدمع والخجمات ذات العلامات التجارية السختمف
بالصخق الإلكتخونية، والإنتقال مغ مخحمة الجفع والتدميع التقميجية إلى مخحمة  أكثخ تصػراً تتع 
بالػسائط الإلكتخونية، فاتحةً السجال لمػصػل إلى أعجاد كبيخة مغ جسيػر السدتيمكيغ في الجول 

 السختمفة.

تراد الػششي؛ فالذخكات تعج التعاملات التجارية الإلكتخونية والتقميجية إحجػ أىع دعائع الاق
الإنتاجية والتجار يتجيػن نحػ بيع سمعيع ومشتجاتيع بالصخق الإلكتخونية؛ لسا تػفخه الأخيخة مغ 
مدايا متعجدة غيخ مػجػدة بالصخق التقميجية. بالسقابل، إخترخت عمى السدتيمظ الػقت والجيج عغ 

السشافدة بيغ أصحاب العلامات  شخيق تشػع العخوض، وسيػلة الذخاء والتدجيج، مسا زاد مغ شجة
التجارية، وضيػر علامات تجارية ججيجة، مسا يؤدؼ ذلظ إلى ضخورة مجاراة ىحا التصػيخ والتحجيث 
عمى تمظ العلامات التجارية، مغ أجل السحافطة عمى ىجفيا الستسثل في جحب السدتيمكيغ نحػ 

 مشتج أو سمعة معيشة.

لأدوات السيسة التي يدتعيغ بيا السدتيمظ لحساية ومغ ىشا أضحت العلامة التجارية إحجػ ا
نفدو ضج كافة أشكال الغر والخجاع والتجليذ، وإزاء ىحه الأىسية الكبيخة التي تسثميا العلامات 
التجارية في الػسط الإلكتخوني، ولكثخة الإنتياكات التي تتعخض ليا بالػسط الالكتخوني خاصة في 

تاجخ أو الرانع، الأمخ الحؼ جعل مغ الزخورؼ عميشا الػقػف ضل البعج السادؼ بيغ السدتيمظ وال
عشج ىحه الإشكاليات مغ أجل إيجاد ضسانة معيشة تحسي السدتيمظ مغ السخاشخ التي قج تمحق بو 

 مغ جخاء شخائو لدمع او خجمات تحسل علامات تجارية غيخ مذخوعة بصخق إلكتخونية.
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 :أىسية الجراسة

غالبية الجراسات الدابقة قج أولت إىتساما بالسمكية الحىشية تتمخز أىسية ىحه الجراسة بأن 
بػجو عام وبالعلامات التجارية بػجو خاص، لكشيا بالػقت ذاتو لع تجرس تأثيخىا عمى السدتيمظ 

الفمدصيشي في البيئة الإلكتخونية؛ فالإستيلاك وحساية جسيػر السدتيمكيغ مغ أىع السػضػعات 
 عمى الداحة الػششية والجولية.

 :إشكاليات الجراسة

 تأسيداً عمى ما سبق، فإن إشكالية ىحه الجراسة تكسغ في تداؤليغ إثشيغ رئيدييغ ىسا:

كيف يسكغ لمعلامة التجارية الإلكتخونية أن تحسي السدتيمظ مغ التزميل في البيئة  
فخعية  الإلكتخونية، وما مجػ فعالية ىحه الحساية وصػرىا، حيث تفخع عغ ىحيغ التداؤليغ تداؤلات

 مشيا:

م، السصبق في الزفة 1952( لدشة 33ىل تزسغ قانػن العلامات التجارية الأردني رقع )  -1
 الغخبية أحكاماً يحقق ىحه الحساية؟ ىل ىي كاؼية لتحقيق الحساية الذاممة لمسدتيمظ؟

مجػ  ما مجػ فعالية قانػن حساية السدتيمظ السصبق في الزفة الغخبية، في تحقيق أىجافو؟ وما -2
 إرتباشو بسػضػع العلامات التجارية؟

 :اىجاف الجراسة

تتجمى أىجاف الجراسة في تبيان وتػضيح الجور الحؼ تمعبو العلامة التجارية في حساية 
السدتيمظ، ومجػ فعالية ىحه الحساية عميو، ومعخفة الآليات القانػنية التي يسكغ أن يعتسج عمييا 

جية التزميل والتجليذ السدتخجم في الأوساط الإلكتخونية، السدتيمظ في الجفاع عغ حقػقو في مػا
ومحاولة حرخ الثغخات التي وقع بيا مذخعشا الفمدصيشي في القػانيغ ذات العلاقة، وإيجاد الحمػل 

 السشاسبة ليا.
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 :صعؽبات الجراسة

لعل مغ أىع الرعػبات التي واجييا الباحث قمة الجراسات الدابقة التي تشاولت مػضػع دور 
علامة في حساية السدتيمظ في البيئة الإلكتخونية، وعجم وجػد مؤلفات قانػنية تخبط مػضػع ال

 العلامات التجارية وحساية السدتيمظ في البيئة الإلكتخونية، في آن واحج.

 :نطاق الجراسة

 اعتسجت ىحه الخسالة عمى العجيج مغ القػانيغ مشيا:

 .1952( لدشة 33في الزفة الغخبية رقع )قانػن العلامات التجارية الأردني السصبق   -1

 .1952( لدشة 1نطام العلامات التجارية الأردني السصبق في الزفة الغخبية رقع ) -2

 وتعجيلاتو. 2005( لدشة 21قانػن حساية السدتيمظ رقع ) -3

 .1976( لدشة 43القانػن السجني الأردني رقع ) -4

 .1966( لدشة 12قانػن التجارة الأردني رقع ) -5

 :مشيجية الجراسة

اِعتسجت ىحه الجراسة عمى السشيج الػصفي التحميمي؛ حيث يتع تحميل الشرػص القانػنية في 
التذخيعات الفمدصيشية عمى ضػء الإتجاىات القانػنية والفقيية والدػابق القزائية ذات العلاقة، مغ 

لخخوج بشتائج وتػصيات أجل تحجيج مػاشغ القػة والزعف ومجػ الإختلاف بيغ ىحه التذخيعات، وا
 مفيجة في ىحا الإشار.

 :بيانات الجراسة

اشتسمت بيانات ىحه الجراسة عمى مجسػعتيغ؛ الأولى تزع مجسػعة مغ السرادر التي 
( لدشة 33استخجميا الباحث في إعجاده لجراستو ىحه، مشيا، قانػن العلامات التجارية الاردني رقع )

، والعجيج مغ القػانيغ السقارنة 2005( لدشة 21دصيشي رقع )، وقانػن حساية السدتيمظ الفم1952
ذات العلاقة. أما السجسػعة الثانية فيي السخاجع الخئيدية والثانػية التي التي شكمت محػر ىحه 
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الجراسة، والستسثمة بالكتب القانػنية والخسائل الجامعية والجراسات القانػنية والفقيية، كسا لع يغفل 
 بالأحكام القزائية الرادرة في ىحا الذأن. الباحث الإستعانة

 :الجراسات الدابقة

وججت العجيج مغ الجراسات التي تشاولت مػضػع دور العلامة التجارية في حساية السدتيمظ، 
لكشيا في الػقت ذاتو قامت بسعالجتو بذكل شبو مدتقل دون تحجيج الجور الفعمي لمعلامة في حساية 

 :السدتيمظ، ومغ ىحه الجراسات

الجراسة الأولى ىي بعشػان "دور العلامة التجارية في حساية السدتيمظ دراسة مقارنة"، لمباحث 
السختار بغ قػية، وقجمت ىحه الجراسة؛ استكسالًا لستصمبات الحرػل عمى دراجة الجكتػراه في 

ت عصت ىحه الجراسة لسحة واسعة لسػضػع دور العلاماا، ف2017ن، في جامعة الجدائخ سشة القانػ 
التجارية في حساية السدتيمظ، بحيث شكمت معطع أجداء الخسالة مػضػع العلامات التجارية بػجو 
عام ومدتقل عغ الجدء الآخخ الستعمق بحساية السدتيمظ، في حيغ أن دراستي تصخقت إلى ىحا 

 .السػضػع بذكل مترل لا يقبل التجدئة وفق التذخيع الفمدصيشي

ان "دور العلامة التجارية في حساية السدتيمظ دراسة مقارنة"، أما الجراسة الثانية، فيي بعشػ 
لمباحثة فاشسة بغ شالب حاج شعيب، وقجمت ىحه الجراسة؛ استكسالًا لستصمبات الحرػل عمى 

، حيث بيشت 2011درجة الساجدتخ في القانػن في كمية الجراسات العميا في الجامعة الأردنية سشة 
حساية السدتيمظ فتصخقت إلى شخق حساية السدتيمظ مغ حالات ىحه الجراسة مػضػع العلامة في 

الغر والتقميج في العلامة التجارية، في حيغ أن دراستي ىحه تختمف عشيا بأنيا تششاولت دور 
 العلامة التجارية في حساية السدتيمظ في البيئة الخقسية والأوساط الإلكتخونية.

 :خطة الجراسة

 :ل فرميغسيػضح الباحث ىحا السػضػع مغ خلا

 .الفرل الأول: الإشار العام لمعلامة التجارية ودورىا في حساية السدتيمظ في البيئة الإلكتخونية

 .لكتخوني لمعلامات التجارية عمى السدتيمظستعسال الإثار الإآالفرل الثاني: 
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 ولالفرل الأ 
في البيئة  ودورىا في حساية السدتيمغ الإطار العام لمعلامة التجارية 

 الإلكتخونية
والإترالات الحجيثة، الأمخ  رات متدايجة في مجال التكشػلػجيا والسعمػماتيذيج العالع تصػ 

نعكذ عمى كافة مجالات الحياة بسا في ذلظ السجال التجارؼ لاسيسا التجارة الجولية، حيث الحؼ إ
لى نذخ السشتجات اصة تمظ اليادفة إية والرشاعية، خرافقتيا تصػر مفاـيع حقػق السمكية الفكخ 

أكبخ عجد عغ شخيق الػصػل إلى والخجمات وجحب السدتثسخيغ، وتػسيع نصاق قاعجة العسلاء
 1مسكغ مغ الستدػقيغ عبخ الإنتخنت.

الية لأؼ مذخوع إقترادؼ، وعميو، ومغ خلال ما تسثمو العلامة التجارية مغ ؾيسة تجارية وم
غ قِبل التجار والذخكات، وذلظ بإستغلال التقشيات الحجيثة في الشذخ عتسجت كخكيدة أساسية مفإنيا ا 

مكيغ، الأمخ الحؼ دفع  الأخيخيغ والتعخيف بيحه العلامة لجػ أكبخ شخيحة مسكشة مغ جسيػر السدتي
لى الشسط الإلكتخوني، والبحث ات والخجمات التقميجية، والتحػل إلى تغييخ أنساط التعامل مع السشتجإ

ت التجارية الإلكتخونية السػجػدة عمى شبكات الإنتخنت والتي تدتخجميا الذخكات في عغ العلاما
 2التعخيف بعلاماتيا، ونذخىا برػرة جحابة لمسدتيمكيغ. 

وشخوط تدجيميا في  ف نتشاول مفيػم العلامة التجاريةوفي إشار دراستشا ليحا الفرل، سػ 
تو مغ الإعلانات وسائل حسايو  ة الالكتخونيةالسدتيمظ في البيئ لى بيان مفيػمالسبحث الأول، وإ

 عبخ الإنتخنت.معلامات التجارية السزممة ل

 لكتخونيةالسبحث الأول: مفيؽم العلامة التجارية في البيئة الإ 

 تُعج العلامة التجارية مغ أىع عشاصخ السمكية الرشاعية؛ فيي تسثل الجليل والقائج لمسدتيمظ
حتياجاتو مغ الغحاء والكداء ونحػ ذلظ مغ الأمػر التي لا يدتصيع في بحثو عغ رغباتو وإ

                                                 
، 2014 1عدب، حساد مرصفى، السشافدة غيخ السذخوعة في مجال الاعلانات التجارية، دار الشيزة العخبية، القاىخة، ط 1

 .6ص
 .9، ص2015، 1راد، الخياض، طرفعت، وائل محمد، التدجيل الجولي لمعلامات التجارية، مكتبة القانػن والاقت 2
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أو الخجمة التي ذ تسكشو مغ معخفة أصل السشتج الحؼ يػد شخائو ، إ1الإستغشاء عشيالمسدتيمظ 
 2ذا ما كانت مػجػدة عبخ الإنتخنت.يصمبيا، خاصة إ

 :فيي مغ ناحية ؛تؤدؼ وضيفة مددوجةذن، فالعلامة التجارية إ

مقجم الخجمة و و الرانع أ فتحقق مرمحة التاجخ التعاقجية،مرمحة شخفي العلاقة  تحقق -أ

 صاحبيا، ؼيدعى 3سػاقفي الأعغ مثيلاتيا  ومشتجاتولتسييد سمعو  الفزمىعتبارىا الػسيمة إب
كبخ شخيحة مسكشة مغ ألى إء بيا ليزسغ رواجيا ووصػليا رتقاقرى جيج للإألى بحل إ
لتعخيف السدتيمكيغ بخػاصيا  مشيا حجيثةلاسيسا المختمفة ل ستخجام وسائإلسدتيمكيغ با

 4ومسيداتيا.

لى بزاعة تمبي حاجاتو إحقق ىجف وغاية السدتيمظ بالػصػل ت، فإنيا خخػ أومغ ناحية  -ب

الدمع والسشتجات السعخوضة عميو  تاح لمسدتيمظ معخفة جػدةي يافسغ خلال ؛ورغباتو

فتربح ىحه  ،نتخنتي العقػد التي تبخم عغ شخيق الإف خاصةً السػسػمة بعلامتيا التجارية، 
 5شسئشان.مغ الإ مسا يػلج لجيو نػعاً  ،عخض عميو مغ بزاعةؼيسا يُ  لمثقة رمداً العلامة 

فدشقػم بتشاول أىع التعخيفات القانػنية  ،لمعلامة التجاريةمغ أجل الخخوج بتعخيف مشاسب 
جب تػافخىا في ذخوط السػضػعية والإجخائية الػاالومغ ثع دراسة  ،الأول سصمبوالفقيية ليا في ال

 العلامات التجارية مغ خلال السصمب الثاني.

 

 
                                                 

، السدتيمظ بأنو " كل مغ يذتخؼ او يدتفيج مغ 2005( لدشة 21عخفت السادة الأولى مغ قانػن حساية السدتيمظ رقع ) 1
 سمعة او خجمة".

 .27،ص2016السختار، بغ قػية، دور العلامة التجارية في حساية السدتيمظ، رسالة ماجدتيخ مشذػرة، جامعة الجدائخ،  2
عمي، نايت اعسخ، السمكية الفكخية في إشار التجارة الإلكتخونية، رسالة ماجدتيخ مشذػرة، جامعة مػلج معسخؼ، الجدائخ،  3

 .24، ص2014
سسية، عصاء الله، حساية العلامة التجارية في علاقتيا بالعشػان الإلكتخوني، رسالة ماجدتيخ مشذػرة، جامعة السديمة،  4

 .9، ص2014الجدائخ، 
 .271، ص2014، 2كدػاني، عامخ محسػد، التدويخ السعمػماتي لمعلامة التجارية، دار الثقافة لمشذخ والتػزيع، عسان، طال 5
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 السطمب الأول: تعخيف العلامة التجارية 

العلامة التجارية ما ىي إلا شارة أو رمد مسيد يخبط ذىغ جسيػر السدتيمكيغ بسشتج أو 
جسيػر السدتيمكيغ، ويذبع رغباتيع خجمة معيشة، بسا فييسا مغ خػاص ومسيدات يخضى بو 

، سػف نتشاول في ىحا السصمب التعخيفات القانػنية والقزائية والفقيية لمعلامة 1وحاجاتيع الستججدة
 التجارية في الفخعيغ التالييغ:

 وقزاء   قانؽنا   ول: تعخيف العلامة التجاريةالفخع الأ 

ي التذخيعات السختمفة؛ فكل تذخيع قام تعجدت التعخيفات السػضػعة لمعلامة التجارية ف
، متعمقة بطخوف وأحػال كل تذخيع ةبرياغة تعخيف خاص لمعلامة التجارية، وفقاً لسعصيات محجد

تجاىات ولكشيا تختمف في شخيقة التعخيف إلى الإ لى حج ماإلا أن ىحه التذخيعات متذابية إ
 2الآتية:

عتبار وضيفتيا العلامة التجارية بإ ات إلى تعخيفالإتجاه الأول: ذىبت بعس التذخيع
يعات ، ومغ ىحه التذخ 3الخئيدية، وىي تسييد السشتجات عغ بعزيا دون وصفيا او تعجاد أشكاليا

ذ عخف السصبق في الزفة الغخبية، إ 1952 ( لدشة33ردني رقع )قانػن العلامات التجارية الأ
تعسمت أو كان في الشية استعساليا عمى أية بقػلو "أية علامة اسالعلامة التجارية في السادة الثانية 

و أيا بيا لمجلالة عمى أن تمظ البزائع تخز صاحب العلامة بحكع صشع ؼيساتعمقبزائع أو 
يلاحع الباحث مغ خلال إستعخاضو  4و عخضيا لمبيع".أتجار بيا و الإأو الذيادة أ اجيانتإ
مة بأنيا العلامة إذ لا يعخف فالسذخع عخف العلاق، ينصاق مز يفمتعخيف الدابق أنو جاء ل

                                                 
، 2016، 1الغشام، شارق فيسي، العلامة التجارية ودورىا في حساية السشتج والسدتيمظ، مخكد الجراسات العخبية، القاىخة، ط1

 .15ص
حاج، دور العلامة التجارية في حساية السدتيمظ، رسالة ماجدتيخ غيخ مشذػرة، الجامعة شعيب، فاشسة الدىخاء بغ شالب ال2

 .85، ص2011الأردنية، 
مدوز، يعقػب، دور العلامة التجارية في حساية السدتيمظ، رسالة ماجدتيخ مشذػرة، جامعة العخبي بغ مييجؼ، الجدائخ، 3

 .7، ص2019
، العلامة 1999( لدشة 34مغ قانػن العلامات التجارية الأردني السعجل رقع ) (2كسا عخف السذخع الأردني في السادة )4 

التجارية بأنيا "أؼ اشارة ضاىخة يدتعسميا أو يخيج استعساليا أؼ شخز لتسييد بزائعة أو مشتجاتو أو خجماتو عغ بزائع أو 
 خجمات غيخه".
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 . وبالتاليلى الإعلام بالذيء والتجليل عميو ليديل فيسولذيء ذاتو، وإنسا يحتاج التعخيف إالذيء با
كتفى ببيان وضيفة ية الرحيحة. كسا أن ىحا التعخيف الى الرياغة القانػنفيحا التعخيف يفتقخ إ

مى علامة الخجمة، بل جعل نو لع يشز على أدون أن يبيغ مزسػنيا، بالإضافة إ تجاريةالعلامة ال
التي  دون علامة الخجمة رشاعية والتجارية فقطذ حرخىا في العلامات اللمعلامة مفيػماً ضيقاً، إ

 1 أصبحت ميسة في الػقت الحاضخ.

وضع تعخيف محجد لمعلامة  تجشبفقج  القانػن السرخؼ،ليو إ أما الإتجاه الثاني والحؼ ذىب 
لمتعارض الحؼ قج يشجع بيشيا وبيغ ما قج يقتزيو التقجم الحاصل في ميجان التجارة  اً تلاؼي ،التجارية

الخاص بحساية  2002( لدشة 82رقع ) السرخؼ  قانػن ال( مغ 63حيث نرت السادة ) 2.والرشاعة
، وتذسل هيسيد مشتجا سمعة أو خجمة عغ غيخ  كل ما التجارية ىي لعلامة"ا عمى أن السمكية الفكخية

 ،رقاممزاءات، والكمسات والحخوف، والألإسساء الستخحة شكلا مسيدا، واخرػص الأال عمى وجة
والتراويخ، والشقػش البارزة، ومجسػعة  ،ختاموالجمغات، والأ ،والخسػم، والخمػز، وعشاويغ السحال

أو  ،ذا كانت تدتخجمإ ،خميط مغ ىحة العشاصخ أؼان التى تتخح شكلا خاصاً ومسيداً، وكحلظ لػ الأ
غلال الغابات أو ستإ، أو يستغلال زراعإأو  يتجات عسل صشاعما فى تسييد مشإ ،ن تدتخجمأاد يخ 

 ،نػعيا أو ،أو البزائع ،عمى مرجر السشتجاتما لجلالة إ، و ية بزاعةأرض، أو لسدتخخجات الأ
 يوف الخجمات.دية خجمة مغ أما لمجلالة عمى تإو  ،أو شخيقة تحزيخىا ،أو ضسانيا ،أو مختبتيا

ن قانػن الى إيشبغي الإشارة  3".ن تكػن العلامة التجارية مسا يجرك بالبرخأحػال يتعيغ ع الأجسي
                                                 

لتعخيف وتسييد خجمات شخز بزسشيا الخجمات  علامة الخجمة: ىي اشارة أو مجسػعة مغ الاشارات يدتخجميا الذخز1
الفخيجة، عغ خجمات الاخخيغ، ولكي تذيخ إلى مرجر الخجمات حتى لػ لع يكغ معخوفا، أن العشاويغ والأسساء الذخرية 
والفقخات السسيدة في بخامج الأذاعة والتمفديػن يسكغ أن تدجل كعلامات خجمة حتى ولػ كانت تمظ البخامج تعمغ لبزائع 

سػل، وتكػن قابمة لمحساية كعلامة خجمة، علامات البيع بالسفخد، سػاء أكانت لبيع بزائع مجيد الخجمة أو لتمظ السسمػكة الس
السعجل. مخسي، محمد  1957( لدشة 21للاخخيغ أو لكمييسا. السادة الأولى مغ قانػن العلامات والبيانات التجارية العخاقي رقع )

 .28، ص2020, 1قانػنية لمعلامات التجارية، دار الفكخ والقانػن، القاىخة، طمرصفى عبج الرادق، الحساية ال
 .41السختار، بغ قػية، مخجع سابق، ص 2
السعجل، العلامة التجارية بأنيا  1957( لدشة 21عخفت السادة الأولى مغ قانػن العلامات والبيانات التجارية العخاقي رقع )3

أن تذكل علامة تجارية يسكغ مغ خلاليا التسييد بيغ سمع مذخوع ما عغ سمع مذاريع "اشارة أو مجسػعة مغ الاشارات يسكغ 
أخخػ . مثل الاشارات وبخاصة الكمسات وبزسشيا الأسساء الذخرية والحخوف والأرقام والأشكال الخمدية والألػان وكحلظ أؼ 

قادرة بحج ذاتيا عمى تسييد الدمع او الخجمات  خميط مغ ىحه الاشارات يسكغ تدجيمو كعلامة تجارية. وإذا كانت الاشارات غيخ
فان إمكانية التدجيل تتػقف عمى الدسة السسيدة السكتدبة مغ الاستعسال. ولا يذتخط في الإشارة إدراكيا برخيا حتى ترمح 
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 ،(66لعلامة التجارية في السادة )حساية حقػق السمكية الفكخية السرخؼ قج تػسع في تعخيف ا
جاز أما قانػن السمكية الفخندي فقج أ. الصعع( ،الخائحة ،الرػتات غيخ السادية )بحيث شسل العلام

يس ما السذخع الاردني فعمى الشؿأ ،(711/1مات الرػتية في السادة )عتخاف بتدجيل العلاالإ
 1.فمع يعتخف سػػ بالعلامات السادية ،مشيسا

الفمدصيشية العلامة التجارية بأنيا محكسة العجل العميا الشاحية القزائية فقج عخفت مغ  ماأ
يا بيشسا عخفت 2".مغ ىحه الاشياء ذؼ صفة فارقةو خميط أو علامات أو رسػم أحخوف "عبارة عغ 
عبارة عغ رمػز تدتخجم لبيان  ،العلامات والاشارات والبصاقاتيا "نبأستئشاف السرخية محكسة الإ

تعخف بديػلة وال ،بيشيا لسدتيمكيغ بالتسييدفات الخاصة لمبزائع، وأنيا تدسح وشبيعة الرمرجر 
يجج الباحث مغ خلال ىحا التعخيف 3شاع والتجار".وعمى مختمف الر ،خخبيغ بعزيا والبعس الآ

 الخائحة، والصعع رغع أنو أنّ محكسة الاستئشاف السرخيّة لع تَذسل العلامات غيخ السادية كالرػت، 
 4قانػن حساية حقػق السمكية الفكخية السرخؼ قج تشاول ذلظ.

لتجارة مغ حقػق ا( مغ إتفاؾية الجػانب السترمة ب15وعمى الرعيج الجولي عخفت السادة )
و مجسػعة علامات تدسح بتسييد الدمع والخجمات أالعلامة التجارية بأنيا علامة  ،السمكية الفكخية

 ،ن تكػن علامات تجاريةصالحة لأ ،تي تشتجيا السشذآت الاخخػ التي تشتجيا مشذأة ما عغ تمظ ال

                                                                                                                                               

( 11نػن رقع )لمحساية كعلامة تجارية". كسا أورد قانػن العلامات التجارية البحخيشي تعخيف مذابو في السادة الثانية مغ قا
 .2006لدشة 

الإجخاءات الخاصة بتدجيل العلامة التجارية والاعتخاض عمييا في التذخيع الأردني، عمػم الذخيعة  حتامشو، سميع سلامة،1
 .510، ص2015، 42والقانػن، ع

 ػقع مقام.، مشذػر عمى م2018سبتسبخ،  12صادر عغ محكسة العجل العميا الفمدصيشية، بتاريخ  159/2017قخار رقع 2 
, مشذػر عمى مػقع بػابة محكسة الشقس ٨١١٥/١٨/١١جمدة  -قزائية، الجوائخ التجارية  ٥٨لدشة  ١١١١١الصعغ رقع  3

 .ja=223931https://www.cc.gov.eg/judgment_single?id=111378&946السرخية عمى الخابط: 
العلامة التجارية ىى "كل ما يسيد مشتجا سمعة أو خجمة عغ غيخة ، وتذسل عمى وجة الخرػص الاسساء الستخحة شكلا  4

مسيدا، والامزاءات، والكمسات والحخوف، والأرقام والخسػم، والخمػز، وعشاويغ السحال والجمغات، والأختام والتراويخ، والشقػش 
الألػان التى تتخح شكلا خاصاً ومسيداً ، وكحلظ أؼ خميط مغ ىحة العشاصخ إذا كانت تدتخجم أو يخاد أن البارزة ، ومجسػعة 

تدتخجم إما في تسييد مشتجات عسل صشاعي أو استغلال زراعي، أو استغلال الغابات أو لسدتخخجات الارض، أو أية 
مختبتيا أو ضسانيا أو شخيقة تحزيخىا وإما لمجلالة عمى بزاعة، وإما لجلالة عمى مرجر السشتجات أو البزائع أو نػعيا أو 

( مغ قانػن 63تأدية خجمة مغ الخجمات. وفى جسيع الأحػال يتعيغ أن تكػن العلامة التجارية مسا يجرك بالبرخ". السادة )
 2002لدشة  ٥٨حساية السمكية الفكخية رقع 

https://www.cc.gov.eg/judgment_single?id=111378946&ja=223931
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ؼ أومجسػعات ألػان و رقاماً أسساء شخرية و ألامات لاسيسا الكمسات التي تذسل وتكػن ىحه الع
 .مؤىمة لمتدجيل كعلامات مديج مغ ىحه العلامات

التعخيفات التي تشاولت العلامة التجارية جاءت غمب مغ خلال ما تقجم، وجج الباحث أن أ 
فيي لا تقترخ عمى العلامة التي  ؛لمعلامة التجارية واسعاً  تعخيفاً  أعصىن معطسيا متذابية؛ فشجج أ

بل تستج لتذسل جسيع العلامات التي تدتعسل في تسييد  ،ع التاجخ فقطتدتخجم في تسييد بزائ
العلامة التجارية بصخيقة مػفقة أكثخ دقة  ن ىحه القػانيغ عخفتكسا يلاحع أ السشتجات بػجو عام.

تذخيعات بذأن وردتو بعس الن التعجاد الحؼ أمغ تعخيف السذخع الأردني، كسا نذيخ الى أ
، ن تتكػن مشيا العلامة التجارية جاء عمى سبيل السثالل التي يسكغ أوالأشكاالعشاصخ، والرػر، 

 1.لا الحرخ

 الفخع الثاني: تعخيف العلامة التجارية فقيا  

فقياء القانػن التجارؼ تعخيف العلامة التجارية في مؤلفاتيع القانػنية مغ تشاول العجيج 
 تفقػا جسيعاً أجسال الجيغ عػض وغيخىع، و وعمي  ،ومرصفى كسال شو ،كالجكتػرة سسيحة القميػبي

مشيع إتخح تعخيفاً خاصاً بو لتحجيج مفيػم  ىخ العلامة التجارية، إلا أن كلاً عمى مزسػن وجػ 
و يا "الاشارة التي يتخحىا الرانع أفقج عخفيا الجكتػر مرصفى كسال شو بأن 2العلامة التجارية.

 3ييداً ليا عغ غيخىا مغ السشتجات والبزائع".و خجماتو تسلتاجخ شعارا لسشتجاتو أو بزائعو أا
 ،أو الرّانع خالتاج زعياي إشارة أو دلالةوعخفتيا أيزا الجكتػرة سسيحة القيمػبي عمى أنيا "كل 

 4".الدمع السساثمة مغ خىايعغ غىحه السشتجات  دييشعيا لتسأو ص عيايبب قػميالتي  السشتجات عمى

سزاميغ تخمي الى تحجيج وتسييد مشتج ما يتبع مؤسدة دلالة ما مختمفة النيا "أبكسا عخفت 
خخػ بيجف الحساية وتعديد ثقة السدتيمظ ألسشتجات الاخخػ التابعة لسؤسدات معشية عغ غيخه مغ ا

                                                 
لدشة  ٥٨السعجل، وقانػن حساية السمكية الفكخية رقع  1957شة ( لد21قانػن العلامات والبيانات التجارية العخاقي رقع ) 1

 2006( لدشة 11، وقانػن العلامات التجارية البحخيشي رقع )2002
 .83شعيب، فاشسة الدىخاء بغ شالب الحاج، مخجع سابق، ص 2
، 2لمشذخ، القاىخة، ط شو، مرصفى كسال، القانػن التجارؼ, الأعسال التجاربة والسحل التجارؼ، دار الجامعة العخبية 3

 .249، ص1996
 .46، ص2005، 5القميػبي، سسيحة، السمكية الرشاعية، دار السيزة العخبية، القاىخة، ط 4
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اً و السشتجات تسييد بأنيا إشارة تػسع بيا البزائع او الدمع ا ، وفي نفذ السعشى عخفت1بيحا السشتج"
 2خخيغ.و مشتجات أرباب الرشاعات الآأليا عسا يساثميا مغ سمع تاجخ 

حيث  ،و واضح بيشيابيلاحع مغ خلال التعخيفات الدابقة لمعلامة التجارية وجػد تذا
نيا شكل او اشارة او سسة لتجارية، والتي تكسغ في أساسية لمعلامة االأتزسشت جسيعيا العشاصخ 

ستخجاميا ىػ الغاية مغ إ نجمة، وأم الخو مقجا و السشتجا و التاجخوأنيا تدتخجم مغ قبل الرانع ا
 سػاق.ىحه السشتجات عغ مثيلاتيا في الأ تسييدمغ أجل 

علامة تجارية في فمدصيغ، فالخجػع الى مكانية تدجيميا كما ؼيسا يتعمق بأسساء الشصاق وإأ
ججنا نز واضح فػ  الشصاق العمػؼ العخبي الفمدصيشي، سساء الشصاقات ضسغلائحة تدجيل أ

قييج إسع الشصاق في كػنو مجخد عشػان إلكتخوني عمى شبكة الانتخنت، ولا يتختب وصخيح يقزي بت
شكال حقػق السمكية الفكخية حتى لػ كان الاسع عمى تدجيمة أية حقػق قانػنية أو أؼ شكل مغ أ

كسا لا يكػن ىحا الاسع مغ السستمكات التي  السصمػب تدجيمو علامة تجارية أو إسسا تجاريا مساثلا،
وىحا عمى خلاف الػاقع العسمي،  3سسا تجاريا في فمدصيغ.جيميا كػنيا علامة تجارية أو إتد يسكغ

سع نصاق كػنو علامة تجارية لجػ قدع العلامات التجارية في حيث لا يػجج ما يسشع مغ تدجيل إ
 ن يتػافخ في ىحا الاسع الذخوط اللازمة لتدجيل العلامةوزارة الاقتراد الػششي الفمدصيشي، بذخط أ

 4التجارية

خيف العلامة مغ نيا في مجمسيا حخصت عمى تعنخمز في نياية ىحه التعاريف الى أو 
اط بعس التذخيعات شتخ حرخ ولا تقييج، مع إ شكال التي تتخحىا مغ دون والأ خلال الغاية مشيا،

ن الاتجاىات الحجيثة في ضل ما يعخفو العالع أن تكػن العلامة مسا يسكغ إدراكو بالبرخ، غيخ أ
تجيت الى قبػل تدجيل علامتي الرػت ي في السجاليغ الرشاعي والتجارؼ إمغ تصػر تكشػلػح

                                                 
، 2016، 5سسارة، سامخ ناجح عبج الله، أثخ العلامة التجارية عمى سمػك السدتيمظ، السجمة العالسية لمتدػيق الإسلامي،ع 1

 .64ص
 .208، ص1،2010 بغ حسػد،حقػق السمكية الرشاعية، دار الجامعة الججيجة، القاىخة، طالسعذخؼ، سعيج بغ عبج الله 2
 ( مغ لائحة تدجيل اسساء الشصاقات ضسغ الشصاق العمػؼ الفمدصيشية.7،6السادة ) 3
مدصيغ، سػداح، وسام عامخ شاكخ، التشطيع القانػني لأسساء الشصاق، رسالة ماجدتيخ مشذػرة، جامعة الشجاح الػششية، ف 4

 .89، ص2006
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صجرت تذخيعات ندا والسانيا وايصاليا أففي مرخ وفخ  والخائحة رغع أنيسا مسا لا يجرك بالبرخ،
 1تجيد ذلظ.

 السطمب الثاني: الذخوط الؽاجب تؽافخىا في العلامة التجارية

ل ىحه الذخوط في كػنيا مػضػعية وتتسث ،علامة التجارية شخوط معيشةدجيل التيتصمب 
، فقج خرز الباحث الفخعيغ الأول والثاني لمحجيث عشيسا، كسا سشتحجث عغ خخػ شكميةوأ

 دجيل العلامة التجارية دولياً في الفخع الثالث مغ ىحا السصمب.اجخاءات ت

 رية: الذخوط السؽضؽعية لمعلامة التجاالفخع الأول

ىي شخوط تيجف  ،وردىا القانػن كستصمب لتدجيل العلامةأتعج الذخوط السػضػعية التي 
صيانة وحفع  ناـيظ عغالغر والخجاع والتزميل  أشكالساسيا الى حساية السدتيمظ مغ كافة أفي 

 2الإعتجاء عمييا.صحابيا مغ أحقػق 

عمى العلامة بحج ذاتيا،  ة لا يشربإن مرصمح الإلكتخوني لمعلامة التجاري وبادغ ذؼ بجء،
وإنسا يعػد عمى الفزاء الإلكتخوني التي تدتعسل ؼيو. وعميو فالذخوط السػضػعية الػاجب تػافخىا 
في العلامة التجارية العادية ىي ذاتيا في الػسط الإلكتخوني. فالذخوط اللازم تػافخىا في العلامة 

مخالفة لمقانػن  ومذخوعة غيخرقة(، وأن تكػن ججيجة علامة الفاالتجارية تكسغ في الرفة مسيدة )ال
 ، وسػف نتشاول ىحه الذخوط في البشػد الثلاثة الآتية:3و الشطام العام والآداب العامةأ

 في الفزاء الالكتخوني في العلامات التجارية الرفة الفارقة شخط ول:الأ  البشج

نرت حيث مسيدة، ة ذات صفة ن تكػن مسيد ألابج مغ  ،لكي تكتدب العلامة صفتيا السسيدة
جب أن تكػن ينو "عمى أ( مغ قانػن العلامات التجارية السصبق في الزفة الغخبية 7/1) السادة

العلامات التجارية التي يسكغ تدجيميا مؤلفة مغ حخوف أو رسػم أو علامات أو خميط مغ ىحه 

                                                 
مبارك، محسػد أحسج عبج السجيج،العلامة التجارية وشخق حسايتيا وفق القػانيغ الشافحة في فمدصيغ، رسالة ماجدتيخ مشذػرة،  1

 .14، ص2006جامعة الشجاح الػششية، فمدصيغ، 
اذ القخار الذخائي، جخش لمبحػث بخكات، حسجؼ جبخ عبج الخحيع، العلامة التجارية وأثخىا عمى انصباعات السدتيمكيغ واتخ 2

 .12، ص2018، 19والجراسات،ع
 .69رفعت، وائل محمد، التدجيل الجولي لمعلامات التجارية، مخجع سابق، ص3
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( 34ع )ردني رقالتجارية الألامات ". بيشسا نرت السادة الخابعة قانػن العالأشياء ذؼ صفو فارقة
ان تكػن ذات صفة فارقة مغ يذتخط لتدجيل العلامة التجارية نو "وتعجيلاتو عمى أ 1999لدشة 

ؼ مجسػعة مشيا أو أو غيخ ذلظ ألػان و الأأشكال و الأأ أامرقو الأأو الحخوف أسساء حيث الأ
 و حخوفأ سساءأدجيميا عمى ت بالعلامة السخادتحتػؼ ن أؼيجب 1"وقابمة للادراك عغ شخيق الشطخ

بزائع صاحب  دبحيث تكفل تسيي ،مسيدةشياء ذؼ صفة مغ ىحه الأ و خميطأ و رسػمأ رقامأو أ
يجت محكسة استئشاف القجس الجعػػ السقامة عمى أفقج  ،العلامة عغ بزائع مشافديو في الدػق 

لشجػم لمفحع بتقجيع شخكة ا ؛والتي تتمخز وقائعيا بؿيام الصاعغ ،راجيلشخكة الشجسة لفحع الأ
لى إضافة بالإ ،عتخاض عمى تدجيل شخكة الشجسة لعسميا في نفذ مجال الذخكة الصاعشةا 

 بالخغع مغ اختلاف كل ،فحع الشجػمصابع أاستخجميا لشفذ الخسػم )خسذ نجػم( السػضػعة عمى 
جػم ىػ رجيمة الخسذ نن فحع الأأن محكسة الاستئشاف ارتأت ألا إ ،مغ العلامتيغ التجاريتيغ

ن ألػان والخسػمات قج يػىع السدتيمظ بم نفذ الأافاستخج ؛علامة فخيجة رسخت في ذىغ الجسيػر
جب عمى الذخكة يؼ ،ع لمذخكة الصاعشةحرجيمة لمذخكة السصعػن ضجىا ىػ نفذ الفع الأحف

 2غ.لعجم وجػد صفة فارقة بيغ العلامتيغ التجاريتي ؛السصعػن ضجىا تغييخ العلامة التجارية فػراً 

بل بالذكل التي  ،و الجلالة التي تجخل في تكػيشياا في الذارة تىسية العلامة التجارية ليدأف
ن يكػن لمعلامة شكل أيقرج بالرفة السسيدة لمعلامة التجارية ؼ ،3تطيخ عميو لجسيػر السدتيمكيغ

  4علامة تجارية مذابية. تػسعيسشع وقػع العسلاء في الخمط بيغ السشتجات التي  ،مسيد

و أ سع شائعافلا يعج علامة تجارية قابمة لمحساية القانػنية تمظ التي تتكػن مغ  ،وعميو
 5.و الجائخةان أو كخسع ىشجسي معيغ، كالسخبع أركرػرة رجل يخكب ح مألػف بيغ السدتيمكيغ

                                                 

( مغ 3/1السرخؼ بذان حساية السمكية الفكخية، السادة ) 2002( لدشة 82( مغ قانػن رقع )67/1، 63انطخ الى السادة )1 
 بذأن العلامات التجارية البحخيشي. 2006( لدشة 11قانػن رقع)

(، مػقع مقام، كسا رفزت مخاؾبة العلامات التجارية 23/2017قخار لسحكسة استئشاف القجس في الجعػػ الحقػؾية رقع ) 2
( "رجالا"عغ مشتجات مذابية، كسا regalia ( "ريجاليا" بدبب سبق تدجيل علامة )Regalia السرخؼ تدجيل رمد )
ليغ كػلا لانو يتكػن مغ العشرخ الجػىخؼ في علامة كػكا كػلا، مسا يثيخ الخمط لجػ جسيػر  ورفزت تدجيل علامة

 .88السدتيميكغ. مخسي، محمد مرصفى عبج الرادق، مخجع سابق، ص 
 .33, ص2013, 1الزسػر، رناد سالع، الحساية السجنية لمعلامة السجنية السذيػرة، مكتبة القانػن والاقتراد، الخياض، ط 3
 .21سية، عصاء الله, مخجع سابق, صس 4
 .213السعذخؼ، سعيج بغ عبج الله بغ حسػد، مخجع سابق، ص 5
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نو "اذا كان الخسع السدتخجم في العلامة ردنية أالأ وفي ىحا الرجد قخرت محكسة العجل العميا
ن أنو أوليذ مغ ش ،فلا يذكل بحج ذاتو علامة فارقة ،ارية السصمػب ححفيا مغ الخسػم الذائعةالتج

 1يسيد بزائع صاحبو عغ بزائع غيخه مغ الشاس".

فقج تكػن صشاعية وىي التي يزعيا الرانع لتسييد  ،نػاع متعجدةلمعلامات التجارية أ
وقج تكػن تجارية وىي التي  ،خخػ لأشعيا عغ مثيلاتيا مغ السشتجات االسشتجات التي يقػم بر

و مغ أعج شخاءىا سػاءً مغ تاجخ الجسمة يدتخجميا التجار في تسييد السشتجات التي يقػمػن ببيعيا ب
قج تكػن علامة خجمة وىي التي تختز لتسييد و الإنتاج،شخاً برخف الشطخ عغ مرجر السشتج مبا

 2لبخيج الدخيع وغيخ ذلظ. خجمة كسا ىػ الذأن بالشدبة لخجمات الشقل والدياحة وا

 يؤخححيث  ة يكػن بسجػ التذابو لا الاختلاف،ن العبخة بالرفة الفارقة في العلامة التجاريإ
بتجائية بجبي فقج قزت السحكسة السجنية الإ 3.بتقجيخ ىحا التذابو بخأؼ السدتيمظ متػسط الحخص

مة لايفيػؼ والعلامة )لافميجػؼ( بذأن العلامة )لايفبػؼ( والتي تتمخز في الشداع بيغ مالظ العلا
لػجػد  ،حيث قزت بثبػت تقميج العلامة لافميجػؼ لمعلامة التجارية لايفبػؼ  ،الخاصتيغ بالرابػن 

ضخار ألحاق إو  ،ر وتزميل جسيػر السدتيمكيغغوالتي مغ شأنيا  ،لى حج كبيخإ ةعشاصخ متذابي
 4مادية ومعشػية بسالظ العلامة الاصمية.

الدمصة التقجيخية بالفرل في أؼ نداع يشذأ فإن لسحكسة السػضػع  عؼ ندا وعشج حجوث أ
 5.بدبب التذابو بيغ علامتيغ بشاءً عمى ضخوف ملابدات كل قزية

 

 

                                                 
 ، مػقع قخارك.27/2/2014، الرادر بتاريخ2013/ 490محكسة العجل العميا الأردنية قخار رقع 1

 .29، ص2018 ،2قاسع، سخاج عامخ العخبي، مشازعات العلامة التجارية، دار الجامعة الججيجة، القاىخة، ط2 

 94الغشام، شارق فيسي، مخجع سابق، ص3 
 .278،  ص3،2012زيغ الجيغ، صلاح، السمكية الرشاعية والتجارية، دار الثقافة لمشذخ والتػزيع، عسان، ط4 
 ،1993جخاده،أحسج يحي أحسج، ممكية العلامة التجارية في القانػن الأردني، رسالة ماجدتيخ مشذػرة، الجامعة الأردنية،  5

 .47ص
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 في العلامات التجارية الججةشخط الثاني:  البشج

ؼ أولا تعشي ب ،شارىا العامإو أن العلامة ججيجة في شكميا لا تعشي الججة وفق ىحا الذخط أ
و تدجيميا عمى نفذ أ ستعسالياإؼ تمظ التي لع يدبق أ ،بتكار علامة معيشةإالرػر صػرة مغ 

و أ و مسيدة في شكمياأ ن تكػن ججيجةأنسا يجب إو  ،1خخآمغ قبل شخز  جاتتو السشأ البزائع
قزت محكسة  حيث و تدجيميا مغ قبل الغيخ.أ ليااستعساالػقت لع يدبق  نفذ شخيقة عخضيا وفي

ذ ؼ لع يدبق استعساليا نفأتكػن العلامة التجارية ججيجة ن "أحج قخاراتيا بأردنية في الأ العجل العميا
ذا استعسمت علامة فإقميع الجولة إخخ عمى نفذ الدمعة داخل آو مشتج أالعلامة مغ جانب تاجخ 

ن جاز إو مذابية ليا و أاستخجاميا لتسييد مشتجات مساثمة لتسييد مشتجات معيشة فلا يجػز 
 2."لتسييد سمعة مختمفة عشيا استعساليا

قل يختمف عغ عشرخ مسيد واحج عمى الأ تحتػؼ عمىن ألا بج  ،ولكي تعتبخ العلامة ججيجة
لى مجسػع عشاصخىا كػحجة واحجة؛ وتقجيخ ججة العلامة يكػن بالشطخ إة، خخػ مذابيأؼ علامة أ

خخػ، ػنة لعلامة أعلامة ما مع عشاصخ مكفلا يػجج ما يسشع اشتخاك بعس العشاصخ السكػنة ل
، ما دام أن عشاصخىسا في مجسػعيسا مختمفة التخكيب 3حتى لػ كانتا مدتعسمتيغ في صشاعة واحجة

 خخػ سػاءً ألجػ جسيػر السدتيمكيغ بعلامة  ،بذل وا حجاث تزميلالى إبرػرة لا تؤدؼ  والسطيخ
 4و غيخ مدجمة.ا كانت مدجمة

و استعساليا مجة زمشية أ يام شخز ما بتدجيمياذا ثبت ؾإفقج العلامة التجارية شخط الججة وت
ومشع  دعػػ مجنية قامةويجػز لو إ ،ستعساليااذا ما ثبت ذلظ فلا يجػز لغيخه إف ،لتسييد مشتجاتو

بالتعػيس عسا أصابو مغ أضخار، أو ستسخار في اعتجائو، لكشو لا يدتصيع مصالبة السعتجؼ مغ الا
ن ( مغ قانػ 34حيث نرت السادة ) ،5مة التجارية مدجمةلا اذا كانت  العلاإقامة دعػػ جدائية، إ

                                                 
 .315، ص2018،  20شو، اليادؼ أحسج، الحساية القانػنية لمعلامات التجارية،  مجمة العجل، ع 1
 ، مػقع قخارك.19/3/2008، الرادر بتاريخ24/2008قخار محكسة العجل العميا الأردنية رقع  2
 .279زيغ الجيغ، صلاح، مخجع سابق، ص 3
 .34قاسع، سخاج عامخ العخبي، مخجع سابق، ص 4
حتخ، ايشاس سسعان عباس،جخيسة التقميج الالكتخوني في العلامة التجارية، رسالة ماجدتيخ مشذػرة، الجامعة الأردنية،  5

 .12، ص2018
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لا يحق لأحج أن يؿيع دعػػ بصمب تعػيزات عغ أؼ تعج نو "العلامات التجارية السصبق عمى أ
عمى علامة تجارية غيخ مدجمة في السسمكة الأردنية الياشسية إلا أنو يحق لو أن يقجم الجعػػ 

ردنية الياشسية مغ قبل شخز لا يسمكيا بعج أن كانت لإبصال علامة تجارية سجمت في السسمكة الأ
مغ  10و 7و 6مدجمة في الخارج إذا كانت الأسباب التي يجعييا ىي الأسباب الػاردة في الفقخات 

 ".( مغ ىحا القانػن 8السادة )

 الججةلا يعشي  صػلوفق القانػن والأوشخط الججة الػاجب تػافخه في العلامة كي يتع تدجيميا 
حيث فسغ  1.و السشتجاتا الدمانو أ السكانالشدبية التي تتحجد نصاقيا مغ حيث نسا إو ، سصمقةال

في جدء  إستخجامياما تع  اذا ،وعميو .قميع الجولةإذا لع تدتعسل داخل إتعتبخ العلامة ججيجة  السكان
نػن العلامات وفق قا حساية القانػنية لمعلامةفال ،لفقجانيا عشرخ الججة ؼيعج سبباً  ،قميع الجولةإمغ 

وعمى نفذ  ،قاليع الجولة التي سجمت ؼيوأفي الزفة الغخبية مقترخة عمى  الدارؼ ردني التجارية الأ
ويدتثى مغ ذلظ العلامة 2خخػ.صشاف الأو الخجمات فقط دون سائخ الأأ نػع وصشف البزائع

 السصمػب فييا قميع الجولةإولػ لع تكغ مدجمة داخل  ،بالحساية القانػنية تستازالسذيػرةوالتي 
ن العلامة أو كانت العلامة السذيػرة السدجمة تشز عمى أ،كالعلامة التجارية)كػكا كػلا( ،الحساية

ن الحساية تقترخ عمى تمظ إف ،خخػ جداءىا الأأقاليع الجولة دون أجداء مغ أمقترخة التدجيل عمى 
 3قاليع السشرػص عمييا في شيادة تدجيميا.الأ

قاليع غيخ ن يدتعسل العلامة السذيػرة في الأأؼ شخز حق لأي وتأسيداً عمى ما سبق،
و الرانع لو أن التاجخ لأ ؛قميل الحجوث مغ الشاحية العسمية ونألا إ ،السذسػلة في شيادة التدجيل

 4.الخبحكبخ قجر مغ أكي يحقق  ؛قاليع الجولة كافةأمرمحة كبيخة في تدجيل علامتو في 

                                                 
 .49، ص2015، 1الجيلاني، عجة، العلامة التجارية وخرائريا وحسايتيا، مكتبة زيغ الحقػؾية والأدبية، بيخوت، ط 1
، 2011، 1لقانػنية لتعاملات التجارة الالكتخونية، دار وائل لمشذخ والتػزيع، عسان، طالعصيات، مرصفى مػسى، الجػانب ا 2

 .142ص
، 2015، 1الحشيصي، يدار فػاز، الحساية القانػنية لمعلامة التجارية السذيػرة، دار وائل لمشذخ والتػزيع، عسان، ط 3

 .137ص
 31مبارك، محسػد أحسج عبج السجيج،مخجع سابق، ص 4
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 صاحبياستعسمت العلامة مغ قبل اذا إلا يشتفي  ن شخط الججةفإ ،حيث السكانأما مغ 
وبالتالي  .عشيا فيػ بحلظ يعتبخ متشازلاً  ،1للاصػل والقانػن  وتخكت ؼيسا بعج ولع يقع بتججيجىا وفقاً 

و أوتعتبخ العلامة متخوكة  2.عتبارىا علامة ميجػرةإصبيا مغ سجل العلامات التجارية بيسكغ ش
ور سشة واحجة عمى تاريخ شصب العلامة مغ سجل العلامات مخ  -تية: أميجػرة في الحالات الآ

كػن العلامة التجارية السذصػبة مغ الدجل لع تدتعسل استعسالًا حؿيؿياً خلال  -ب التجارية،
أن لا يؤدؼ استعسال العلامة التجارية السذصػبة الى  -جـ  سشتيغ الدابقتيغ عمى تاريخ شصبيا،
يحق  حيث 3و.ستعساليا مغ ججيج ويكػن بتقجيخ السدجل نفداحتسال نذػء خجاع اوتقيج مغ جخاء ا

 4.لاؼ مخالفة ن يكػن مختكباً أوتدجيميا باسسو دون  ،ليا مغ ججيجستعساإلمغيخ 

مجة ممكية حقػق "أن في الزفة الغخبية  السصبقمغ قانػن العلامات  (20) نرت السادة
 ،ػز تججيج تدجيميا مغ حيغ إلى آخخغيخ أنو يج ،العلامة التجارية سبع سشيغ مغ تاريخ تدجيميا

شخيصة أن يدخؼ نز ىحه السادة ؼيسا يتعمق بالسجة عمى الصمبات التي  ،وفقاً لأحكام ىحا القانػن 
فسغ . رية سجمت بسقتزى أؼ قانػن سابق"وأن لا يذسل أية علامة تجا ،تقجم بعج نفاذ ىحا القانػن 

ن ألا إ ،ردة عمى العلامة ىي مجة سبع سشػاتن مجة الحساية لمحقػق الػانجج أخلال ىحه السادة 
شمب تججيج تقجيع قانػن لراحب العلامة التجارية الجاز أوقج  ،مجة ممكييا غيخ محجدة السجة

اعتبارا مغ تاريخ  ،سشة ةربع عذخ أوذلظ لسجة  ،تدجيل علامتو التجارية بعج انقزاء السجة السحجدة
ردني القانػن الأف 5.ولسجة غيخ مشتيية خيخدجيل الأو مغ تاريخ التأ ،ولالأ انتياء مجة التدجيل

                                                 
أنػار حديغ عمي، الحق في العلامة التجارية بيغ التدجيمػالاستعسال، رسالة ماجدتيخ مشذػرة، جامعة اليخمػك،  القخعان، 1

 .53-42، ص2012الأردن,
 .44العمػؼ، حارب بغ سعيج بغ عبيج، مخجع سابق، ص 2
 1952( لدشة 33( مغ قانػن العلامات التجارية رقع )22السادة ) 3
 .21ابق، صسسية، عصاء الله، مخجع س 4
( مغ قانػن العلامات التجارية الاردني عمى أنو "عمى السدجل بشاء عمى شمب صاحب العلامة 21/1نرت السادة )5 

التجارية السدجمة تججيج تدجيل علامتو حدب الأصػل السقخرة وخلال السجة السعيشة أن يججد تدجيميا لسجة أربعة عذخة سشة 
يل الأول أو مغ تاريخ تججيج التدجيل الأخيخ كسا ىي الحالة ويعخف ذلظ التاريخ في ىحا اعتباراً مغ تاريخ انتياء مجة التدج

 القانػن بـ )تاريخ انتياء التدجيل الأخيخ(.
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ذا إ بالغاء تدجيل علامة تجارية مدجمةالغيخ صاحب السرمحة الحق بالسصالبة  مشحوالسرخؼ 
 1.ثبت عجم استعساليا

تدجيميا قج  السخادلا تكػن العلامة أ يجبنو أيعشي ىحا الذخط ما مغ حيث السشتجات، ؼأ
ذا كان ىشاك علامة التجارية باسع )كابي( لتسييد إفسثلا  و الدمع،أ ستعسمت عمى نفذ السشتجاتا

مغ أجل تسييد الدمع الستعمقة  العلامة ذاتخخ استعسال آفلا يجػز لذخز  ،مشتجات العرائخ
العلامة الدابقة لتسييد  ستخجاماؼ شخز ويحق لأ ،نو يشتفي ىحا التذابوألا إ بالسذخوبات الغازية،

مغ  الأردنيء كجه القزاأوىحا ما . كالالسشيػم مثلا ،خخػ غيخ العرائخأاف صشأمشتجاتو الستعمقة ب
 (MERCIعميو بيغ شخكتيغ تحسلان نفذ العلامة التجارية وىي ) ةخلال القزية السعخوض

 ،سجمت مغ أجل الكاكاو والذيكػلاتو والحمػاتلفة الحكػر ولى تحسل العلامة التجارية سافالذخكة الأ
بتشطيف وتبييس تتعمق  مدتحزخاتلتسييد  MERCI) )زا تحسل نفذ العلامةيأوالذخكة الثانية 

ستخجام إحؿية أولى بعجم الذخكة الأ فصعشت ،الأقسذة ومشجات تتعمق بالعصػر والديػت العصخية 
 الصعغرفزت ىحا  الأردنية العجل العميا ن محكسة ألا إ ،ا التجارؼ مغ قبل الذخكة الثانيةسسيإ
وكحلظ اختلاف الغايات لكل  خجم العلامة التجاريةتف بيغ الدمعتيغ التي  تدن الاختلاأعتبخت ا و 

دنى أعة لمذخكة الصاعشة ولا يػجج ؼيو لا يعتبخ مشافدة عيخ مذخو  ،التسييد مشتجاتيس مغ الذخكتيغ
 2وبالتالي يحق لمذخكة السصعػن ضجىا استخجام ىحا العلامة. ،تزميل لجسيػر السدتيمكيغ

صشاف حتى لػ لع تكغ يػرة تتستع بالحساية عمى جسيع الأعلامة السذن الأمع ملاحطة  
( لدشة 33ردني رقع )الأ 3/ب( مغ قانػن العلامات التجارية26/1حيث تشز السادة ) ،مدجمة
ن يصمب انت العلامة التجارية السذيػرة وإن لع تكغ مدجمة ؼيحق لسالكيا أذا كإ وتعجيلاتو " 1952

أو خجمات مساثمة أو غيخ مساثمة لغيخ مغ استعساليا عمى مشتجات مغ السحكسة السخترة مشع ا
أو الخجمات وبيغ العلامة ن يجل الاستعسال ليحه العلامة عمى صمة بيغ تمظ السشتجات شخيصة أ

                                                 
 2002( مغ قانػن حساية السمكية الفكخية السرخؼ لدشة 91السادة ) 1
 ، مػقع قخارك.27/5/2013، الرادر بتاريخ 115/2013قخار محكسة العجل العميا الأردنية رقع  2
مغ القانػن  11بسػجب السادة  1953مغ قانػن العلامات التجارية الاردني لدشة  26تست اضافة ىحه الفقخة الى السادة 3 

 .1999لدشة  34السعجل لقانػن العلامات التجارية رقع 
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ن تتزخر مرالح صاحب ىحه العلامة نتيجة ىحا الاستعسال ويفتخض احتسال السذيػرة، واحتسال أ
 مة تجارية مذيػرة مصابقة عمى مشتجات مساثمة".حجوث لبذ في حالة استعسال علا

ن مدألة تكييف أو تقجيخ تقارب العلامات مغ بعزيا البعس مدألة وفي السحرمة، فإ
مدألة واقعية  فييمػضػعية، يعػد الخأؼ فييا لقاضي السػضػع، ولا رقابة لسحكسة الشقس عميو، 

خجام علامة والتي قزت بأن است ليو محكسة الشقس السرخيةإوىػ ما انتيت  وليدت قانػنية.
ا خخػ مختمفة عشياات لا يسشع الغيخ مغ استخجام ذات العلامة لتسييد مشتجلتسييد مشتجات معيشة 

و الاختلاف بيغ السشتجات تدتقل بو محكسة أوتقجيخ ؾيام التذابو  ،اختلافا يسشع معو الخمط بيشيسا
 1السػضػع. 

 ات التجاريةفي العلام السذخوعيةشخط : البشج الثالث

خ القانػن حطلا تكػن مغ العلامات التي يأ شارفي ىحا الإ العلامة التجارية مذخوعيةتعشي 
عشجما يدسح وتكػن مذخوعة  ،2ب العامةادو الآأ العامن تكػن مخالفة لمشطام ، أو أستعسالياا

 3ستعساليا.الا يعارض أ و باسػء الطخوفأ القانػن بتدجيميا

 لتجارية الدارؼ في الزفة الغخبيةقانػن العلامات امغ  ادة الثامشةفي السالسذخع  نزوقج  
وذلظ لتستعيا بخرػصية معيشة لا يجػز  ،التي لا يجػز فييا تدجيل العلامةالحالات عمى 

 4و التعخض ليا.أالسداس بيا 

                                                 

 .97، نقلا عغ الغشام، شارق فيسي، مخجع سابق، ص34لدشة  0435الصعغ رقع 1 
 .277، ص2009، 1محمد عبج الله، حقػق السمكية الفكخية، إثخاء لمشذخ والتػزيع، الأردن، ط سمصان، ناصخ2 
، 2018، 1إدارة العلامات التجارية، دار الكتاب الجامعي، الامارات، ط الدعبي، عمي فلاح مفمح، ىذام احسج خخيدات،3 

 .150ص
 عمى أنو "لا يجػز تدجيل ما يأتي: 1952( لدشة 33( مغ قانػن العلامات التجارية رقع )8نرت السادة )4 
العلامات التي تذبو شعار جلالة السمظ أو الذارات السمكية أو لفطة ممػكي أو أية ألفاظ أو حخوف أو رسػم أخخػ قج  -1

 تؤدؼ إلى الاعتقاد أن الصالب يتستع بخعاية ممكية.
 لبلاد الأجشبية إلا بتفػيس مغ السخاجع الإيجابية.شعار أو أوسسة حكػمة السسمكة الأردنية الياشسية أو الجول أو ا -2
العلامات التي تجل عمى صفة رسسية إلا إذا فخضت وضعيا السخاجع الإيجابية التي تخريا تمظ العلامة أو التي ىي  -3

 تحت مخاقبتيا.
حخية أو الأوسسة الفخخية أو العلامات التي تذابو الخاية الػششية أو أعلام السسمكة الأردنية الياشسية العدكخية أو الب -4

 شاراتيا أو الأعلام الػششية العدكخية أو البحخية.
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لتسييد مشتجاتو  وختيار العلامة التي تشاسبالمذخز كامل الحخية في  ،فسغ حيث السبجأ
لكغ بالسقابل  .اندجاما مع مبجأ الحخية الذخرية والتي تشاسب ختيار العشاصخ والخمػزاو  ،وبزائعو

قجمة دائسا عمى كػن السرمحة العامة م ،تقييج ىحه الحخية حياناً أعامة تقتزي السرمحة ال
 1يغ.الخاصةلايجاد نػع مغ التػازن بيغ الاثش

السصبق نرا بعجم جػاز تدجيل  ( مغ قانػن العلامات التجارية8/6وقج تزسشت السادة )
نو" لا يجػز عمى أ حيث نرت السادة السحكػرة ،داب العامةوالآ ،فة لمشطام العامالعلامات السخال

لعلامات السخمة بالشطام العام أو الآداب العامة أو التي تؤدؼ إلى غر الجسيػر أو ا تدجيل
 ". تجل عمى غيخ مرجرىا الحؿيقي التيالعلامات التي تذجع السشافدة التجارية غيخ السحقة أو 

في قزية تتمخز وقائعيا  قخار سمبي في ردنية فيقزت محكسة العجل العميا الأ ،وفي ىحا الذأن
تحت الاسع  ،مخيكية الجشدية( والتي تسارس نذاشيا التجارؼ في سمفانياأن شخكة زيبػمانيػ )أ

، "ZIPPOالعلامة التجارية زيبػ "جل تدجيل أالى مدجل العلامات التجارية مغ  تقجمت ،السحكػر
فصعشت الذخكة  ،داب العامةبالآ كػن لفع العلامة السصمػب تدجيميا مخلاً  ؛فخفس السدجل ذلظ

                                                                                                                                               

العلامات التي تذسل الألفاظ أو العبارات التالية: "امتياز" "ذو امتياز ممكي" "مدجل" "رسع مدجل" "حقػق الصبع" "التقميج -5
 يعتبخ تدويخاً" أو ما شابو ذلظ مغ الألفاظ والعبارات.

لسخمة بالشطام العام أو الآداب العامة أو التي تؤدؼ إلى غر الجسيػر أو العلامات التي تذجع السشافدة العلامات ا -6
 التجارية غيخ السحقة أو التي تجل عمى غيخ مرجرىا الحؿيقي.

علامات التي العلامات السؤلفة مغ أرقام أو حخوف أو ألفاظ تدتعسل عادة في التجارة لتسييد أنػاع البزائع وأصشافيا أو ال -7
ترف نػع البزائع أو جشديا أو الكمسات التي تجل عادة عمى معشى جغخافي أو ألقاب إلا إذا أبخزت في شكل خاص ويذتخط 
في ذلظ أن لا يعتبخ ما ورد في ىحه الفقخة أنو يسشع تدجيل العلامات التي تكػن مغ الشػع السػصػف فييا إذا كانت لو صفة 

 ( .7مغ السادة ) 3و 2ليا في الفقختيغ فارقة بحدب السعشى السحجد 
 العلامات التي تصابق أؼ شعار ذؼ صفة ديشية بحتة أو تذابيو. -8
العلامات التي تحتػؼ عمى صػرة شخز أو اسسو أو اسع محمو التجارؼ أو اسع شخكة أو ىيئة إلا بخضى ومػافقة ذلظ  -9

 لمسدجل أن يصمب مػافقة مسثمييع الذخعييغ.الذخز أو تمظ الييئة أما الأشخاص الستػفػن حجيثاً ؼيجػز 
العلامة التي تصابق علامة تخز شخراً آخخ سبق تدجيميا لشفذ البزائع التي يخاد تدجيل العلامة مغ أجميا أو  -10

 لرشف مشيا أو العلامة التي تذابو تمظ العلامة إلى درجة قج تؤدؼ إلى غر الغيخ.
اليلال الأحسخ أو الرميب الأحسخ عمى أرض بيزاء أو شارات الرميب الأحسخ  العلامات التي تصابق أو تذابو شارة -11

 أو صميب جشيف".
 105السختار، بغ قػية، مخجع سابق، ص 1
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خيخة ىحا الصعغ فخفزت الأ ،لى محكسة العجل العمياإحكػرة بقخار مدجل العلامات التجارية سال
 1قخار مدجل العلامات التجارية". وأيجت

ن يخفس تدجيل العلامة أمغ حق مدجل العلامات التجارية ة بأن "كسا قزت ذات السحكس
ذا كانت الذخكة السدتجعية إ ،ن ىحا التدجيل مخالف لمشطام العامأعمى اعتبار  ،السصمػب تدجيميا

بالتالي تدجيميا في  ،البخيصانية السقاشعةشالبت تدجيل العلامة مػضػع الجعػػ ىي مغ الذخكات 
لجػ مدجل العلامات التجارية بػزارة الرشاعة والتجارة بالسسمكة مخالفا سجل العلامات التجارية 

 2ردني".ويتعارض مع الشطام العام الأ ،ومثل ىحا التعامل محطػرلمقانػن 

جػازياً يعػد تقجيخه  رابعاً  لييا شخشاً إيزاف  ،ىحه ىي الذخوط السحجدة قانػنا لتدجيل العلامة
( 21فقج نرت السادة ) 3.تابة العلامة التجارية بالمغة العخبيةلى مدجل العلامات التجارية، وىػ كإ

ذا احتػت العلامة التجارية عمى إنو "لسصبق في الزفة الغخبية عمى أمغ نطام العلامات التجارية ا
ن يصمب تخجستيا بالزبط ويتختب ؼيجػز لمسدجل أ ،و كمسات مكتػبة في غيخ المغة العخبيةأ كمسة

 ،وعميو .ذا شمب مشو السدجل ذلظ"ويػقع عمييا إ ،ن يطيخ تمظ التخجسةأ عمى الصالب أو وكيمو
يجػز لسدجل العلامات التجارية أن يصمب تخجسة العلامة متى كانت مكتػبةً بمغة غيخ المغة 

 4غيخ أن شخط كتابة العلامة بالمغة العخبية لا يحػل دون استخجام لغة غيخ المغة العخبية. ،العخبية
نجج أن ىحا شخط كتابة العلامة التجارية بالمغة العخبية ليذ  ،ىخ الشز الدابقمغ خلال قخاءة ضا

و لتفادؼ  وجػد أؼ كمسات أ وجعمو الدامياً  ذ نػصى السذخع بتعجيل ىحا الشز، إنسا جػازياً إالدامياً و 
 عبارات مسا ىي محطػرة في القانػن السصبق.

 الذخوط الذكمية لمعلامة التجاريةالثاني:  الفخع

عسمية التدػيق والتخويج لمسشتجات والخجمات السقجمة تبخ العلامة التجارية إحجػ عشاصخ تع
وفي ضل التصػر الحاصل لمشذاط التجارؼ عمى الرعيجيغ  لمعسلاء خاصة في الأسػاق الالكتخونية،

                                                 
 ، مػقع قخارك.30/9/2007، الرادر بتاريخ 340/2007قخار محكسة العجل العميا الأردنية رقع  1
 .69، مجمة نقابة السحامييغ الأردنييغ، ص1995شة ( لد93/95قخار محكسة العجل العميا الاردنية رقع )  2
سلامة، نعيع جسيل صالح، السشافدة غيخ السذخوعة في العلامة التجارية وأوجو حسايتيا، دار الشيزة العخبية لمشذخ  3

 .92، ص2015, 2والتػزيع، القاىخة،ط
 34مبارك، محسػد أحسج عبج السجيج، مخجع سابق، ص 4



22 

 

مغ صحاب تمظ العلامات لى وجػد غصاء قانػني يدتطل بو أإ السحمي والجولي زادت الحاجة
صحاب العلامات قخت غالبية الجول تذخيعات تحسي أأ لحلظ ،علاماتيع التجاريةى عمالإعتجاء

سػف نتحجث في ىحا الفخع عغ إجخاءات تدجيل العلامة  التجارية والسدتيمكيغ عمى حج سػاء.
 السصبق في الزفة الغخبية. 1952( لدشة 33التجارية وفق قانػن العلامات التجارية رقع )

 ،غيخ مػجػدة بالػاقع العسمي والقانػنية صػلة غيخ السدجمة وفق الأعج العلامة التجاريفت 
صمب لتدجيميا لجػ ن يتقجم بؼيجب أ لعلامتو،الرفة القانػنية والخسسية  اشفاءذخز الد أران إف

ول علامة سجمت لجػ مدجل العلامات التجارية في فمدصيغ ىي أف 1.مدجل العلامات التجارية
بػ ألراحبيا الحاج محمد عبج المصيف  جل تسييد مادة الرابػن أغ ة السفتاحيغ مع رسسة معلام

 2.الخوس وشخيكو محمد صالح الجبذ

الاقتراد عمى وزارة 1952( لدشة 33ردني رقع )قانػن العلامات التجارية الأ لدملقج أ 
جل تحقيق الغايات التي قرجىا السذخع مغ ىحا أتفاظ بدجل العلامات التجارية مغ الاحالػششي 

شخاف إويكػن ذلظ الدجل تحت  ،صػل القانػنيةيو كافة العلامة التجارية وفق الأتجون ؼو , 3قانػن ال
قخرت محكسة العجل العميا  وفي ىحا الذأن ،كػحجة واحجة يويشطخ الحيث  مدجل العلامات التجارية

يعتبخ  1952ن "سجل العلامات التجارية السػجػد بتاريخ العسل بقانػن العلامات التجارية لدشة أ
في الزفة  أمان ذلظ الدجل في الزفة الغخبية سجلا قانػنيا وجدءً مغ الدجل الججيج سػاءً أك

 4".الذخؾية

ردني في قانػن العلامات التجارية السصبق في الزفة الغخبية مع يحرخ السذخع الأف
سال ستعابل سسح لكل مغ يخغب في  ،5شخاص الحيغ ليع الحق في شمب تدجيل علامة تجاريةالأ

                                                 
، 2008، 2غ، الػجيد في حقػق السمكية الرشاعية والتجارية، دار واثل لمشذخ والتػزيع، عسان، طالخذخوم، عبج الله حدي 1

 .153ص
 .289زيغ الجيغ، صلاح، السمكية الرشاعية والتجارية، مخجع سابق، ص 2
 ( مغ قانػن العلامات التجارية السصبق في الزفة الغخبية.3السادة ) 3
 ، مػقع قخارك.25/8/1954، الرادر بتاريخ 32/1954رقع  قخار محكسة العجل العميا الأردنية 4
ديخيو، علاء حافع جػدت، اجخاءات تدجيل العلامة التجارية والتشازل عشيا، رسالة ماجدتيخ مشذػر، جامعة الشجاح  5

 .9، ص2017الػششية، فمدصيغ، 
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ن يصمب تدجيميا ، أستعساليااو كان في الشية ، أنو صاحب علامة استعسمتأو يجعي ، أعلامة
و ىيئة أ ؼ شخزأمام أردني لع يغمق الباب فالسذخع الأ وعميو، 1صػل القانػنية الستبعة.وفق الأ

خز أكان الذ جاز تقجيع شمب التدجيل سػاءً أبل  ،خخػ لمتقجم بصمب تدجيل العلامةأؼ جية أو أ
عمى شالب  حػال يجبولكغ في جسيع الأ 2.م اجشبياً أ ششياً و و غيخ تاجخ اً أتاجخ  م معشػياً أ شبيعياً 

فقج قخرت محكسة العجل العميا الاردنية  3.ثبات ممكيتو لمعلامة التجارية السشػؼ تدجيميااالتدجيل 
ثبات ممكيتو لمعلامة ن تقجم بيشاتو لإأن يكمف شالب التدجيل أعمى مدجل العلامات التجارية و نأب

 4السصمػب تدجيميا.

كل  ويتع تقجيع شمب التدجيل وفق السادة الدادسة مغ قانػن العلامات التجارية السصبق مغ
نتاجو أو صشعو اارية لتسييد البزائع التي ىي مغ مغ يخغب في أن يدتقل في استعسال علامة تج

تجخ أو التي يشػؼ الاتجار بيا يسكشو أن أو انتخابو أو مسا أصجر شيادة بيا أو البزائع التي ي
يسكغ تقجيع الصمب مغ قبل ردن أما في الأ يصمب تدجيل تمظ العلامة وفقاً لأحكام ىحا القانػن.

ن يقجم أوكحلظ يسكغ  ،دجلا لجػ مدجل العلامات التجاريةن يكػن مأوكيل ممكية صشاعية شخيصة 
عج مدبقا ويػقع عميو مقجم الصمب نسػذج مويقجم الصمب وفق  5.ؼ محامي مداولأالصمب مغ قبل 

ؼ أو بالشيابة عشيا أن يػقعو باسع الذخكة أان مقجم الصمب شخكة عادية ؼيجػز ذا ما كإف ،و وكيموأ
و أن يػقعو مجيخىا أصمب مقجما مغ ىيئة معشػية ؼيجػز ذا كان الإما ،أو شخيظ فيياأعزػ 

 6.حج السػضفيغ الخئيدييغ فيياأو أسكختيخىا 

لى مدجل العلامات التجارية السعيغ مغ قبل وزيخ إ يقجم شمب تدجيل العلامة خصياً حيث 
ن يأمخ أتدمسو لصمب التدجيل  عشجويتختب  ،7مكتبو لىإتخسل ىحه الاستجعاءات و الاقتراد، 

كج ؼيسا أتلم ،فييا بالبحث والاستقراء في سجل العلامات السدجمة وشمبات التدجيل غيخ السشصػق 
                                                 

 .109، ص2020، 1ة لمشذخ والتػزيع، الأردن، طربيع، زياد محمد، حساية السمكية في القػانيغ الػششية والجولية، دار الثقاف 1
 .290زيغ الجيغ، صلاح، السمكية الرشاعية والتجارية، مخجع سابق، ص2 
 .587حتامشو، سميع سلامة، مخجع سابق. ص3 
 ، مػقع قخارك.2/3/1954، الرادر بتاريخ 6/1954قخار محكسة العجل العميا الأردنية رقع  4
 1999( لدشة 32الاختخاع الاردني رقع ) ( مغ قانػن بخاءات31السادة )5
 1952( لدشة 1( مغ نطام العلامات التجارية رقع )12السادة ) 6
 1952( لدشة 1( مغ نطام العلامات التجارية رقع )13انطخ الى السادة ) 7
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و برشف ، أيػد التدجيل علامات مدجمة تتعمق بشفذ البزائع لمعلامة السخاد تدجيمياذا كان في قإ
نو لا يكػن مدؤولا عغ أ عمى ،1لى غر السدتيمكيغإمخ الحؼ قج يؤدؼ خخ يتصابق مع العلامة الأآ
الدجل في ؼ شخز يخغب في الاشلاع عمى ذن لأ, كسا يحق لو الإ2ؼ خصأ نتيجة ىحا التحخؼ ا

 3كػن فييا السكتب مفتػحا لمجسيػر. يالتي وقات جسيع الأ

وبحلو الجيج السعقػل في التحخؼ  ،شلاع عمى الصمبذا ما تبيغ لمسدجل عشج الإإ وبعج ذلظ
و أ ؼيجػز لمسدجل قبػل الصمب دون قيج ،عتخاض عمى تدجيل العلامةا عجم وجػد اؼ  ،وليالأ

و قيػد ولع يعتخض أو تعجيلات أ،طذا قبمو بذخو إما أ 4.لى مقجم الصمب خصياً إشخط ويبمغ ذلظ 
ن يصمب أعتخاض عمييا فعميو ا ذا إما أ 5ا.السدجل بحلظ خصي تبميغخيخ فعمى الأ ،عمييا الصالب

ذا إما أ .لا يعتبخ ساحبا لصمبوإو  الشطخ فييا خلال شيخ واحج مغ تاريخ تبميغو قبػلو الصمب مذخوشاً 
وللأخيخ  ،شعار الصالب بيا كتابةإيجب ضيخت بعس الاعتخاضات لجػ الشطخ في شمب التدجيل ؼ

 6عتخاضات خلال شيخ واحج مغ تاريخ تبميغو.في ىحه الحالة الحق في شمب الشطخ في تمظ الا

و ما أؼ خصأ وقع في الصمب أيا ترحيح محكسة العجل العسو لأ القانػن لمسدجل زجاأكسا 
ويجب تبميغ  ،الب بتعجيل شمبوو تكميف الصأو بعجه أ كان ذلظ قبل قبػل الصمبأ سػاءً  ،تعمق بو

لجػ  الصعغ ؼيوالقخار رفس تدجيل العلامة ؼيجػز لمصالب  نأعمى  7.الصالب بقخار السدجل

                                                 
ردني تزسغ شمب , كسا اوجب نطام العلامات التجارية الا1952( لدشة 1( مغ نطام العلامات التجارية رقع )22السادة ) 1

تدجيل العلامة صػرة عغ العلامة السخاد تدجيميا ممرقة عميو في السدتصيل الاول وفق الشسػذج السقخر, كسا ويخفق مع كل 
شمب اربع صػر اضاؼية تكػن مصابقة لمرػرة السمرقة عمى الصمب, وان تجرج عمييا كافة الجديئات السصمػبة وتػقع مغ مقجم 

 1952( لدشة 1( مغ نطام العلامات التجارية رقع )17, 16, 15ادة )الصمب او مغ يػكمو. الس
 ( مغ نطام العلامات التجارية السصبق في الزفة الغخبية77السادة ) 2
 ( مغ ذات الشطام العلامات التجارية السصبق في الزفة الغخبية78السادة ) 3
غيخ السدجمة وفقا لمقػانيغ الأردنية، رسالة ماجدتيخ مشذػرة،  الجباريغ، إيشاس مازن فتحي، الحساية السجنية لمعلامة التجارية 4

 .48، ص2010مشذػرة، جامعة الذخق الأوسط، الأردن، 
 .16ديخيو، علاء حافع جػدت، مخجع سابق، ص 5
، كسا يجػز لمسدجل أن 1952( لدشة 1( مغ نطام العلامات التجارية رقع )25/3، 25/2، 23،24انطخ إلى السادة ) 6

( مغ قانػن العلامات 12صمب أن يجرج في شمبو التشازل الحؼ يخاه مشاسبا أو ضخوريا انطخ إلى السادة )يصمب مغ صاحب ال
 ( مغ نطام العلامات التجارية السصبق في الزفة الغخبية27التجارية السصبق، والسادة )

 ( مغ قانػن العلامات التجارية السصبق في الزفة الغخبية11/4السادة السادة ) 7
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 كافةذا ما وافق السدجل عمى الصمب السقجم وبعج استكسال إو  1الفمدصيشية. محكسة العجل العميا
، شالب التدجيلعمى نفقة  ػرثلاث شيعغ القبػل في الجخيجة لسجة ، عميو نذخ اعلانو جخاءاتالإ

 1952.2لدشة  1صػل السقخرة في نطام العلامات التجارية رقع وفق الأ

تى يعتج بو مغ مغ قبل مدجل العلامات ح قانػنياً  جب تشطيع الاعلان تشطيساً نو يعمى أ
ني رقع ردفي قانػن العلامات التجارية الأ نو "لا يػججأردني بفقج حكع القزاء الأ ،الشاحية القانػنية

ن أبل  ،يخفق بصمبو الاعلان الستػجب نذخهما يػجب عمى شالب التدجيل ان  1952لدشة  33
ن إلحلظ ف ،ن بالرػرة الرحيحة وارسالو لمشذخمدجل العلامات التجارية ىػ السكمف بتشطيع الاعلا

مجخد كػن الاعلان قج تزسغ رقع العلامة التجارية السصمػب تدجيميا وصشف البزاعة التي 
ل اسع الجية شالبة غفأ ن الاعلان قج أمادام  قانػنياً تدتعسل عمييا فلا يكفي لاعتبار الاعلان س

 3خخػ لا علاقة ليا بالصالب".أجية ن شالب التدجيل ىػ أالتدجيل وذكخ 

 ،لا يعشي قبػل الصمب بذكل نيائي ن قبػل مدجل العلامات التجارية لمصمب السقجم مبجئياً إ
عتخاضات الا و البت فيأ عتخاضبعج انتياء مجة الإعلان والا لاإ تبخ نيائياً ن قبػل الصمب لا يعلأ

علان عمى قبػل شمب التدجيل لدام السدجل بالإإفاليجف الحؼ قرجه السذخع مغ  في حالة ؾياميا؛
 4عتخاضو.إ عتخاض عمى تدجيل العلامة مغ تقجيع ا علام الغيخ كي يدتصيع كل مغ لو إ ىػ 

عمى  عتخاضالاؼ شخز السصبق في الزفة الغخبية لأ ،ت التجاريةقانػن العلاما لقج سسح
علان عغ تقجيع شيخ مغ تاريخ الإأخلال ثلاثة  ،لى السدجلإية علامة تجارية بصمب يقجم أتدجيل 
لى مكتب مدجل العلامات، وفق نسػذج معيغ إشعار خصي يقجم إ وذلظ بػاسصة ،5لمتدجيلالصمب 

ويقػم السدجل بإرسال  عتخاضو،يػضح ؼيو أسباب ا 6ةمعيغ يعتخض ؼيو عمى تدجيل تمظ العلام

                                                 
 ( مغ قانػن العلامات التجارية السصبق في الزفة الغخبية.11/3) السادة 1
( 1( مغ نطام العلامات التجارية رقع )33( مغ قانػن العلامات التجارية السصبق في الزفة الغخبية، السادة )13السادة ) 2

 1952لدشة 
 ،مػقع قخارك.34/1980قخار محكسة العجل العميا الاردنية رقع  3
 .159فيسي، مخجع سابق، ص الغشام، شارق  4
 1952( لدشة 33( مغ قانػن العلامات التجارية رقع )14/1السادة )5 
 1952( لدشة 1( مغ نطام العلامات التجارية رقع )35السادة ) 6
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خصية يجحس أسباب ، ؼيكػن مغ حق الأخيخ تقجيع بيشة 1عتخاض لصالب التدجيلندخة مغ الا
لييا في الصمب السقجم مشو ػابية يتزسغ الأسباب التي يدتشج إعتخاض مغ خلال تقجيسو لائحة جالا

نو لا يذتخط وجػد عمى أ 2تدجيل علامتو.عغ شمب  تخمينو ملا اعتبخ أوغلتدجيل العلامة 
سة العجل فقج قزت محك ،3ن الغاية مشو مشع غر جسيػر السدتيمكيغمرمحة لسقجم الاعتخاض لأ

ن ج اخػان( الدػرية، ومعخوفة في الأردن، فإذا كانت العلامة التجارية )ناشإالعميا الأردنية بأنو "
ن يؤدؼ عمى عر الجسيػر، عة مغ شأنو أضع عمى نفذ صشف البزاتدجيل العلامة )ناشج( لتػ 
عمى شمب تدجيل العلامة،  أن يعتخض -برفتو أحج افخاد الجسيػر –ؼيكػن مغ حق السعتخض 

 4ن قانػن العلامات التجارية يسشع مغ تدجيل اؼ علامة عشج تػافخ ىحا الدبب".ما دام أ

عتخض عميو وسساع وعمى السدجل بعج تجؾيقو في البيشات السقجمة مغ شالب التدجيل والس
و أ ،ما رد الاعتخاض وتدجيل العلامةإ ن يرجر قخاره الحؼ لا يخخج عغ ثلاث خيارات:، أ5أقػاليسا

لى ؼ، ثع يبمغ إو تدجيميا باسع الصخفيغ بالتداو أ ،و قبػل الاعتخاض ورفس تدجيل العلامةأ
 يػما مغ تاريخ ثلاثيغ محكسة العجل العميا خلالالفخقاء، كسا ويكػن قخار السدجل قابلًا لمصعغ لجػ 

 6.و مغ تاريخ تبميغوقخار السدجل، أ

ذا ما قبل الصمب السقجم لتدجيل العلامة، فعمى مدجل العلامات قيجىا في سجل العلامات فإ
سع وا، متزسشاً تاريخ التدجيل وأوصاف البزاعة التي سجمت العلامة التجارية بذأنيا، 7التجارية

 8مػر وتفاصيل يخاىا السدجل ضخورية.تعمق مغ أوعشػانو وميشتو وكل ما يصاحبيا 

                                                 
 .44ديخيو، علاء حافع جػدت، مخجع سابق، ص 1
( مغ نطام العلامات التجارية رقع 36السادة )، 1952( لدشة 1( مغ قانػن العلامات التجارية رقع )14/3انطخ إلى السادة ) 2
 1952( لدشة 1)
 .159الخذخوم، عبج الله حديغ، مخجع سابق، ص 3
، مػقع قخارك.، مع الإشارة إلى أنو يجب تػافخ الأىمية في الذخز مقجم 8/1969قخار محكسة العجل العميا الاردنية رقع  4

 .120شيا ودوليا، مخجع سابق، صالاعتخاض. زيغ الجيغ، صلاح، العلامة التجارية وش
  1952( لدشة 1( مغ نطام العلامات التجارية رقع )44, 34انطخ الى السادة ) 5
 1952( لدشة 33( مغ قانػن العلامات التجارية الأردني رقع )14/6انطخ الى السادة ) 6
 .52، ص2011، 1ػزيع، عسان، طالسحيدغ، أسامة نائل،الػجيد في حقػق السمكية الفكخية، دار الثقافة لمشذخ والت 7
 1952( لدشة 1( مغ نطام العلامات التجارية رقع )47انطخ الى السادة )8 



27 

 

وبعج إتسام عمسية التدجيل، يرجر السدجل لصالب التدجيل شيادة بتدجيميا حدب الشسػذج 
وعجد سع صاحب العلامة وعشػانو وميستو ورقع العلامة ه الغاية، ويجرج في تمظ الذيادة االسقخر ليح

وتكػن مجة  1مغ أجميا، ومجة سخيان التدجيل. التي نذخت بو وصشف البزائع التي سجمت الجخيجة
لا أنو يجػز تججيج تدجيميا بشاءً إ، 2ممكية حقػق العلامة التجارية سبع سشػات مغ تاريخ تدجيميا

ولى، وبحلظ مغ تاريخ انتياء مجة التدجيل الأعمى شمب صاحبيا لسجة أربع عذخة سشة، اعتباراً 
 3ذا ما رغب بحلظ.جة أخخػ قج ترل الى غيخ محجدة إالعلامة الاحتفاظ بعلامتو لس يسكغ لراحب

يخ تقجيع الصمب بدبب شيخ مغ تار  12في حالة عجم اتسام اجخاءات تدجيل العلامة خلال 
فعمى السدجل اشعاره خصيا بعجم اتسام التدجيل ويحجد لو مجة معيشة في  ،لى الصالبإتقريخ يعػد 

ن أجاز لمسدجل  ،لى اتسام التدجيلإن يبادر أ ن مزت ىحه السجة دون إف ،شعار لستابعة شمبولإا
ذا تػفي شالب التدجيل بعج تاريخ شمبو وقبل تدجيل إما أ 4يعتبخه متشازلا عغ شمبو بالتدجيل.

ن يقيج في الدجل اسع مغ خمف أل بعج مخور السجة السحجدة لمشذخ نو يجػز لمسدجإف ،علامتو
 5.بثبػت السمكيةالستػفي بجلا مغ اسع الصالب الستػفي متى اقتشع 

لامة غيخ سبؿية استعسال العأقخيشة قانػنية عمى  ياتدجيموعشج تدجيل العلامة التجارية ؼيعج 
ن الفقو أحكاميا بأحج أردنية في فقج قخرت محكسة العجل العميا الأ ،قاشعة يجػز اثبات عكديا

نو ألا إكية العلامة ن كان قخيشة عمى ممإو  ،يل العلامة التجاريةن تدجأوالقزاء قج استقخ عمى 
لامة صبحت العأل الدابق لمعلامة التجارية التي ولمسدتعس ،يجػز ىجم ىحه القخيشة بجليل عكدي

 6العلامة التجارية السدجمة باسع شخز اخخ. عمسيدة لبزائعو الحق في تخؾي

                                                 
 1952( لدشة 1( مغ قانػن العلامات التجارية رقع )15/2انطخ الى السادة ) 1
 1952( لدشة 33( مغ قانػن العلامات التجارية رقع )20انطخ الى السادة ) 2
 1952( لدشة 1ن العلامات التجارية رقع )( مغ قانػ 21/1السادة ) 3
 .303زيغ الجيغ، صلاح، السمكية الرشاعية والتجارية، مخجع سابق، ص4 
 1952( لدشة 1( مغ نطام العلامات التجارية رقع )48السادة )5 
 ، مػقع قخارك.26/6/1996، الرادر بتاريخ73/1996قخار محكسة العجل العميا الاردنية رقع  6
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اء ما ؼيسا يتعمق التدجيل الإلكتخوني لمعلامات في فمدصيغ، وبعج الدؤال والتحخؼ والإستقرأ
 لجػ مدجل العلامات التجارية لجػ وزارة الإقتراد الػششي، تبيغ عجم وجػد تدجيل الإلكتخوني

 1نسا يعتسجون عمى التدجيل التقميجؼ مغ خلال نساذج ورؾية.لمعلامات التجارية في فمدصيغ، وإ

 بخوتؽكؽل اتفاق مجريجالعلامة التجارية دوليا وفق  تدجيلجخاءات إ: الفخع الثالث

معقجة جخاءات ا تعج جخاءاتا فيحه يل العلامة التجارية دولياً وفق اجخاءات معيشة،تع تدجي
ن ألعلامتو  ةفي تػفيخ الحساية الجولي الخاغبذ يجب عمى مالظ العلامة إ ،2بشطيختيا الػششية مقارنةً 

عميو  مخ الحؼ يختبالأ ،يقػم بتدجيميا بذكل مشفرل في كل الجول يخغب في حساية علامتو فييا
لػجػد ونطخاً   3.الستصمبات ليحه الجول خاصة ؼيسا يتعمق بالخسػم والمغة بكافة ن يكػن ممساً أعبء ب

ضيخت الحاجة لػجػد نطام تدجيل دولي يمع  لتدجيل العلامة التجارية دولياً، معقجة اجخاءات
سػف  4.التدجيل تدجيل علامتو جخاءات مػحجة تديل عمى شالبإوفق و بسختمف دول العالع 

تفاق إبخوتػكػل وفق  جخاءات تدجيل العلامة التجارية دولياً تقترخ دراستشا في ىحا الفخع عمى إ
 .مجريج بذأن التدجيل الجولي لمعلامات

فلا  ،5حجد بخوتػكػل إتفاق مجريج الأشخاص الحيغ ليع الحق في تدجيل العلامة التجارية
و تجارية حؿيؿية وججية في دة صشاعية أولي إلا لذخز يسمظ مؤسيجػز تقجيع شمب التدجيل الج

أو مغ مػاششيو، أو لكل و يكػن مغ السؿيسيغ ؼيو أ الأشخاف في بخوتػكػل إتفاق مجريجإحجػ الجول 
حكػمية دولية شخف في  و معشػؼ يسمظ مؤسدة مغ ىحا القبيل في أراضي مشطسةشخز شبيعي أ

الذخز و  6لة عزػ في تمظ السشطسة.و مغ مػاششي دو أ السؿيسيغ في أراضيياو مغ أ البخوتػكػل

                                                 
 2020/2/23يتيا مع أ. محمد بخؼ، مدؤول قدع السمكية الفكخية وزارة الاقتراد الػششي الفمدصيشي، جشيغ، بتاريخ مقابمة أجخ  1
العدام،أميغ أحسج نياد، اثخ انزسام الأردن لبخوتػكػل اتفاق مجريج بذأن التدجيل الجولي لمعلامات التجارية عمى القانػن  2

 .91، ص2007سان العخبية، الأردن، الأردني، رسالة ماجدتيخ مشذػرة، جامعة ع
إن الجية الجولية السدؤولة عغ التدجيل الجولي لمعلامات التجارية ىػ السكتب الجولي لمػيبػ، حيث يحتفع بدجل دولي  3

ي لمعلامات التجارية، ؼيقػم بشذخ العلامة التجارية السدجمة مغ خلال جخيجة الػيبػ. خخاعمة، عرام فايد محسػد،الشطام القانػن
 .37، ص2007لمتدجيل الجولي لمعلامات التجارية، رسالة ماجدتيخ مشذػرة، جامعة آل البيت، الأردن، 

 .62ديخيو، علاء حافع جػدت، مخجع سابق، ص4 
 .190مخسي، محمد مرصفى عبج الرادق، مخجع سابق، ص5 
 ( مغ بخوتػكػل مجريج بذأن التدجيل الجولي لمعلامات.2/1السادة )6 
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و أشخاص الصبيعييغ كل جساعة مغ الألاتفاق مجريج ىػ  اللائحة التشفيحية حدب السعشػؼ 
 1.السعشػييغ التي يدسح ليا التذخيع الػششي الحؼ نذأت بسقتزاه بحيازة الحقػق وتحسل الالتدامات

ن أفيػ يسكغ  ،ػب فييا التدجيلايا الجولة السصمن يكػن مقجم شمب التدجيل مغ رعأفكسا يجػز 
 2ن يشيب عشو وكيلا مؿيسا في تمظ الجولة.أخيخ عشجىا يذتخط عمى الأ ،يكػن اجشبيا

ن يقجم عمى وفق بخوتػكػل إتفاق مجريج، ؼيجب أ مب التدجيل الجوليشما عغ تقجيع يجب أ
جريج بذأن ( السشرػص عمييا في اللائحة التشفيحية السذتخكة لاتفاق مMM2ستسارة رقع )الإ

 ،وجج نسع السػدع وعشػانو واسع الػكيل إعمى ا كػن متزسشاً ، بحيث ت3التدجيل الجولي لمعلامات
وقائسة بالدمع والخجمات التي  ،سػدمدتشدخة مغ العلامة بالمػنيغ الأبيس والأ وعشػانو وصػرة

 ػم السجفػعةمع مقجار الخس ،والخجمات مرشفة وفقاً لمترشيف الجولي لمدمع تصمب ليا الحساية
 4وتاريخو. وشخيقة الجفع

علامة التجارية بالمغة الفخندية أو ن تحخر كافة البيانات الستعمقة بالتدجيل الجولي لمويجب أ
ن يػضح عشج قيج التدجيل الجولي ونذخه المغة التي تدمع بيا الإنجميدية أو الإسبانية، ويجب أ

غخاض الاخصارات ي بإعجاد التخجسة اللازمة لأي الصمب الجولي، ويقػم السكتب الجولالسكتب الجول
ع تخجسة ن يخفق بالصمب الجولي مذخو أو لراحب التدجيل الجولي أويجػز لمسػدع  ،والقيج والشذخ

يقػم ن التخجسة السقتخحة ليدت صحيحة وإذا وجج السكتب الجولي أ لكل يتزسشو الصمب الجولي،
ات جولي تقجيع ملاحطاتو عمى الترػيبلو صاحب التدجيل ابترحيحيا والصمب مغ السػدع أ

 5السقتخحة خلال شيخ مغ تاريخ الجعػػ.

                                                 
 الأولى مغ اللائحة التشفيحية السذتخكة بيغ اتفاق وبخوتػكػل مجريج بذأن التدجيل الجولي لمعلامات.القاعجة   1
 .92العدام، أميغ أحسج نياد، مخجع سابق، ص 2
 /أ( مغ اللائحة التشفيحية السذتخكة بيغ اتفاق وبخوتػكػل مجريج بذأن التدجيل الجولي لمعلامات9/2السادة )3 
 للائحة التشفيحية السذتخكة بيغ اتفاق وبخوتػكػل مجريج بذأن التدجيل الجولي لمعلامات. ( مغ ا9/4السادة ) 4
/أ( 6/4( مغ اللائحة التشفيحية السذتخكة بيغ اتفاق وبخوتػكػل مجريج بذأن التدجيل الجولي لمعلامات، السادة )6/3القاعجة ) 5

 مغ ذات اللائحة.
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السرادقة عمى –لبمج الحؼ سجمت العلامة التجاريةامكتب  –ويجب عمى السكتب السشذأ 
وعميو  ،1مصابقة الدمع والخجمات السحكػرة في الصمب الجولينيا ، وأتدجيميا دولياً  العلامة السخاد

نو يو التساساً بايجاع الصمب الجولي، فيحا التاريخ ميع لأالتاريخ الحؼ تدمع ؼن يػقع عمى أ يزاً أ
 2سيربح تاريخأ لمتدجيل الجولي لمعلامة السعيشة.

ذا استػفى الصمب الجولي كل الستصمبات، فتقيج العلامة في الدجل الجولي وتشذخ في فإ
 3اقج ورد تعييشو في الصمب.الجخيجة السخررة لحلظ، وعشجئج يخصخ السكتب الجولي كل شخف متع

تفاق مجريج، فيتع ق بفحز الصمب الجولي وتجؾيقو والاعتخاض عميو، وفقاً لبخوتػكػل اما ؼيسا يتعمأ
العلامة  ؼ البمجان التي يخغب صاحبأ -لصخف الستعاقج السعيغ في الصمبفحرو مغ قبل مكتب ا

السقيجة في الدجل الجولي مثمسا  ذ يتػجب عمى ىحا السكتب فحز العلامة، إ-بحساية علامتو فييا
ي حال يفحز علامة في شمب يػدع لجيو مباشخة، ؼيحق لو اعلان رفزو مشح الحساية لمعلامة ف

ج بذأن ( مغ بخوتػكػل مجري5/1وجبت السادة )أ حيث 4ؼ شظ عشج إجخاء الفحز.ضيػر أ
ؼ أتب الجولي بن يخصخ السكأ ،عمى مكتب الصخف الستعاقج السعيغالتدجيل الجولي لمعلامات 

ستاحة عسػما ىي ثسانية عذخ فالسيمة ال ،يمة السشرػص عمييا في البخوتػكػلرفس مؤقت في الس
لى صاحب إوتخسل ندخة مشو  ،ي الدجل الجولي ويشذخ في الجخيجةويقيج الخفس السؤقت ف ،شيخاً 

و الخد عمى أعادة الفحز والصعغ إ مثل  ،خح كافة الاجخاءات اللاحقة لمخفسالتدجيل الجولي وتت
ساس علاقة مباشخة بيغ صاحب التدجيل وسمصة الصخف الستعاقج السعيشة دون أعمى  ،الاعتخاض

ب الجولي يثبت ؼيو لى السكتإن تخسل بيانا بقخارىا أوعمى الدمصة السعيشة  ،جوليتجخل السكتب ال
 ،اءات لجييابعج استكسال كل الاجخ  و جدئياأو تعمغ ؼيو سحب ىحا الخفس كميا أالخفس السؤقت 

و ألى صاحب العلامة إو  ،ى الادارة السخترة في بمج السشذئلإ ويقيج ىحا البيان في الدجل الجولي
ويحق لراحب الذأن المجػء  ،السكتب الجولي باسسوخصخت أدارة السحكػرة قج ذا كانت الإإوكيمة 

الحؼ رفزت ؼيو ودع العلامة بشفدو مباشخة في البمج أشخق الصعغ ذاتيا كسا لػ كان قج  لىإ
                                                 

 .164رفعت، وائل محمد، مخجع سابق، ص 1
 .93عدام، أميغ احسج نياد، مخجع سابق، صال 2
 /أ( مغ بخوتػكػل مجريج بذأن التدجيل الجولي لمعلامات.4/1السادة ) 3
 .176رفعت، وائل محمد، مخجع سابق، ص 4
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لى جسيع الجول إل الجولي تججيج التدجيل بالشدبة يدتصيع صاحب التدجي لسقابل،باالحساية. 
مغ بخوتػكػل مجريج بذأن  (5/2,3السادة )ف 1.و بعزيا فقطأتعاقجة السعيشة في الصمب الجولي الس

ي لمعلامة التدجيل الجولخفس شمب السؤديةلسباب التي الأ بيشت التدجيل الجولي لمعلامات
 لى حجوث لبذ عشج السدتيمظ بيغ العلامة محلإذا كانت العلامة التجارية تؤدؼ إوىي ،التجارية

ػؼ ن العلامة التجارية السشأو أو علامة شائعة غيخ مدجمة أالتدجيل وعلامة مقيجة في الدجل 
لخفس الحساية  ما في حالة لع يكغ ىشاك مبخرأ 2.خلاقو مبادغ الأأتدجيميا مخالفة لمشطام العام 

ن تخسل بيانا بقخاره مشح جولة السخاد حساية العلامة فييا أؼيجب عمى مكتب ال لتجارية،لمعلامة ا
ن يباشخ بتدجيل العلامة فػرا، ويقيج ىحا البيان في مى السكتب الجولي في ىحه الحالة أالحساية، وع

 3جيل الجولي.لى صاحب التدشذخ في الجخيجة، وتخسل ندخة مشو إالدجل الجولي، وي

تفاق بخوتػكػل لا وفقاً  ،نوفإ ،ذا ما تست السػافقة عمى التدجيل الجولي لمعلامة التجاريةفإ
يقػم السكتب الجولي بشذخ العلامات السدجمة في إحجػ نذخاتو الجورية تبعاً لػاقع البيانات  ،مجريج

تدمع كل إدارة مغ السكتب ، فت4شيار في البمجان الستعاقجةاردة في شمب التدجيل، ومغ أجل الإالػ 
الجولي عجداً مغ ندخ دون مقابل، وعجداً آخخ بثسغ مشخفس، وفق ما تشز عميو اللائحة التشفيحية، 

 5خخ.ن الستعاقجة، ولا يصالب السػدع بأؼ إشيار آويعج ىحا الإشيار كاؼياً تساماً في جسيع البمجا

لتدجيل الجولي لمعلامة التجارية مجة ا تكػن  ،شيار العلامة في البمجان الستعاقجةن يتع إوبعج أ
والتي  ،خخػ مقابل تدجيج الخسػم السقخرةأويجػز تججيجىا لسجة عذخيغ سشة  ،ىي عذخون عاما

ع صيث يدتبحي، ويجػز تججيجىا لسخات غيخ محجودة ،نتياء مجة التدجيل الدابقةااريخ تحدب مغ ت
الجولي فيخسل السكتب  ،كحلظ ،خغبياحتفاظ بالتدجيل لمسجة التي يصاحب التدجيل الجولي الإ

نتياء إوفي  ،خشيأستحقاق التججيج بدتة ابحلظ قبل  لى صاحب التدجيل الجولي لتحكخيوإشعاراً إ

                                                 

 .43( مغ بخوتػكػل اتفاق مجريج بذأن التدجيل الجولي. خخاعمة، عرام فايد محسػد، مخجع سابق، ص5/3السادة )1 
 .94، العدام، أميغ احسج نياد، مخجع سابق، ص183، مخجع سابق، صرفعت، وائل محمد 2
 ( مغ بخوتػكػل مجريج بذأن التدجيل الجولي لمعلامات.5/4السادة ) 3
 .180رفعت، وائل محمد، مخجع سابق، ص 4
 ( مغ بخوتػكػل اتفاق مجريج بذأن التدجيل الجولي لمعلامات.3( مغ السادة )4,5الفقختيغ ) 5
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مقابل  ،خخػ أجيج الدجيل الجولي مجة ستة اشيخ نو يجػز تسجيج تجإف ،لي دون تججيجهالتدجيل الجو 
 1ضافي تحجده اللائحة التشفيحية.إدفع رسع 

لى بخوتػكػل اتفاق مجريج بذأن إن دولة فمدصيغ لع تشزع ألى إ يجب التشػيوخيخاً، وأ
لامة تجارية داخل عق كل شخز يسمظ فمػ كانت مشزسة لكان مغ ح ،التدجيل الجولي لمعلامات

مغ خلال تقجيسو لجػ  ،ن يتقجم بصمب لمحرػل عمى الحساية الجولية لعلامتوأفمدصيغ مدجمة 
2خيخ بارسالو لمسكتب الجولي.والحؼ يقػم الأ ،لعلامات في فمدصيغمدجل ا

 

عتبار العلامة التجارية ضسانة لمسدتيمغ في البيئة االسبحث الثاني: مجى 
 لكتخونيةالإ 

فيحه  سشتذخة حػل العالع نافحة مفتػحة أمام السلاييغ مغ الشاس،الانتخنت ال شبكة تعتبخ
ت والخجمات السختمفة في العالع، فقج سيمت عمى السدتيمظ جاالذبكة تسثل صالة عخض السشت

نتيجة استخجام السدوديغ والتجار الػسائل الحجيثة في  لى السشتجات والخجمات التي يخيجىاالػصػل إ
أصبح غيخ ملائع للأفخاد  الشسط التقميجؼ لمذخاء في عرخنا الخاىغف، 3تدػيق مشتجاتيع وخجماتيع

؛ ت والإنتخنت، فأصبح يُقجم عمى شخاء حاجاتو عبخ الػسائط الإلكتخونيةجم وسائل الاترالاتقبدبب 
قبل عمى شخاء مشتجاتو الحاممة لمعلامات ، ويجعمو يُ ه الأخيخة مغ سبل الخاحة والدخعةلسا تػفخ 

 4التجارية عبخ الإنتخنت.

التجار قج السدوديغ و  نيات الذخاء في الفزاء الإلكتخوني، إلا أورغع السدايا التي تحققيا عسم
واقشاعو بذخاء سمعة أو خجمة تحسل علامة  تزميل السدتيمظيمجأون إلى أساليب ممتػية لخجاع و 

في الفزاء مفيػم السدتيمظ صمية، ولتبيان ذلظ سػف نتشاول في ىحا السبحث تجارية غيخ أ

                                                 
 ( مغ بخوتػكػل اتفاق مجريج بذأن التدجيل الجولي لمعلامات.5/2,5السادة ) 1
 2020/2/23مقابمة أجخيتيا مع أ. محمد بخؼ، مدؤول قدع السمكية الفكخية وزارة الاقتراد الػششي الفمدصيشي, جشيغ, بتاريخ 2
مشذػرة، جامعة الشجاح الػششية،  محسػد، عبج الله ذيب عبج الله، حساية السدتيمظ في التعاقج الإلكتخوني، رسالة ماجدتيخ 3

 .32, ص2009فمدصيغ، 
الفػاعخة، ىجيل حاكع مذيػر، آراء السدتيمكيغ عبخ الانتخنت وأثخىا عمى نية الذخاء بإستخجام الثقة في العلامة كستغيخ وسط  4

 .6, ص2019في الاردن، رسالة ماجدتيخ مشذػرة، جامعة آل البيت، الاردن، 
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رية في ت التجاممة لمعلاماكتخونية السزالإل الإعلانات مغوسائل حساية السدتيمظ ، و الالكتخوني
 السصمبيغ التالييغ:

  لكتخونيمجال التعاقج الإ في ول: مفيؽم السدتيمغ السطمب الأ 

لكتخونية نو الذخز الحؼ يبخم العقػد الإأي بنلكتخو الإ الفزاءالسدتيمظ في مجال يعخف 
مع خجمات جل تػفيخ كل ما يحتاجو مغ سأوايجار وقخوض وانتفاع وغيخىا مغ السختمفة مغ شخاء 

بخة ن تتػافخ لو الخأودون  ،تدػيقيا ةعادإ ن يقرج مشيا أة دون يالعائم وأشباع حاجاتو الذخرية لا
السدتيمظ في التجارة سغ الرعػبة بسكان تحجيج نصاق حساية ف 1.شياءالفشية لسعالجة ىحه الأ

التقميجية  لاتفالسدتيمظ في مجال السعاملات الإلكتخونية ىػ ذاتو السدتيمظ في السعام الإلكتخونية،
نو يتعامل مع الدمع والسشتجات مغ خلال وسائط السدتيمظ الإلكتخوني أ لا أن ما يسيدالعادية، إ
السدتيمظ الإلكتخوني  –، فيتمقى الإعلانات ويقػم بعسمية الذخاء مغ خلاليا، فكلاىسا 2إلكتخونية

عمى السدتيمظ العادؼ  يةلقانػنية، فسا يصبق مغ قػاعج حسايتستعان بشفذ الحساية ا -والتقميجؼ 
، مع الأخح بعيغ الاعتبار القػاعج الخاصة الستعمقة بالعقج السبخم 3يصبق عمى السدتيمظ الإلكتخوني

 4عبخ الػسائط الإلكتخونية، كػنو مغ العقػد التي تبخم عغ بعج عبخ شبكات الإنتخنت.

ة ليذ ىشاك اتفاق أو وججت فكخة حساية السدتيمظ مشح فتخة بعيجة، إلا أنو ومغ ناحية قانػني
اجساع حػل تعخيف السدتيمظ، فتحجيج السقرػد بفكخة السدتيمظ تتخاوح بيغ معياريغ: الأول يشطخ 
إلى السدتيمظ عمى أنو شخز يترخف خارج نذاشو التجارؼ أو السدود دون اعتبار لمغاية مغ ىحا 

، فالسعيار الأول ىػ الترخف، بعكذ السعيار الثاني الحؼ يعتج بالغخض أو الغاية مغ الترخف
معيار واسع، أما السعيار الثاني فيػ معيار ضيق. وتأسيداً عمى ذلظ، سػف نتشاول ىحيغ 

 السعياريغ في الفخعيغ الأول والثاني، ثع سشتصخق إلى صفات ومسيدات السدتيمظ في الفخع الثالث.
                                                 

 .648، ص2017، 2، ع32دتيمظ مجنيا مغ مخاشخ التعاقج الالكتخوني، مجمة الحقػق، مجمحمد، ديب، حساية الس 1
، 27خمقي، عبج الخحسغ، حساية السدتيمظ في القانػن الجدائخؼ، مجمة جامعة الشجاح للابحاث والعمػم الإندانية، مج  2

 .8، ص2013
 .114، ص2014، 3شيزة العخبية، القاىخة، طمحسػد، قجرؼ محمد، حساية السدتيمظ في العقج الالكتخوني، دار ال 3
عبج الغشي، فتحي محمد، العلامة التجارية وإقتراديتيا، نجوة السمكية الفكخية عبـخ الإنتخنـت، السشطسة العخبية لمتشسية الإدارية،  4

 .6، ص2006
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  لمسدتيمغ الزيق تعخيفالول: الفخع الأ 

يمظ بأنو كل شخز يتعاقج بيجف تمبية واشباع حاجاتو يعخف الإتجاه الزيق السدت      
، كسا عخف أيزاً بأنو الذخز الحؼ يقػم بذخاء الدمع والخجمات 1ورغباتو الذخرية والعائمية

كسا ضيخ اتجاه يخػ أن   2لاستعسالو الذخري أو استعسال أفخاد أسختو أو الأفخاد الحيغ يعيميع.
اتجاه آخخ إن تعخيف السدتيمظ لا يقترخ عمى  السدتيمظ ىػ الذخز الصبيعي، بيشسا يخػ 

الذخز الصبيعي وإنسا يذسل الاشخاص السعشػية كالجسعيات الخيخية والشقابات التي لا تيجف الى 
 3تحقيق الخبح، ويخػ الباحث أن الإتجاه الثاني ىػ الأصػب.

ويسكغ تمخيز ما سبق، أن السدتيمظ في السعيار الزيق ىػ الحؼ يكتدب الدمع أو 
يدتعسل الخجمات، بحيث يكػن ىحا الاكتداب أو الاستعسال لمدمع والخجمات الاستيلاكية لغخض 
غيخ غخض السدود، حيث يذسل مفيػم السدتيمظ الذخز الصبيعي والسعشػؼ بذخط أن يكػن 
نذاشو غيخ مدود كالجسعيات التي لا تيجف الى تحقيق الخبح، كسا يجب أن يتعمق محل العقج 

مات، بحيث أن كل الأمػال ترمح لأن تكػن محل عقج الاستيلاك إذا تع استعساليا بالدمع أو الخج
واكتدابيا بغخض غيخ السدود، بغس الشطخ عسا إذا كانت ىحه السػاد الاستيلاكية تشتيي مغ أول 
استعسال ليا أو يجوم استيلاكيا لفتخة شػيمة، أما الخجمات عمى مختمف أنػاعيا سػاء كانت خجمات 

ذىشية أو مالية فإنيا ترمح لأن تكػن محلا لعقج الاستيلاك شخيصة ألا تكتدب أو  يجوية أو
تدتعسل لغيخ السدود، فالغخض غيخ السدود يعج السعيار الجػىخؼ لمتفخقة بيغ السدتيمظ والسدود، 
بسعشى يعج مدتيمكا كل مغ يكتدب أو يدتعسل سمعة أو خجمة لغخض غيخ مدود أؼ لاغخاض 

 شخرية أو عائمية.

في السادة الأولى مشو  2005( لدشة 21عخف قانػن حساية السدتيمظ الفمدصيشي رقع )
السدتيمظ بأنو كل مغ يذتخؼ أو يدتفيج مغ سمعة أو خجمة. كسا عخف الدمعة والخجمة في ذات 

                                                 
، 2004يمظ الفمدـصيشي، فمدصيغ، معيج أبحاث الدياسات الإقترادية الفمدصيشي، راجعة نقجية لسذخوع قانػن حسايـة السدـت 1

 .21ص
، 4زوزو، ىجػ، آليات حساية السدتيمظ مغ مخاشخ التعاقج الالكتخوني في التذخيع الجدائخؼ، مجمة القانػن والحخيات، ع  2

 .318، ص2017
 .9محسػد، عبج الله ذيب عبج الله، مخجع سابق، ص 3
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السادة بقػلو أن الدمعة ىي كل مشتج صشاعي أو زراعي أو صشف مرشع وأية مادة أخخػ تعتبخىا 
لغايات تصبيق أحكام ىحا القانػن، أما الخجمة فيي كل عسل يتسثل بشذاط تقشي أو الػزارة سمعة 

 1حخفي أو مادؼ تقجمو أية جية متخررة مقابل أجخ متفق أو محجد بسػجب تدعيخة معمشو.

حيث يلاحع مغ تعخيف السدتيمظ أعلاه أنو لا يتفق وسياق نرػص ذات القانػن، ذلظ أن 
قانػن ىػ الذخز الحؼ يحتل السخكد الأخيخ في العسمية الإقترادية السدتيمظ السخاد حساية في ال

أو الذخز الحؼ تشتيي عشجه عسمية التجاول، ويفيع مغ أكثخ مغ مػضع في القانػن، ومشيا السادة 
( والتي تبيغ أن مغ أىجاف القانػن حساية حقػق السدتيمظ في الحرػل عمى سمع وخجمات 3/2)

لإلدامية، وتأميغ شفاؼية السعاملات الاقترادية التي يكػن السدتيمظ تتفق مع التعميسات الفشية ا
شخفا فييا. أؼ أنيا تسيد بيغ السعاملات الاقترادية التي يكػن السدتيمظ شخفا فييا وأخخػ لا 

 2يكػن شخفا فييا، بسعشى ليذ كل مذتخؼ مدتيمظ.

السفيػم الزيق، حيث أن ىحا ويدتشتج مغ بشػد قانػن حساية السدتيمظ الفمدصيشي أنو اعتسج 
الحساية يجب أن تتػفخ لمسدتيمظ الحؼ يسثل الصخف الزعيف الحؼ يدعى لاشباع حاجاتو 
الذخرية والعائمية، أما السدود وإن كان يدعى لمتعاقج خارج تخررو فلا تذسمو القػاعج 

فاع عغ السشرػص عمييا لحساية السدتيمظ بدبب اكتدابو لمخبخة والجراية، وأنو أقجر عمى الج
مرالحة التعاقجية مغ السدتيمظ السشرػص عميو في السعيار السقيج، لكغ صغيخ حجع السشذآت 
الفمدصيشية وشبيعتيا العائمية والطخوف التي تسخ بيا دولة فمدصيغ، فإنو يفزل أن يتع اعتساد 

د الحؼ السفيػم الػاسع لمسدتيمظ الحؼ يذسل السعاملات التجارية بيغ السشتجيغ أنفديع، فالسدو 
ندعى لحساية في فمدصيغ ىػ الحؼ يقػم بابخام الترخفات القانػنية التي تخجم ميشتو ولكشيا خارج 
تخررو، مسا يؤدؼ إلى تػفيخ الحساية لعجد كبيخ مغ الاشخاص الستعاقجيغ مغ خلال القػاعج 

نع حيغ التي تزسشيا قانػن حساية السدتيمظ الفمدصيشي، فالتاجخ حيغ يذتخؼ أثاث لسحمو والرا
 3يذتخؼ معجات مرشعو يأخحون وصف السدتيمظ في مػاجية السحتخف للأثاث أو الآلات.

                                                 
 2005( لدشة 21)( مغ قانػن حساية السدتيمظ الفمدصيشي رقع 1السادة ) 1
 2005( لدشة 21( مغ قانػن حساية السدتيمظ الفمدصيشي رقع )2/3السادة ) 2
 .22معيج أبحاث الدياسات الإقترادية الفمدصيشي، مخجع سابق، ص 3
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وبالخجػع إلى بعس القػانيغ السقارنة، فشجج أن السذخع السرخؼ عخّف السدتيمظ في قانػن 
بأنو "كل شخز تقجم إليو إحجػ السشتجات لإشباع  2006لدشة  67حساية السدتيمظ السرخؼ رقع 

ولفع السشتجات  1الذخرية أو العائمية أو يجخؼ التعامل أو التعاقج معو بيحا الخرػص".احتياجاتو 
في القانػن تعشي أنيا تذسل الدمع والخجمات معاً، فالتعخيف الدابق يقػم عمى الغخض مغ 
الترخف، فاذا كان الغخض بعيجا عغ نذاط السدود وغيخ مختبط بو، مثل الترخفات التي يجخييا 

تو اليػمية أو الأسخية فإنو يكػن مدتيمكا، بخلاف ما إذا كان الغخض مغ الترخف لإشباع حاجا
يتعمق بشذاط الذخز السدود، حيث لا يعتبخ في ىحه الحالة مدتيمكا ججيخا بالحساية، ولػ اتدع 
مخكده الاقترادؼ بالزعف. ويلاحع مغ بشػد قانػن حساية السدتيمظ السرخؼ أنو أخح بالسفيػم 

 2يمظ.السقيج لمسدت

 الفخع الثاني: التعخيف الؽاسع لمسدتيمغ

السدتيمظ عمى أنو يذسل كل شخز يقػم بترخف قانػني مغ أجل 3يعخف ىحا الاتجاه
استخجام الدمع أو الخجمات لاستخجامو الذخري أو السدود، أؼ أن السدود قج يكػن شخرا شبيعيا 

، أؼ السعاملات التي 4بيغ السشتجيغ أنفديعأو شخكة أو مشتجا، وبحلظ يذسل السعاملات التجارية 
 5تتعمق بشذاشيع السدود بذخط أن تكػن ىحه السعاملات خارجة عغ إشار اختراصيع السدود.

أيجوا الاتجاه السػسع، فقج تع تشاول الػسائل  6يجب الإشارة إلى أن بعس الفقياء الفخندييغ
، فطيخ معياريغ: الأول ىػ معيار القانػنية لزبط فكخة السدتيمظ في إشار الاتجاه السػسع

الاختراص، والثاني معيار الإسشاد السباشخ، معيار الاختراص السدود ىػ الأكثخ اتداعا فقج 
ساوػ بيغ السدود الحؼ يتعاقج لغخض مدود خارج نصاق اختراصو والذخز غيخ السدود، وقج 

                                                 
 .2006لدشة  67( مغ قانػن حساية السدتيمظ السرخؼ رقع 1السادة ) 1
 .12محسػد، عبج الله ذيب عبج الله، مخجع سابق، ص 2
 .14نقلا عغ محسػد، عبج الله ذيب عبج الله، مخجع سابق، ص J.P.PIZZIOغ اصحاب ىحا الاتجاه الفقو م 3
 .174، ص2008، 2، ع32صبيح، نبيل محمد أحسج، حساية السدتيمظ في التعاملات الإلكتخونية، مجمة الحقػق، مج  4
 .21معيج أبحاث الدياسات الإقترادية الفمدصيشي، مخجع سابق، ص 5
، نقلا عغ   Le juge Face aux clauses   ،V.MAZEAUD الفقياء الفخندـييغ الـحيغ اخـحوا بالسعيـارالسػسـع مغ 6

 .15محسػد، عبج الله ذيب عبج الله، مخجع سابق، ص



37 

 

ن يحسل الذخز وجيت بعس الانتقادات ليحا السعيار كغسػض فكخة السدود، حيث يسكغ أ
وصفيغ مدود ومدتيمظ، أما بالشدبة لعيار الإسشاد السباشخ فيػ يعتسج عمى وجػد صمة تخبط بيغ 

 1العقج الحؼ تع والسيشة التي تسارس، أؼ أن ىحا السعيار يخجم بالجرجة الأولى السدود.

عميو  ىحا ووجيت العجيج مغ الانتقادات ليحا السعيار خرػصا كػنو ييجم الأسذ التي تختكد
فكخة تعخيف السدتيمظ بالتفخقة ما بيغ السدتيمظ والسدود، بالإضافة إلى كػنو لا يؤدؼ إلى حساية 

 2الصخف الزعيف في الخابصة العقجية وبالتالي لا يؤدؼ إلى حساية السدتيمظ.

 ،السزيق والسػسع لسفيػم السدتيمظالتػفيق بيغ الاتجاىيغ  لحلظ ضيخ اتجاه وسط حاول
ذا ما نقرو الاختراص سا إسختز وادخالو ضسغ السدتيمكيغ ؼيلسيشي غيخ القخر حساية اف

و كان أ ،نو مختزأذا تبيغ إبعاده تمقائيا بالسقابل يتع است ،خخ مختزآنػني والفشي اتجاه ميشي القا
ن يتع تقخيخ أفلا يعقل  ،دارؼ لذخكتولى البشاء القانػني والإإ كانو الاستعلام بشفدو بالشطخمإب

حساية  فقانػن  ،ية في مػاجية تاجخ صغيخ في الدػق لذخكة ضخسة مغ الذخوط التعدؽ الحساية
 3لى حساية الصخف الزعيف في العلاقة التعاقجية وليذ العكذ. إ دائسايجف تالسدتيمظ 

  الفخع الثالث: مسيدات السدتيمغ في التعاقجات الالكتخونية

 بالسسيدات التالية: يتسيد السدتيمظ حدب تعخيف السذخع الفمدصيشي

 لا: السدتيمظ شخز شبيعي أو معشػؼ.و أ

لقج استيل القانػن الفمدصيشي تعخيفو لمسدتيمظ بمفط كل مغ يذتخؼ، فمع يذتخط أن يكػن 
السدتيمظ شخراً شبيعياً أو اعتبارياً. وعميو، فالسدتيمظ ىػ الذخز شبيعي أو معشػؼ، والغالب 

ا يسشع إعتبار الأشخاص الإعتبارية الخاصة، كالجسعيات غيخ ، إلا انو لا يػجج م4أن يكػن شبيعيا
يكػنػن بسخاكد متقاربة  -الأشخاص الإعتبارييغ –غيخ الخبحية، مغ قبيل السدتيمكيغ، خاصة إنيع 

                                                 
 .148، ص2010، 42ششجؼ، يػسف، السفيػم القانػني لمسدتيمظ، مجمة الذخيعة والقانػن، ع 1
ساية السدتيمظ الالكتخوني، رسالة ماجدتيخ مشذػرة، جامعة عبج الخحسغ ميخة، سيام، امادالػ، لدحغ ليمى، ح 2

 .5، ص2013الجدائخ،
 .165ششجؼ، يػسف، مخجع سابق، ص  3
 .21السختار، بغ قػية، مخجع سابق، ص 4
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مع السدتيمكيغ العادييغ عشج تعاقجىع مع مدوديغ محتخفيغ. وعميو، ؼيكػن مغ الػاجب شسميع 
، ناـيظ عغ أنو لػ أراد السذخع الفمدصيشي قرخىا عمى بالحساية السقخرة للاشخاص الصبيعييغ

 1الذخز الصبيعي لحكخ ذلظ.

 ا: السدتيمظ مقتشي لدمعة أو خجمة.ثاني

وبالتالي فقج  2أشمق السذخع الفمدصيشي صفة السدتيمظ عمى كل مغ يذتخؼ سمعة أو خجمة.
؛ فسغ الشاحية يكػن الذخز الحؼ استيمظ الدمعة أو الخجمة شخرا آخخ غيخ الحؼ اشتخاىا

القانػنية ليذ ليحا السدتيمظ علاقة بالعقج السختبط بيغ السدود والسذتخؼ، إلا أنو وبالخغع مغ ذلظ 
يدتفيج مغ الحساية القانػنية السسشػحة لمسدتيمظ إذا ما لحق بو ضخر مغ جخاء استعسالو الدمعة أو 

( لدشة 21حساية السدتيمظ رقع ) الخجمة، كػنيسا مكفػلان مغ الصخف السقتشي، وفقا لأحكام قانػن 
 3وتعجيلاتو. 2005

كسا أن السذخع الفمدصيشي لع يسيد بيغ الدمع التي تدتيمظ برفة دورية، كالسػاد الغحائية 
وبيغ الدمع الأخخػ التي تدتيمظ في مجة شػيمة، كالديارات والأثاث والأدوات السشدلية والكيخبائية 

 4ونحػ ذلظ، وىػ ما نخاه صائبا.

 و الخجمة بسقابلا: السدتيمظ يقتشي الدمعة أثالث

أشار السذخع الفمدصيشي إلى الذخز الحؼ يكدب صفة السدتيمظ، فقج بيّغ الصخيقة التي 
يحرل عمييا وىي بسقابل، وذلظ عشجما استخجم لفع "كل مغ يذتخؼ"، فعسمية الذخاء يدتػجب حتسا 

                                                 
 .19شعيب، فاشسة الدىخة بغ شالب الحاج، مخجع سابق، ص 1
لفمدصيشي الدمعة بأنيا " كل مشتج صشاعي أو زراعي أو تحػيمي أو نرف عخفت السادة الثانية مغ قانػن حساية السدتيمظ ا 2

 مرشع وأية مادة أخخػ تعتبخىا الػزارة سمعة لغايات تصبيق أحكام ىحا القانػن".
 .319زوزو، ىجػ، مخجع سابق، ص 3
، بحث متاح عبخ شبكة الانتخنت يعقػب، آلاء، الحساية القانػنية لمسدتيمظ في عقػد التجارة الجولية، جامعة الشيخيغ، العخاق 4

مداء  9الداعة  20/1/2012عمى السػقع تاريخ الجخػل لمسػقع 
https://www.iasj.net/iasj?func=fulltext&aId=71290 8ص. 

https://www.iasj.net/iasj?func=fulltext&aId=71290
https://www.iasj.net/iasj?func=fulltext&aId=71290
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، أما تمظ التي تكػن دون مقابل، كاليجايا أو 1أن تكػن بسقابل، سػاءً كان السقابل نقجياً أو عيشياً 
 2اليبة ونحػ ذلظ، فلا يعج الذخز مدتيمكاً ويخخج مغ نصاق الحساية.

 ثيخ الإعلانات الإلكتخونية السزٌممة لمعلامات التجارية عمى السدتيمغأالسطمب الثاني: ت

بكات الإنتخنت والػسائل علان عبخ شل التجارية أشكال عجة مغ الجعاية والإتدبق الأعسا
 بات مغ ن الإعلان في ضل عرخ التكشػلػجيا والإترالات الحجيثةأخخػ، ولا شظ الإلكتخونية الأ

 3عمى حج سػاء. والتجارلمسدوديغ الاقترادؼ والتجارؼ، كسا ويحقق أرباح شائمة ىع آليات الشذاط أ 

، ىسا تاج عقج مبخم بيغ شخفيغلا نإلكتخوني السػجو لمسدتيمظ ما ىػ ن الاعلان التجارؼ الإإ
و أ فيػ يشجرج ضسغ شائفة العقػد التي تبخم عغ بعج مغ خلال الانتخنت السدود والسدتيمظ،

 علاناتمة لحساية السدتيمظ مغ الإولإجسال الػسائل السدتخج 4خخػ.الػسائل الالكتخونية الأ
علانات لإا تعخيفالسصمب  نتشاول ىحا سػفالإلكتخوني،  الفزاءالتجارية في  السزممة لمعلامات

تيا في الػسط الإلكتخوني، وإلى دور ، قػاعج حساية السدتيمظ في مػاجيلكتخونيةالتجارية الإ
 :سدتيمظ في الفخوع الثلاث التاليةجسعيات حساية ال

 الفخع الأول: تعخيف الإعلان التجاري الإلكتخوني

ار التجارؼ كلا حدب تخررو شيو الإأ فات الفقيية التي تشاولت الإعلانيإختمفت التعخ 
تأثيخ مغ لى الإترال تيجف اعسمية  نوبأجانب مغ الفقة الاعلان  فعخفلى السجتسع، إونطختو 
لى السذتخؼ عمى أساس غيخ شخري، حيث يفرح السعمغ عغ شخريتو وخرائز إالبائع 

ة تشفح مغ ترال إقشاعياعسمية نو بأبيشسا يخػ جانب آخخ  ،5مشتجاتو بػسائل الإترال السختمفة
شسط لو أ سكانلو أ ذخزلو أ فكخةلو أ خجمةلو أ ترال جساىيخية تخوج لدمعةاوسيمة خلال 

 يخيجهة عمى الإتجاه الحؼ ستجابة سمػكياجف إحجاث تأثيخ ذىشي بقرج تحقيق سمػكي معيغ، يدتي
                                                 

 .23شعيب، فاشسة الدىخة بغ شالب الحاج، مخجع سابق، ص 1
 .24السختار، بغ قػية، مخجع سابق، ص 2
 .35محسػد، عبج الله ديب عبج الله، مخجع سابق، ص 3
 .164محسػد، قجرؼ محمد، مخجع سابق، ص 4
حساية السدتيمظ مغ الخجاع الاعلامي الالكتخوني، مخكد البرخة لمبحػث والاستذارات والخجمات التعميسية،  زوبة، سسيخة، 5
 .28، ص2017، 25ع
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الى التأثيخ الشفدي عمى  كل ترخف ييجف نوبأالاعلان  فوفي نفذ السعشى عخّ  1.السعمغ
 ويكػن الغاية مشو اقشاع جسيػر السدتيمكيغ بسدايا السشتجات او الخجمات وما تحققو مغ ،سلاءالع

كتخوني لا يختمف عغ التقميجؼ لإوبالتالي فالاعلان التجارؼ ا 2 .قجمػا عمى شخاءىاأذا ما إفػائج 
  .ة السدتخجمةسػػ بالػسيمة التقشي

، 3الإعلانات السخترخة عبخ الإنتخنت ني،ومغ التصبيقات العسمية للإعلان التجارؼ الإلكتخو 
السػاقع  بعس ، فقج يطيخة الإنتخنت مغ خلال شاشة الحاسػبفعشجما يفتح السدتخجم صفح

حيث يتع الجخػل إلى أؼ عشػان مغ العشاويغ السعخوضة بذكل ، عمى صفحة الإنتخنت التجارية
عذػائي أو بسطيخ  مباشخ، وتطيخ ىحه الاعلانات عمى محخكي البحث جػجل وياىػ بذكل

، ومغ أنػاع الاعلانات الإلكتخونية، الخسائل القريخة التي يتع ارساليا إلى اليػاتف الشقالة 4ثابت
 5.لمسدتيمكيغ أو إلى البخيج الإلكتخوني، وقج تكػن ىحه الخسائل مرحػبة بالرػت والرػرة

جد للإعلان، خاليا مغ تعخيف مح 2005لدشة  21ىحا وجاء قانػن حساية السدتيمظ رقع 
ولكشو عخف السعمغ بأنو كل مدود بقػم باعلان مشتجاتو بسختمف وسائل الجعاية والاعلان، ولع 
يحجد السذخع الفمدصيشي في ىحا التعخيف ماـية الػسائل التي يدتخجميا السعمغ للاعلان عغ الدمع 

 لمتػسع في والخجمات، ويخػ الباحث أن السذخع الفمدصيشي قج وفق في ذلظ، لأنو مشح مجالا
تعخيف الػسائل التي يدتخجميا السدود للإعلان، ؼيسكغ أن يجخل ضسغ ىحه الػسائل العجيج مغ 
الأدوات الحجيثة كاليػاتف والسحسػلة والإنتخنت أو أؼ وسيمة أخخػ قج تطيخ مدتؿبلا نتيجة التصػر 

 التقشي والتكشػلػجي.

 

                                                 
، 11ني، عرام، دور الاشيار في تعديد الرػرة السخغػبة لمعلامة التجارية بحىغ السدتيمظ، مجمة آفاق لمعمػم، عسميسا 1

 .212، ص2018
 .241، ص2018، 11مجمة الحقػق والعمػم الإندانية، ع ،أيت تفاتي، حؽيطة، تأثيخ عامل الذيخة عمى حساية العلامة 2
 .30زوبة, سسيخة, مخجع سابق, ص 3
، 2018ة، اكدػم عيلام، السخكد القانػني لمسدتيمظ الالكتخوني، رسالة دكتػرا مشذػرة، جامعة مػلػد معسخؼ، الجدائخ رشيج 4

 .120ص
 .150محسػد، قجرؼ محمد، مخجع سابق، ص 5
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 السزممة لمعلامات التجارية الإلكتخونيةالفخع الثاني: ضسانات حساية السدتيمغ مؼ الإعلانات 

 في التعبيخ ضسانة مغ ضسانات السدتيمظ السدتخجمة في العلامات التجارية الجعاية تعتبخ
فالعلامة التجارية  1بإرادة حخة.و الخجمة التي يػد شخاءىا أذ يدتصيع إختيار الدمعة إعغ رضاه، 

صبحت وسيمة أ سكشػن الدمع أو السشتجات،في كػنيا أداة لتعخيف السدتيمظ ب لػضيفتيا ونتيجة
، إلا أن ىحه الجعاية قج تدتخجم بالسػاصفات التي يحسميا السشتج تعخف الجسيػر يةتدػيؿدعائية و 

 2.بصخيقة ضارة لمسدتيمظ، لحلظ ضيخت الحاجة إلى حسايتو في مػاجية الإعلانات السزممة

وفق مبجأيغ  تقػم لكتخونيةن الحساية السخررة لمسدتيمظ في مػاجية الإعلانات الإإ
لى السدتيمظ، والثاني مشع الإعلان إالأول وجػب وضػح الإعلان الإلكتخوني السػجو : أساسييغ

يقرج بالسبجأ الاول تزسيغ الإعلان الإلكتخوني حيث  3الإلكتخوني السزمل لمعلامات التجارية.
السدتيمظ قبل إقجامو عمى شخاء  و الخجمة السؤثخة عمى تفكيخ وإعتقادأالعشاصخ الأساسية لمدمعة 

فالإعلان الإلكتخوني عغ علامة معيشة يجب ان يتدع بالػضػح والجقة، بحيث  ،و الخجماتأ الدمع
يتع تدويج ىحا السدتيمظ بكل السعمػمات الستعمقة بالدمعة او الخجمة التي يخيج شخاءىا، ؼيعصي قخاره 

 4رادة حخة.إو القبػل بشاءً عمى وعي و أ بالخفس

ج قانػن حساية السدتيمظ عمى ضخورة وضػح الإعلانات التجارية خاصة تمظ التي تتع مغ أك
خلال شبكات الإنتخنت، فشز عمى أنو "عمى كل مغ يقػم بالتخويج، والإعلان، لمسشتجات أن يخاعي 
تػافق مـا يعمـغ عشـو، وواقع مػاصفات السشتجات السعمغ عشيا، ويجب ألا يشصػؼ ذلظ الإعلان عمى 

حخص واىتسام السذخع الفمدصيشي  حيث يتزح مغ الشز الدابق 5اع، أو تزـميل، لمسدتيمظ".خج

                                                 
 .136، ص2013، 9يػسف، زوق، حساية السدتيمظ مجنيا مغ مخاشخ التعاقج الالكتخوني، دفاتخ الدياسة والقانػن، ع 1
لأحسخ، كشعان، نجورة الػيبػ الػششية عغ السمكية الرشاعية مغ اجل ريادة الاعسال والتجارة والبحث التصػيخ، السشطسة ا 2

 .6، ص2004العالسية لمسمكية الفكخية ) الػيبػ( بالتعاون مع وزارة الاقتراد والتجارة غخفة التجارة الجولية الدػرية، دمذق، 
 .109صعدب، حساد مرصفى، مخجع سابق،  3
 .213 - 206صبيح، نبيل محمد احسج، مخجع سابق، ص 4
( مغ قانػن الرحة الفمدصيشي رقع 22, كسا اوردت السادة )2005( لدشة 21( مغ قانػن حساية السدتيمظ رقع )15السادة ) 5
وزارة نراً بعجم الاعلان عغ سمعة او خجمة تحسل علامة تجارية الا بعج الحرػل عمى اذن مغ  2004( لدشة  20)

 الرحة.
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و الخجمة، السقجمة أعلامو وتبريخه بالسعمػمات الػاضحة عغ الدمعة إ برحة السدتيمظ، ووجػب 
  و تجليذ.أؼ خجاع ليو بحيث لا يتعخض لأإ

 و كاذب،أؼ علامة بذكل مبيع أغ لكتخوني ععلان الإالثاني، والستعمق بسشع الإ أما السبجأ
فقج أورد السذخع الفمدصيشي في قانػن حساية السدتيمظ، نرػصاً بػجػب وضػح الإعلان السػجو 

و بجون قرج، ورتب عمى أ لا يتزسغ معمػمات مغمػشة أو غيخ صحيحة بقرجألمسدتيمكيغ، و 
عغ ذلظ، معاؾبة كل  ومغ ضسغ الشرػص التي تحجثت .إنتياك السدود ليحا الذخط عقػبة جدائية

و الخجمة مصابقة لذيادة الجػدة، كحلظ معاقبتو كل مغ أن الدمعة أوىع شخرا بأو أ مغ ادعى
و خػاصيا الأساسية، أو ما تتزسشو مغ أو شبيعتيا أو خجع شخراً بحؿيقة الدمع أيحاول خجاع 

 1عشاصخ خصخة داخمة في تخكيبيا.

ىػ رسالة اشيارية تتزسغ  ولزمل، فالأوالإعلان الس علان الكاذبلإىشاك فخق بيغ ا
لى إن يؤدؼ أو يسكغ ألان الحؼ مغ شأنو خجاع السدتيمظ فيػ الاع الثانيما أ ,عشاصخ خاشئة

 2.ذلظ

الإعلان الحؼ يكػن مغ شأنو خجاع نو لقانػن الإعلان التجارؼ السزمل بأعخف بعس شخح ا
علان يتع عخضو بصخيقة إ كل  نوخخ بأبيشسا عخفو جانب آ، 3لى ذلظإن يؤدؼ أو يسكغ أسدتيمظ، ال

لى تزميل السخاشبيغ بو عمى نحػ قج يمحق ضخرا إؤدؼ ن تأو مغ شأنيا ألى تزميل إتؤدؼ 
داة إعلام لمجسيػر أمطاىخ السشافدة السذخوعة، ؼيعج  علان التجارؼ أحجيعتبخ الإؼ 4.بسرالحيع

نتاجية الحؼ تجور حػلو العسمية الإ خئيدي، وتعتبخ نفدية السدتيمظ السحػر ال5و الخجماتأبالدمع، 
 ي يدتصيع السدػق الغػص في اعساقو ومعخفو حاجاتوبأكسميا، بإعتبارىا نقصة البجاية والشياية الت

                                                 
 2005( لدشة 21( مغ قانػن حساية السدتيمظ رقع )28، 27، 21، 17، 15، 12، 10السادة ) 1
 .139، ص2019، 48الغمي، الكبيخ، الاشيار التجارؼ وضسانات حساية السدتيمظ الالكتخوني، مجمة القانػن والاعسال، ع 2
 .44محسػد، عبج الله ذيب عبج الله، مخجع سابق، ص 3
 .36، سسيخة، مخجع سابق، صزوبة 4
 .43محسػد، عبج الله ذيب عبج الله، مخجع سابق، ص 5
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وليذ بانتاج ما  بانتاج ما يسكغ بيعوذن إتداماتو تجاه السدتيمظ، فالعبخة ورغباتو، كي يػفي بال
 1يسكغ انتاجو.

في بعس مػاده ضخورة  2005لدشة  21لفمدصيشي رقع تشاول قانػن حساية السدتيمظ ا
وضػح الإعلان، وأن تكػن السعمػمات غيخ مغمػشة، وعاقب عمى الإدعاء أو الاييام بأن الدمعة 

دة او سمعة مخدنة لجػ السشتج عغ أؼ شخز يخيج شخاءىا ية ماتتستع بذيادة الجػدة أو اخفاء أ
ن الفمدصيشي كل مغ يحاول خجاع أو شخع في أ يمظوعاقب قانػن حساية السدت دون سبب مذخوع،

 السشتجات أو شبيعتيا أو صفاتيا الجػىخية، أو ما تحتػيو مغ عشاصخ خصخة، يخجع الستعاقج بحؿيقة
أو وزنيا  أو مقاسيا أو مقجارىا أو بعجد السشتجات أو  عام العشاصخ الجاخمة في تخكيبيا، وبػجو

تي تعتبخ فييا بسػحب اتفاق سببا حػال المرجرىا في الأأو أصميا أو بشػع السشتجات أو  شاقتيا،
أو سمع أو ية مػاد أو يعخض لمبيع أيبيع أو ساسيا في التعاقج. كسا عاقب القانػن كل مغ يرشع أ

وكحلظ مغ يحخض عمى استعساليا بػاسصة نذخات  مسا تدتعسل في الغر مع عمسو بحلظ،معجات 
/ؼ( مغ قانػن 31نرت السادة )كحلظ  2خخػ.ميسات أأو تعاعلانات أو معمقات أو مصبػعات أو 

نو "يعاقب مجة لا تقل عغ شيخ ولا تديج عمى أعمى  2000الفمدصيشي لدشة  السػاصفات والسقايذ
سشة، أو بغخامة لا تقل عغ ألف ديشار ولا تديج عمى عذخة آلاف أردنـي أو مـا يعادليا قانػنا أو 

أفعال مغ شأنيا خجاع أو غر  ت السخالفة، كل مغ يختكببكمتا العقػبتيغ معاً، ومرادرة الأدوا
 3السدتيمظ كالإعلان السزمل عغ الدمعة أو السادة التي يشتجيا أو يدتػردىا أو يعخضيا لمبيع".

علان عغ السبالغة في الإ وقبل الانتياء مغ ىحا الفخع، كان عميشا التصخق إلى مدألة أن
لى إالتجار بيجف جحب انتباه الجسيػر صبحت شائعة بيغ أجات والخجمات تعج مقبػلة بعج ان السشت

 ،خخيغنيا لا تزخ بالسشافديغ الآأكسا  ،لغة لا يتختب عمييا خجاع الجسيػرفالسبا ،جمةو الخأالسشتج 
نسا تجخل في نصاق إو  ،ت او خجمات السشافديغ والحط مشيانيا لا تشرب عمى تذػيو مشتجالأ

ن يبالغ في مجح مشتجاتو وخجماتو وبيان مداياىا وتفػقيا أتاجخ فميذ محطػرا عمى ال ،السجح السباح

                                                 
 .646محمد، ديب، مخجع سابق، ص 1
 2005لدشة  21( مغ قانػن حساية السدتيمظ الفمدصيشي رقع 29، 28، 22، 16، 15، 3السػاد ) 2
 1960( لدشة 16)( مغ قانػن العقػبات الأردني الدارؼ في الزفة الغخبية رقع 435السادة ) 3
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لى ما جخػ إلى التزميل والخجاع إلفاظ التي لا تؤدؼ ويخجع تحجيج الأ الأخخػ،السشتجات عمى 
لتدامح في السبالغة في ومغ القخارات القزائية الفخندية التي تجل عمى ا ،عميو العسل في الدػق 

قس الفخندية الرادر برجد اعلان لذخكة حقائب ساميػنيت الحؼ حكع محكسة الش الإعلانات،
ؼ أىحه الكخة بن تراب أاذفيا لاعبػن مغ البمجوزرات دون صػر الحقيبة في شكل كخة قجم يتق

ؼ شخز يتستع بقجر مغ نو لا يسكغ لألأ ،يعتبخ نػعا مغ السبالغة والخيال فيحا الاعلان ،خجش
 1ن تشفجخ.ألخخوج مغ تحت البمجوزرات مغ دون عمى ا ن يعتقج بان الكخة قادرةأدراك الإ

نو كان عمى مذخعشا الشز صخاحة عمى مشع الاعلان السزمل في القػانيغ أيخػ الباحث ب
خخػ غيخ متخررة بحساية أشارة اليو ضسغ قػانيغ لو حساية السدتيمظ، بجلًا مغ الإ السشطسة

، ثخ ايجاباً عمى إرادة السدتيمظأ اضحاً فكمسا كان الإعلان التجارؼ الإلكتخوني و  ،السدتيمظ
ن الدمعة تتستع بجػدة معيشة، ناـيظ عغ وضػح أييام بإو أؼ ادعاء وبالتالي، عجم تعخضو لأ

و اعلانات كاذبة، أمغ تدػل لو نفدو بشذخ معمػمات،  قانػن حساية السدتيمظ بذأن معاؾبة كل
 دتيمظ.مان القانػني والشفدي لمسؼ علامة؛ فيػ يػفخ الأأبذأن 

 الفخع الثالث: دور جسعيات حساية السدتيمغ في حساية العلامة التجارية، والسدتيمغ

عج جسعيات حساية السدتيمظ إحجػ السؤسدات البارزة في السجستع السجني الفمدصيشي، فقج ت
ظ جسعيات حساية السدتيم 2005( لدشة 21ولى مغ قانػن حساية السدتيمظ رقع )السادة الأعخفت 

كل جسعية غيخ ربحية تؤسذ لأغخاض غيخ سياسية أو تجارية أو اقترادية، وتيجف إلى أنيا "ب
حخكة مشطسة  ". أما الفقو فقج عخفيا عمى أنياضسان حقػق السدتيمظ وتػعيتو، وفقاً لأحكام القانػن 

بائعي لى زيادة حقػق السذتخيغ ونفػذىع وتأثيخىع عمى إسػاششيغ والييئات الحكػمية تيجف مغ ال
  2.السشتجات

تيمكيغ، عغ شخيق تػعيتيع سعيات حساية السدتيمظ الحساية اللازمة لجسيػر السدإذ تػفخ ج
والتحقق مشيا، ومتابعتيا لجػ الجيات ذات الاختراص، فتؤدؼ ىحه  بحقػقيع وتمقي شكػاىع

                                                 
 .13 -10عدب، حساد مرصفى، مخجع سابق، ص 1
مرصفى، سامخ، دور جسعيات حساية السدتيمظ في خمق الػعي لجػ السدتيمكيغ، مجمة جامعة دمذق لمعمػم الاقترادية  2

  03، ص2013، 2، ع29والقانػنية، مج
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دتيمظ، علاجي، ؼيقرج بالجور الػقائي لجسعيات حساية السالجسعيات بجوريغ؛ دور وقائي وآخخ 
ن غياب الػعي الاستيلاكي بشدبة قبل السداس برحة وأمغ السدتيمظ، إذ أالجور الحؼ تسارسو 

وجب أن  تاليوبال 1.كبيخة بيغ جسيػر السدتيمكيغ، جعل الكثيخ مغ السدتيمكيغ يجيمػن حقػقيع
تكػن ىشاك جية  تداعج السدتيمكيغ  وتجافع عغ حقػقيع، خاصة في ضل التعجيجات الكثيخة 

 2لسسارسة عمى جسيػر السدتيمكيغ.ا

الأخيخ علام حساية السدتيمظ، إ  جسعياتا التي تقػم بي ةجخاءات ذات الصابع الػقائيومغ الإ
، عغ شخيق وسائل 3وتػعيتو بكافة السخاشخ والسسارسات الإقترادية التي تيجد أمشو وسلامتو

جسعيات الشرائح والإرشادات الإعلام السختمفة لاسيسا الإلكتخونية مشيا. كحلظ تقجم ىحه ال
لمسدتيمكيغ عغ شخيق استؿباليع في مكاتبيا، ومداعجتيع في فيع الػثائق القانػنية التي تبيغ 

  4حقػقيع.

وفي حالة فذل أسمػب الإعلام والتػعية في تحقيق اليجف السشذػد مشو، فإن جسعيات حساية 
عػة إلى مقاشعة سمعة ما أو الؿيام السدتيمظ تمجأ إلى أسمػب آخخ أكثخ شجة وفعالية، وىػ الج

، وذلظ مغ خلال حث السدتيمكيغ بالإمتشاع عغ شخاء 5بجعاية أو إشيار مزاد ضج مشتج معيغ
الدمع والخجمات غيخ السصابقة لمسعاييخ والسقاييذ القانػنية، نطخاً لسا قج تذكمو ىحه السشتجات مغ 

الفتاك لمتأثيخ عمى السيشيغ لكي  خصخ عمى صحة وسلامة السدتيمظ؛ فالسقاشعة تعج الدلاح
 6تحتخمػا الحقػق الذخعية لمسدتيمكيغ.
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أما الجور العلاجي التي تقػم بو جسعيات حساية السدتيمظ فيػ تسثيل السدتيمظ أمام 
القزاء، فيتختب عمى إعتساد ىحه الجسعيات واكتدابيا الذخرية السعشػية، الحق في الؿيام بكافة 

 1السخالفيغ أمام الجيات القزائية السخترة. الإجخاءات القانػنية بحق

يخجع أىسية تسثيل جسعيات حساية السدتيمظ لمسدتيمكيغ أمام القزاء لمجور الحؼ تمعبو 
الأخيخة في حفع حقػق السدتيمكيغ الحيغ يفتقجون في الغالب لمخبخة والتجخبة، والحيغ قج يتخددون 

ن الذخوط الػاردة في العقج ىي اقتشاعاً مشيع بأ فع الجعاوػ في مػاجية السيشييغ، إماكثيخاً في ر 
أو لإعتقادىع بعجم ججوػ المجػء إلى القزاء،  شخوط تشطيسية بسثابة القانػن لا يسكغ الصعغ فييا،

  2ما لتفاىة محل العقج، أو لزخامة السراريف القزائية، أو لبطء إجخاءات التقاضي.إ
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 الفرل الثاني
    لمعلامات التجارية عمى السدتيمغ يآثار الإستعسال الإلكتخون

 مغ استعسالتسكيغ مالظ العلامة  ،عجيجة مشيا ثارآكتداب الحق في العلامة إيتختب عمى       
 ،جمياأمغ التجارية العلامة  تماف التي سجصشسييد السشتجات التي تشجرج ضسغ الأعلامتو لت

السشربة في  ة التجارية الستشػعةعمى وضائف العلامفمتدجيل العلامة التجارية انعكاس واضح 
 1السدتيمظ.مجسميا لحساية 

صػر الإعتجاء كافة  حسايتيا مغيخػل صاحبيا الحق في كتداب الحق في العلامة ان إ
فة عتبارىع الفئة السقرػدة برإدتيمكيغ، بلسا حسايةضسانات ضسانة مغ الحؼ نعتبخه الأمخ  ،عمييا

، كمسا كانت العلامة التجارية مدجمة ومحسية بسػجب القانػن فكمسا  ؛قتراديةمباشخة مغ العسمية الإ
بعس عسج تقج ي، إذ تزميلأو  لمسدتيمظ الحؼ قج يقع ضحية لبذ كثخأوفخت حساية فعالة 

ن السشتج أيعتقج السدتيمظ بو  يغ باصشاف مشتجات غيخ أصمية،خجاع السدتيمكإلى  السدوديغ والتجار
السشتج نفدو،  إلىساءة الإإلى مخ الحؼ يؤدؼ الأ 2.ى شخاءهميو ويقجم عإل، ؼيصسئغ ذو جػدة عالية

 3شخاءىا.السخاد  اتالخجمأو وصاف الدمع ألمسدتيمظ بغذو وخجاعو حػل إلى ء ىكسا ويد

ارتباط وضائف مجػ ول مشو في السبحث الأ وضحشا ،مبحثيغإلى قدسشا ىحا الفرل  لحا
 السقمجة فيأو لسدتيمظ مغ العلامة السدورة آليات حساية او  العلامة التجارية بحقػق السدتيمظ،

 الإلكتخونية في السبحث الثاني.الدػق 

 ارتباط وظائف العلامة التجارية بحقؽق السدتيمغ  ول:السبحث الأ 

 يا بيجف جحب العسلاء والسدتيمكيغ،جعيا صاحبتبالعلامة التجارية بكل مكػناتيا إنسا أن إ
ى درجة والتعبيخ عم بأصشاف الدمع والخجمات التي تسيدىا،غ خلال قجرتيع عمى كدب ثقتيع م

                                                 
 255زيغ الجيغ، صلاح، السمكية الرشاعية والتجارية، مخجع سابق، ص 1
 120السختار، بغ قػية، مخجع سابق، ص 2
، 2015، 7عسساح محمدؼ، مشازعات العلامة التجارية وأسساء السػاقع الإلكتخونية، مجمة الباحث لمجراسات الأكاديسية،  3
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فالحؼ يداىع في تصػيخ  1وشسأنة جسيػر السدتيمكيغ بزسان ذلظ. معيشة مغ الجػدة والشػعية،
مغ  تتكػن والتي  الخارجية التي تسثل بيئة العلامة،نسا ىي العشاصخ إ أو اضعافيا،العلامة التجارية 

 2.الدػق والسدتيمكيغ

تعج بسثابة  فيي ،ي وججت العلامة التجارية مغ أجموتيمظ ىػ الدبب الخئيذ التالسدن إ
تمعب العلامة ف ،قتراد الجولت والحيغ يذكلان العسػد الفقخؼ لإبصاقة تعخيف لمسشتجات والخجما

يد الدمع والخجمات التجارية دوراً ميسا في حساية السشتج والسدتيمظ وتعصي مؤشخاً رئيدياً لتسي
علان غ السشتج أو الخجمة عبخ وسائل الإبأنيا وسيمة للإعلان ع تتسحػرفأىستييا  ،رجرىاوتحجيج م
فيتػلج إعتقاد عاشفي لجػ  ،عمى وجو البديصة بكل يدخ وسيػلة والتي ترل لكل شخز ،الحجيثة

قجاموِ عمى إ إلىالأمخ الحؼ يؤدؼ بو  ،لعلامة ىي عشػان لجػدة مشتج معيغالسدتيمظ بأن تمظ ا
 3. لكتخونيةالإالذخاء  وتفزيميا عغ مثيلاتيا في الدػق العادية و عسمية 

ستشاول في ىحا السبحث وضائف العلامة التجارية وعلاقتيا  وتأسيدا عمى ما سبق،
في السصمب  تأثيخ ممكية العلامة التجارية عمى حقػق السدتيمظبالسدتيمظ في السصمب الأول، و 

 الثاني.

 وعلاقتيا بالسدتيمغ  ة التجاريةول: وظائف العلامالسطمب الأ 

ثقتيع  وكدب ،جل جحب السدتيمكيغأجعت مغ تابالتجارية ن العلامة أ ،مسا لا شظ ؼيو
 فالحؼ يديع في تصػيخ العلامة ،سػاقوتسييدىا عغ مثيلاتيا في الألييع إبالدمع والخجمات السقجمة 

لحا سشتشاول في ىحا  4.السدتيمكيغػر جسيىي العشاصخ الخارجية الستسثمة بالدػق و  التجارية
 السصمب وضائف العلامة التجارية ومجػ تأثيخىا عمى السدتيمظ في الفخع الثلاث التالية.
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 وسيمة لتسييد الدمع والخجماتالتجارية  الفخع الأول: العلامة

جارية عمى تلمعلامة الفي تعخيفو  الأردني في القانػن السصبق في الزفة الغخبيةركد السذخع 
وججت مغ أجل التي الأىع كػنيا الػضيفة  ،الخجماتأو وضيفتيا الستسثمة بالتسييد بيغ الدمع 

 1952( لدشة 33ية رقع )فقج نرت السادة الثانية مغ قانػن العلامات التجار  ،العلامة التجارية
لو تعمق بيا  عمى أية بزائع أو ؼيسا أية علامة استعسمت أو كان في الشية استعساليانو "أعمى 

يا أو انتخابيا أو الذيادة أو لمجلالة عمى أن تمظ البزائع تخز صاحب العلامة بحكع صشع
 تجار بيا أو عخضيا لمبيع"الإ

لخجمات ليتع شارة تػسع بيا الدمع واإالدابق لا تغجو كػنيا فالعلامة التجارية وفق التعخيف 
اث العلامة التجارية يكسغ باعتبارىا بصاقة فاليجف مغ استحج الأسػاق،ا في يما يذبي غتسييدىا ع

 ،الخجمات وتسييدىا عغ سمع وخجمات مشافدي التاجخ صاحب العلامةأو تعخيف بيػية الدمع 
خمق علامة معتخف بيا بذكل متبادل بيغ السػرد والسذتخؼ تتخصى فالتسييد في ىحا الدياق يعشي 

 1بعيشيع. فخادأو ألامات الفخدية الستفخقة الع

مغ قانػن  في السادة الثانية وردىا السذخعأمع والخجمات والتي بخ وضيفة التسييد بيغ الدفتعت
 2.التجارية والسدتيمظ عمى حج سػاء العلامة صاحبميسة مغ جانب العلامات التجارية السصبق 

 أو ةيشتجػن ويبيعػن سمعة مذابية لدمعالحيغ  غيدقبل السشاففيي تذكل ضسانة لراحبيا مغ 
 مغ التعخف عمى الدمع والخجمات التي السدتيمظ طسالػ نيا في ذات الػقت تسكغ أ, كسا 3خجماتو

 4.السػجػدة في الاسػاق الأخخػ لدمع مغ المبمذ عمييع مغ ا يقمل أومسا يسشع  خغبػن بيا،ي
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قام مالكيا إذا نو أ ،السسيدة لمعلامة التجاريةأو كيج عمى الرفة الفارقة أيدتفاد مغ الت
لظ , كح1ن يدسح لمغيخ باستعسالياأ أوكػن لو حق استئثارؼ مصمق باستعساليا بشفدو بتدجيميا ؼي

تزميل يؤثخ عمى قخارتيع أو ؼ لبذ أذواقيع وتجشيبيع أم مغ خلال احتخاالسدتيمكيغ مشيا يدتفيج 
, 2ات التي وضعت عمييا العلامة السدجمةعشج اختيارىع علامة تجارية مصابقة لشفذ الدمع والخجم

 الصاعشةبؿيام الذخكة  إحجاثياتتمخز ا أكجه القزاء الفمدصيشي في أحج أحكامو، ففي قزية وىػ م
فقامت الذخكة  ،Metroمدجل العلامات التجارية لتدجيل العلامة التجارية إلى بتقجيع شمب 

 ججاً  اً العلامات التجارية كػنو متقارب يمعتخاض عمى ىحا التدجيل لجػ مدجالسدتأنف عمييا بالإ
ن علامة إ، فػججت السحكسة عشج السقارنة بيغ العلامتيغ التجاريتيغ ،meritعلامتيا التجارية مع 

خجاع الجسيػر بالعلامة الخاصة بالذخكة السدتأنف إلى الذخكة السدتأنفة تتذابو لجرجة تؤدؼ 
تزميل إلى  حيث سيؤدؼ حتساً  ،المفعأو  ،المػن  أو ،الدسعأو  ،سػاء مغ حيث الشطخ ،عمييا

ن كلا العلامتيغ تدتخجمان أغيخ مذخوعة، خاصة  ةفدة ذات شبيعدتيمكيغ مسا يذكل مشاالس
السادة الثامشة مغ قانػن  إلىوبالشطخ  ،وبشاء عمى ما سبق ،وىي شفخات لمحلاقة ،لشفذ البزاعة

 ،ن السحكسة تؤيجإ، فم السصبق في الزفة الغخبية1952( لدشة 33رقع )الأردني العلامة التجارية 
مدجل العلامات التجارية مغ رفزو لتدجيل العلامة لمجية السدتأنفة ورد  إليوج ما تػصل وتؤك

 3تعاب محاماة.وأ وتزسيغ الذخكة السدتأنفة الخسػم والسراريف ،يج القخار السدتأنفؤ الاستئشاف وت

 ،ثخ البالغ التي تحجثو وضيفة التسييد بيغ الدمعبكل وضػع الأ فطيخعمى ما سبق،  وتأسيداً 
وبالشدبة لمسدتيمظ مغ خلال تسكيشو مغ السفاضمة بيغ  ،الخجمات التي تؤدييا العلامة التجاريةو 

التي قج تسارس عميو مغ  و التزميلأ شكال الغرأالدمع والخجمات مغ جية، وحسايتو مغ كافة 
 خخػ.أجية 
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 رجر الدمع والخجمات وسيمة لتحجيج م التجارية الفخع الثاني: العلامة

سيد الدمع والبزائع والخجمات بكػنيا ليا مرجران، مرجرؼ شخري يتعمق بالسشتج سػاء تت
، ومرجر اقميسي يتعمق بالجية أو السشصقة التي جاءت 1كان شخرا شبيعيا أو شخرا اعتباريا

مشيا السشتجات، ولا شظ أن الأداة التي يدتعيغ بيا السدتيمظ لتحجيج مرجر الدمع والخجمات، سػاء 
 2أو الإقميسي ىي العلامة التجارية.الذخري 

يدتعيغ بيا لتحجيج مرجر  التيالجليل والسخشج لمسدتيمظ و  العلامة التجارية يعجفلا شظ أن 
باِعتبارىا  ،فتسكشو مغ التسييد بيغ السشتجات والخجمات الستذابية والستقاربة ،السشتجات والخجمات

 3.الأىع التي تبيغ مرجرىا ة الأدا 

لا حاجة ف ،رية تعسل عمى تدييل التعاملات التجارية بيغ أشخاف العلاقةفالعلامة التجا
بجون  ،الخجمة التي يخيج شخاءىاأو  العلامة التي تػسع عمى الدمعة اسعلمسدتيمظ سػػ أن يحكخ 

مغ خلال العلامة التجارية  ،ومبيغ ،كل ذلظ محجدن لأ ؛مسيداتياأو  ذكخ أوصافياإلى حاجة  أؼ
فسغ خلالوِ يسكشو  ؛أىسية عطسى بالشدبة لمسدتيمظالإقميسي مسرجر ل نكحلظ فإ 4عمييا. ةالسػسػم

لوِ عمى عسمية االخجمات، ؼيصسأن إلييا قبل إؾبأو  مغ التعخف عمى البمج التي صشعت بيا السشتجات
ترشع وتجسع فييا  والتي كفخندا مثلاً  الذخاء، ؼيلاحع مثلا أن الديارات التي ترشع في دولة معيشة

 التي ترشع في دولة وتجسع في دولة تمظتكدب عمى ثقة السدتيمكيغ، بعكذ إنيا ارات، فالدي
 5أخخػ.

مرجر السشتجات والخجمات،  شخيقة لسعخفةأداة أو ن العلامة التجارية ىي أاعتبخنا  وإذا ما
فيي مغ ناحية تعتبخ شخيقة  ؛التجارو  والسدوديغضافة لحلظ ميسة لكل مغ السدتيمكيغ نيا بالإإف

ن البزائع والسشتجات التي يخيجون شخاءىا ىي تمظ السػجػدة أضسان لمسدتيمكيغ كػنيا تزسغ ليع 
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ىع الػسائل التي أ فتعتبخ مغ  ،ومقجمي الخجمة لمتجارفيي ضسان أخخػ ، ومغ ناحية 1بيغ أيجييع
تسيدىع عغ غيخىع في مياديغ التعامل التجارؼ، وبالتالي تعخف جسيػر السدتيمكيغ عمى تمظ 

 2بكل سيػلة ويدخ. لبزائع والخجماتا

فتعتبخ العلامة التجارية قج  ،وبتحجيج العلامة التجارية لمسرجريغ الذخري والسػضػعي
 التعاملو الذخكة في كافة مياديغ ساىست بصخيقة واضحة في إضيار الدسعة التجارية لمتاجخ أ

 4واحتياجاتيع ورغباتيع.مسا ساعج السدتيمكيغ عمى معخفة البزاعة التي تتشاسب  ،3التجارؼ 

 جسيؽر السدتيمكيؼعلامية لجحب إوسيمة التجارية الثالث: العلامة الفخع 

يمعب الإعلام دورا كبيخا في الخيارات التي يتخحىا السدتيمظ، إذ يسارس قػة جاذبة عمى 
حب نفديتيع مسا يجفعيع عمى اختيار السشتجات وشمب الخجمات السعمغ عشيا، لحا يحخص صا

السذخوع عغ شخيق الإعلام أن يبيغ لجسيػر السدتيمكيغ أن مشتجاتو أو خجماتو ىي الأفزل، 
فالعلامة التجارية ىي شخيق الاشيار وتكدب قػة جحب لمسدتيمظ، حيث يخبط ىحا الأخيخ بيغ تمظ 

 5 العلامة وبيغ مسيدات وصفات الدمعة التي تحسل تمظ العلامة.

لان عشيا، وىػ ما يؤدؼ الى تثبيت العلامة في ذاكختيع فأىسيتيا تدداد عغ شخيق الإع
باعتبار العلامة تعبخ عغ صفات السشتجات والخجمات التي تسيدىا، ؼيكػن دافعا لمعسلاء لتفزيل 
ىحه السشتجات والخجمات عغ غيخىا السعخوضة مغ شخف السشافديغ، مسا يؤدؼ إلى الحفاظ عمى 

 6.افي صشع مشتجاتو والحفاظ عمى جػدتي ثقة العسلاء لسالظ العلامة عمى إتقانو

وتعج العلامة التجارية وسيمة علامية تخويجية مغ أجل الاحتفاظ  بالسدتيمكيغ وكدب 
التاجخ مغ خلال العلامة التجارية فخض رقابتو عمى تجار أو  السدودمدتيمكيغ ججد، كسا ويدتصيع 
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أو  دودلسا لو مغ تبعات سمبية عمى السوعجم رفع الأسعار،  ،ببيعيع بالدعخ الستفق عميو ،التجدئة
 1التاجخ بفقجان زبائشو.

فسغ  ؛بات مغ الرعب تجاىل الجور الحؼ تقػم بو الجعاية والإعلان في جحب السدتيمكيغإذ 
خلال الجعاية يؤكج مالظ العلامة التجارية أن مشتجاتوِ وخجماتوِ ىي أفزل الدمع السعخوضة في 

ساس العلامة التجارية، أيا، كػن أغمب عسميات التخويج تتع عمى لكتخونية مشالأسػاق لاسيسا الإ
 2.وبالتالي تتخسخ بذكل كبيخ في أذىان السدتيمكيغ

ومقجمي  ،عمى التجار ىسية الجور الجعائي التي تقػم بو العلامة التجاية فكان لداماً ولأ
حيث يخاعي  ،خترةالس الإعلانوذلظ باستذارة وكالات  ،ختيار علاماتيع بجقة كبيخةإ الخجمات

ختيار شكل العلامة عجة اعتبارات مشيا، سيػلة القخاءة والكتابة والشصق بسختمف إالسخترػن عشج 
مغ بيغ ىؤلاء السدتيمكيغ  أنخرػصا  ،كبخ عجد مسكغ مغ السدتيمكيغإلى أكي ترل  ،المغات

ػض، ناـيظ عغ ولا غس ،واضحة لا لبذ فييا تكػن أن يجب و  ,3الكبيخ والرغيخ والستعمع والامي
ستخجام بجسيع للا وصلاحيتيا تيايقابموأخيخا ، 4دلالات سمبية غيخ مخغػبةأو خمػىا مغ اية معان 

تػخي الححر عشج  مع 5تخنت.نالإأىسيا لاسيسا الػسائل التقشية الحجيثة و  ،علانوسائل الجعاية والإ
بعس فقج يكػن ل ،العلامةا في دولة غيخ دولة صاحب استعسال علامة العلامة السييأة لاستخجامي

فسثلا العلامة  أخخػ،ليا معشى مغايخ في دولة أن في حيغ  ،العلامات معشى مقبػل في دولة
لسانيا تحت نفذ أ إلىوتع تحػيميا  ،في بخيصانيا لتسييد مػاد التجسيلخجم ت( تدCliniqueالتجارية )

(liniqueلأ )6لغ يذتخو مشتجات تحسل اسع شبي. لسانالأ ن 
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يػر وتجفعيع لِذخاء مشتجات تحسل ن العلامة التجارية التي تثيخ إنتباه الجسإ، فلظوعمى ذ
لإؾبال  نو كمسا زاد رواج علامة تجارية زاداتجل عغ ذكاء وفصشة مغ إختارىا، لأسسيا، ىي علامة ا

 1عمييا.

 السطمب الثاني: تأثيخ ممكية العلامة التجارية عمى حقؽق السدتيمغ

لعلامة التجارية لراحبيا الحق في الإستئثار والترخف باِستغلال العلامة تيح ممكية ات
فيحه الحقػق بقجر ما ىي ميسة لراحب  ؛وكحلظ الؿيام بكل الترخفات الجائدة قانػناً  ،التجارية

فتعتبخ ضسان ثقة السدتيمظ بالعلامة التجارية  ،العلامة بقجر ما ليا مغ تأثيخ عمى حقػق السدتيمظ
 نصاق التجارية الجولية.خاصة مع التصػر الػاسع في  ،الخجمةأو  ،دمعةالحاممة لم

يلاحع وحتى يشصبق قانػن العلامات التجارية وتحجيجا السػاد الستعمقة بالحق بالاستئثار 
والترخف في العلامة التجارية، فإنو يذتخط أن تكػن ىحه العلامات مدجمة حدب الأصػل، 

 عمى العلامات التجارية غيخ السدجمة.بخلاف ذلظ تصبق القػاعج العامة 

، وأثخىسا عمى بالعلامة التجارية ، والترخفسػف نقدع ىحا السصمب حق الإستئثار ا،لح 
 الإلكتخوني، في الفخعيغ التالييغ.الػسط  في حقػق السدتيمظلكزسانيغ  ،حقػق السدتيمظ

 غالفخع الأول: حق الاستئثار بالعلامة التجارية وأثخه عمى السدتيم

صاحبو حق مشع الغيخ مغ وضع  يسكغيعتبخ الحق في العلامة التجارية حقا مانعا استئثاريا 
إلا بإذن مغ صاحب العلامة التجارية وىػ ما يدسى  مساثمة اومذابية مع نفذ العلامة عمى س

لع  1952لدشة  33, رغع أىسية ىحا العقج، إلا أن قانػن العلامات التجارية رقع 2بعقج التخخيز
يتصخق إليو، ولع يعطِ كحلظ صلاحية لسالظ العلامة وفي ذات الػقت لع يشز صخاحة عمى حخمانو 
مغ ىحه الرلاحية، وكل ما في الأمخ أن ىحا القانػن يعتبخ سابقا عمى ضيػر عقج التخخيز فمع 

                                                 
، 2013، 1ىػاؼ معخاج، واخخون، العلامة التجارية الساـية والاىسية، دار كشػز السعخفة العمسية لمشذخ والتػزيع، عسان، ط 1

  160ص
 .55جع سابق، صالسحيدغ، اسامة نائل، مخ  2
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لسذخع يتع الحجيث أو تشطيع ىحا العقج، إلا أن ذلظ لا يتعبخ مبخرا لاستسخار تجاىمو مغ قبل ا
 1الػششي.

 عجيجة رآثا السحجدة السخاد وسسيا عمى العلامات التجارية صشافلتحجيج الأبالسقابل، فإن 
فسالظ العلامة يزسغ جخاء اكتدابو ليحا الحق عجم امكانية ؾيام  ؛لكل مغ مالظ العلامة والسدتيمظ

أو  ،سػاء بتقميجىا ستفادة مغ نجاحيا دون وجيو حقو التجارية والإمشتج بالتصفل عمى علامتأؼ 
تمظ الدمع  أنعتقاده بإ إلى مخ الحؼ يؤدؼ محق لبذ في اذىان السدتيمكيغ، الأ، مسا قج ي2تدويخىا

اكتداب صاحب العلامة حق  إنالسدتيمكيغ ف أما، والخجمات ىي لحات السرجر خلافا لمحؿيقة
ىي لشفذ الدمع التي  الاستئثار يػلج عشجىع الثقة والصسأنية بأن السشتجات التي تحسل العلامة

 3ورغباتيع. ،حاجاتيع شباعوىي ذاتيا التي يحتاجػنيا لإيخغبػن بذخاءىا، 

مغ خلال تحػل  ،بالغة بسالظ العلامة التجاريةر ضخاأمحق الاعتجاء عمى الاستئثار كسا وي
نطخا  ،سشتجات الحاممة لعلامتو التجاريةغيخ الأخخػ جسيػر السدتيمكيغ لذخاء مشتجات وخجمات 

لامة خاصة في السشتجات لمبذ والخمط الحؼ وقعػا ؼيو مسا يؤثخ عمى ثقة السدتيمكيغ بالع
 بسالظ العلامةىائمة  ضخارابالزخورة أفاىتداز ثقة الجسيػر في العلامة سػف تمحق  ،الستذابية

بالسمكية ( مغ اتفاؾية الجػانب السترمة 16/1نرت السادة )حيث  4.معشػيةأو سػاءا أكانت مادية 
"يتستع صاحب العلامة التجارية السدجمة بالحق السصمق في مشع الغيخ  أنوالفكخية "تخيبذ" عمى 

علامة مساثمة في أو التي لع تحرل عمى مػافقة صاحب العلامة مغ استخجام العلامة ذاتيا 
مة السساثمة لتمظ التي سجمت بذأنيا العلاأو الدمع والخجمات ذاتيا إلى عساليا التجارية بالشدبة أ 

حجاث لبذ. ويفتخض احتسال حجوث لبذ في إيسكغ ان يدفخ ذلظ الاستعسال عغ  التجارية حيغ
تزخ الحقػق أن سمع وخجمات مصابقة. ويحطخ إلى حالة استخجام علامة تجارية مصابقة بالشدبة 

                                                 
نطع مذخوع قانػن حساية السمكية الرساعية الفمدصيشي عقج التخخيز في استعسال العلامة التجارؼ في السػاد  1
/ب(، ومع ذلظ يبقى عقج التخخيز بجون تشطيع يعالجو في ضل عجم اقخار ىحه السذخوع حتى 19+20+21+51)

 ( مشو. 2/11ىحا العقج في في السادة ) 1999لدشة الان.بالسقابل عالج قانػن العلامات التجارية السعجل 
  228السعذخؼ، سعيج بغ عبج الله بغ حسػد، مخجع سابق، ص 2
 132السختار، بغ قػية، مخجع سابق، ص 3
، 2012، 1الفػزان، محمد بغ بخاك، الشطام القانػني للاسع التجارؼ والعلامة التجارية، مكتبة القانػن والاقتراد، الخياض ط 4

 .186ص



56 

 

 الأعزاءمكانية مشح البمجان إيؤثخ عمى أو أن  ،بأية حقػق سابقة قائسة حالياأعلاه السػصػفة 
 الاستخجام".أساس قػقا في العلامات التجارية عمى ح

ؾبال الجسيػر عمييا، إمسا نست تجارة شخز ما، كمسا زاد وكسا ىػ معمػم لجػ الجسيع، فك
 سػاق، ؼيقػمػن قج لا يعجب بعس السشافديغ في الأ رباحيا، مساأوزيادة  ،شيختياإلى مسا يؤدؼ 

السدتيمكيغ وتزميميع، وتفػيت فخصة الخبح  رج اييامتمظ، بقأو ستغلال تمظ الذيخة ليحه العلامة اب
فقجان السدتيمظ ثقتيع في العلامة التجارية الحاممة لمدمعة او إلى عمى صاحب العلامة، مسا يؤدؼ 

مت العلامة مغ التي سجالأصشاف حق استئثار مالظ العلامة التجارية بجسيع  إن، فوعميو 1الخجمة.
الغر والخجاع التي قج يتعخض ليا، كسا  شكالأيمظ مغ جسيع لى حساية السدتإجمو، سػف يؤدؼ أ

 2اقتشائيا. أو ،ويعدز ثقة السدتيمكيغ في الدمع والسشتجات التي يخيجون شخاءىا

  ثخ حق الترخف بالعلامة التجارية عمى السدتيمغأالفخع الثاني: 

يتع الغخبية عمى أنو " لشافح في الزفةا 1952لدشة الأردني لامات التجارية نز قانػن الع
تحػيل العلامة التجارية ونقميا بعج تدجيميا مع اسع وشيخة السحل التجارؼ السخرز بالبزائع 

السذخع أن يخػ الباحث مغ ذلظ  3التي سجمت العلامة بذأنيا وتشتيي بدوال ذلظ السحل وشيختو".
 نز عمى صلاحية السالظعصى لسالظ العلامة التجارية الحق في الترخف بعلامتو حيث الأردني أ 

عمى صلاحية السذخع لع يشز بذكل صخيح بتحػيل العلامة التجارية ونقميا، ويلاحع مغ ذلظ أن 
بحيث تذسل كل ما يؤدؼ  ة تحػيل العلامة التجارية ونقميا،ورد عبار بيع العلامة التجارية، وإنسا أ

ظ العلامة التجارية الحق السصمق لسالأؼ  أو بجون مقابل،نقل ممكية العلامة التجارية بسقابل إلى 
أسباب الانتقال بيغ سبب مغ أؼ حيث تذسل ىحه العبارة  أو التبخع بيا،ما ببيع العلامة التجارية إ

 ما بعج السػت.إلى ضافة أو بالإحياء الأ

أيزا نز  1999بعج تعجيمو لقانػن العلامات التجارية سشة الأردني السذخع أن ويلاحع 
 في ىحهالأردني فالسذخع  أو رىشيا..."،التشازل عشيا أو مكية العلامة التجارية "يتع نقل م أنوعمى 

                                                 
  133السختار، بغ قػية، مخجع سابق، ص 1
  40قاسع، سخاج عامخ العخبي، مخجع سابق، ص 2
  1952لدشة  33مغ قانػن العلامات التجارية الأردني رقع  19السادة  3
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عمى صلاحية بيع العلامة حيق لع يشز بذكل مباشخ وصخيح  الجدئية لع يعجل عغ رأيو الدابق،
كحلظ كان مػقف السذخع الاماراتي في القانػن  التجارية، وإنسا عمى نقل السمكية أو التشازل،

فسالظ العلامة التجارية قج يقػم  ،فشقل السمكية يكػن بسقابل او بجون مقابل ،19921 ةؼ لدشدالاتحا
 لغاءأو إالحق بالتػقف عغ استعساليا أيزا ولو  أو التبخع بيا لمغيخ،ببيع علامتو التجارية 

 فسالظ العلامة التجارية لو الحق بالترخف بسمكو كيفسا يذاء. تدجيميا،

لدشة  الأردنيفمع يشز قانػن العلامات التجارية  مة التجارية،بخىغ العلا ؼيسا يتعمق ماأ
تحػيل العلامة  إمكانية أشار إلىنو إلا إ مى إمكانية رىغ العلامة التجارية،بذكل صخيح ع 1952

ؼ سبب الترخف في العلامة ونقميا بأ جازت( مغ ذات القانػن أ19في السادة ) التجارية ونقميا اؼ
ت الػقت لا يػجج ما يسشع مغ رىغ العلامة التجارية فيي محق مقػم اوبح الانتقالأسباب مغ 

 2بالسال.

ممكية العلامة التجارية بيغ نقل  لتجارية السصبق في الزفة الغخبيةقانػن العلامات اربط 
يتع نو" ن العلامات التجارية الشافح عمى أ( مغ قانػ 19حيث نرت السادة )السحل التجارؼ، وممكية 

التجارية ونقميا بعج تدجيميا مع اسع وشيخة السحل التجارؼ السختز بالبزائع التي  تحػيل العلامة
العلامة أن ". ويفيع مغ نز السادة سجمت العلامة بذأنيا وتشتيي بدوال ذلظ السحل وشيختو

 أنفلا يسكغ لسالظ العلامة التجارية السدجمة  قتخب بالسحل التجارؼ وجػدا وعجما،التجارية ت
التشازل عغ ممكية السحل التجارؼ الحؼ سجمت العلامة أيزا بل يتػجب عميو  شفخدة،يترخف بيا م

جاء عقج بيع العلامة التجارية  إذاخجماتو. وقج حكع بانو "أو بزائعو أو التجارية لتسييد مشتجاتو 
بالبزائع التي الذيخة التجارية الخاصة بالإضافة إلى يذتسل التشازل عغ ممكية العلامة التجارية 

ع ك 19يا في السادة يجميا العلامة التجارية فانو يغجو متفقا مع الذخوط السشرػص عمسجمت مغ أ

                                                 
مغ القانػن الاتحادؼ  27، وتقابميا السادة 1999لدشة  34مغ قانػن العلامات التجارية الاردني السعجل رقع  7السادة  1

 مغ مذخوع قـانػن حسايـة 45بذأن العلامات التجارية لجولة الامارات العخبية الستحجة . وتقابميا السادة  1992لدشة  37رقع
 السمكية الرشاعية الفمدصيشي التي نرت عمى أنو " يجػز نقل ممكية العلامة التجارية بعـج تدـجيميا والتشـازل عشيـا أو رىشيا"

 ذخوع قانػن حساية السمكية الرشاعية الفمدصيشي بذكل صخيح عمى إمكانيـة رىـغ العلامـة/أ( مغ م45نرت السادة ) 2
 التجارية حيث جاء فييا " يجػز نقل ممكية العلامة التجارية بعج تدجيميا والتشازل عشيا أو رىشيا..... "
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ولا يختب أية آثار وبخلاف ذلظ لا يشقج البيع  ،1"1952لدشة  قانػن العلامات التجارية الأردني
ربة السشافدة غيخ فيجف السذخع مغ ىحا الخبط ىػ حساية السدتيمظ مغ التزميل ومحا قانػنية،

 2السذخوعة.

ربط العلامة التجارية بالسحل  –عجل عغ ىحا السػقف الأردني ن السذخع بالسقابل، فإ
مغ  19لغى نز السادة ، حيث أ1999لعلامات التجارية سشة عشج تعجيمو لقانػن ا -التجارؼ 
جارية مدتقمة عغ السحل وجعل انتقال ممكية العلامة الت مغ التعجيل، 7لقجيع بسػجب السادة القانػن ا

نو بحات الػقت نز عمى أ نوإلا أ لعلامة التجارية غي تسييد بزائعو،التجارؼ الحؼ تدتخجم ا
رتباط وثيق بو بحيث لا يسكغ كانت ذات اإذا تشتقل ممكية العلامة التجارية بانتقال السحل التجارؼ 

كثخ مغ خلاف ذلظ، بل وأمى , ومع ذلظ تخك السذخع للاشخاف الاتفاق ع3حجىسا عغ الاخخفرل أ
كية العلامة في حال نقل ممكية السحل التجارؼ دون نقل ممالأردني السذخع أجاز ذلظ حيث 

لسالظ العلامة التجارية الاستسخار في استعساليا  أجازجل تسييد بزائعو التجارؼ التي سجمت لأ
 ظ تعديد لسبجأذل وفي ،4شخاف عمى خلاف ذلظالتي سجمت مغ أجميا مالع يتفق الألمبزائع 

الأردني مع مػقف ويتفق في ذلظ مػقف السذخع  علامة التجارية عغ السحل التجارؼ،استقلالية ال
تغييخ السذخع السرخؼ إعتبخ تفاؾيات الجولية. فقج ، والسرخؼ، والإ5ماراتيالقانػن الإتحادؼ الإ

العلامة  - في حالة ارتباشيا ،ل ممكية العلامة التجارية خاصتوِ ممكية السحل التجارؼ أنو يذسل نق
كحلظ يجػز لراحب العلامة الاتفاق مع السالظ  ،السحل بذكل وثيق لا يقبل التجدئةب -التجارية

                                                 
 د عجالة.، مشذػرات مخك26/2/1997بتاريخ  322/1996قخار محكسة العجل العميا الاردنية رقع  1
دراسة العػامل الجاخمية والخارجية لدمػك السدتيمظ تجاه العلامات التجارية في سياق العلاقات  الػيتػنى، احسج عمي احسج، 2

  57، ص2014التجارية، بحث مقجم لشيل درجة الساجدتيخ، جامعة سخت، ليبيا، 
 ى انو يتع التشازل عغ العلامة والسحل فـي حالـةيذار إلى أن مذخوع حساية السمكية الرشاعية الفمدصيشي لسا يشز عم 3

 الارتباط الػثيق بيشيسا، ولا يعشي ذلظ أنو لا يجػز التشازل عغ العلامة والسحل التجارؼ معاً، فالأمخ جػازؼ يخزع لاتفاق
 الأشخاف.

 ة مغ الاسـتسخار فـينز السذخوع عمى أن بيع السحل التجارؼ استقلالًا عغ العلامة التجارية لا يسشع صاحب العلام 4
 / ج مغ مذخوع قانػن حساية السمكية الرشاعية45استعسال علامتو لحات البزائع والسشتجات التي سجمت مغ اجميا. السادة 

 ( مغ قانػن العلامات التجارية الاماراتي.28+27السادة ) 5
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كسا ويجػز لو الترخف في العلامة بذكل  ،رؼ عمى الاحتفاط بسمكيتو لمعلامةالججيج لمسحل التجا
 1مشفرل عغ السحل السخاد بيعو.

السترمة بالسمكية الفكخية تخيبذ نقل ممكية العلامة التجارية جازت اتفاؾية الجػانب أ كحلظ
نو " يجػز أ( مشيا عمى 21فشرت السادة ) ،شخاف عمى ذلظؼ في حالة اتفاق الأدون السحل التجار 

يفيع أن التشازل عشيا عمى أو عزاء تحجيج شخوط التخخيز باستخجام العلامات التجارية لمبمجان الأ
وبأن لراحب العلامة التجارية  ،دامي باستخجام العلامات التجاريةلالإ غيخ مدسػح بالتخخيز أنو

صاحب العلامة إلى بجون نقل السشذأة التي تعػد لمعلامة التجارية أو حق التشازل عشيا لمغيخ مع 
 الججيج."

 التجارية السزممةات مؼ العلام آليات حساية السدتيمغ السبحث الثاني:

ػ حساية السرمحة السذتخكة لأصحاب يجف مغ الحساية القانػنية لمعلامات التجارية ىال إن
تمظ العلامات في مشع الغيخ مغ الاعتجاء  أصحابمرمحة  العلامات والسدتيمكيغ، بحيث تحسي

وتحقيق  يع التبادل التجارؼ والاستثسارات،مشيا في تذج الإقتراديةعمى علاماتيع تحؿيقا لمغاية 
وبالتالي  إلى مرجرىا،الخجمة والاشسئشان أو دتيمظ في سيػلة التعخف عمى السشتج مرمحة الس

أصحاب العلامة عمى تػفيخىا تحقيق معاييخ الجػدة التي يحخص السدتيمكيغ عمى تػفخىا ويحخص 
 2.الإلكتخونيةالتجارة أو شار التجارة السادية لمسدتيمكيغ، سػاء في إ

 الإلكتخوني،في الفزاء حسي العلامات التجارية في ضل غياب قانػن فمدصيشي خاص يو 
ستشاد عمى يسكغ بالإؼ ،ج القانػنية عمى مثل ىحه الجعاوػ سقاط بعس القػانيغ والقػاعإيسكغ  فإنو

 ،1944( لدشة 36ية الفمدصيشي رقع )بعس القػاعج القانػنية الػاردة في قانػن السخالفات السجن
 .حكام العجلية( مغ مجمة الأ916السادة )و  ،1952شة ( لد33مات التجارية رقع )وقانػن العلا

                                                 
 .46-44قاسع، سخاج عامخ العخبي، مخجع سابق، ص 1
مة التجارية في السجال الإلكتخوني، بحث مقجم لشيل درجة الساجدتيخ، جامعة محمد بػضياق، كخيع، بػرحال، حساية العلا 2

 7، ص2019الجدائخ، 



61 

 

 الفزاءن ىحه القػانيغ لع تعالج حالات التعجؼ عمى العلامات التجارية في أ إلى الإشارةمع 
استخجاميا في ىحا أجل نسا يسكغ تكييف وتصػيع ىحه القػاعج مغ إو  ،بذكل مباشخالإلكتخوني 

 الدياق.

خلال دعػػ السشافدة غيخ السذخوعة، اية السجنية مغ سيتع التصخق الى الحس وبشاء عميو،
 في السصمبيغ التالييغ.الإلكتخوني الحساية الجدائية لمعلامات التجارية في الفزاء  وإلى

 الإلكتخوني الحساية السجنية لمعلامات السعتجى عمييا في السجال ول: السطمب الأ 

لبة خرة لكل شخز بيجف حساية حقػقو والسصاتعج الحساية السجنية الػسيمة القانػنية السق
بحيث  ،ويشجرج الحق في العلامة التجارية تحت ىحه السطمة بالتعػيس عغ الزخر اللاحق بو،

ن يخفع دعػػ مجنية عمى الستدبب في ىحا الاعتجاء مصالبا إياه حق لسغ وقع تعج عمى علامتو أي
 1تػافخت شخوشيا.  بالتعػيس تأسيدا عمى دعػػ السشافدة غيخ السذخعة متى

لكغ  ت التجارية السدجمة وغيخ السدجمة،تذسل كل العلاما أنيافي ىحه الحساية  الأصل إن
 إمكانيةجاء بشز واضح عمى  ،1952لدشة  33لامات التجارية رقع في قانػن العالأردني السذخع 

التجارية  جؼ عمى العلامةرفع الجعػػ السجنية والسصالبة بالتعػيس كجداء متختب عمى التع
بصال تصيع صاحب العلامة رفع دعػػ لإؼيد كانت العلامة التجارية غيخ مدجمة، إذا أما السدجمة،

لكشو لغ يكػن بامكانية السصالبة بتعػيزات جخاء ىحا  ية بحق السعتجؼ،العلامة العلامة التجار 
خاء الاعتجاء عمى وعميو يجػز لسالظ العلامة التجارية السدجمة وغيخه مسغ لحقيع ضخر ج 2التعجؼ.

رفع الجعػػ السجنية التي تتحقق مغ خلال دعػػ السشافدة غيخ  الإلكتخونيالعلامة في السجال 
 قامتيا في الفخع الثاني مغ ىحا السصمب.الأول، وشخوط إالسذخوعة ىػ ما سشبيشو في الفخع 

 
                                                 

، جامعة ابػ بكخ بمقايج، الجكتػراحؽيطة، بػتخفاس، حساية العلامة التجارية في السجال الإلكتخوني، بحث مقجم لشيل درجة  1
 225، ص2017الجدائخ، 

عمى أنو " لا يحق لأحج أن يؿيع دعػػ بصمب  1952لدشة  33قانػن العلامات التجارية رقع ( مغ 34نرت السادة ) 2
تعػيزات عغ أؼ تعج عمى علامة تجارية غيخ مدجمة في السسمكة الأردنية الياشسية إلا أنو يحق لو أن يقجم الجعػػ لإبصال 

كيا بعج أن كانت مدجمة في الخارج إذا كانت علامة تجارية سجمت في السسمكة الأردنية الياشسية مغ قبل شخز لا يسم
 ( مغ ىحا القانػن".8مغ السادة ) 10و 7و 6الأسباب التي يجعييا ـيالأسباب الػاردة في الفقخات 
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 لكتخونيالإ دعؽى السشافدة غيخ السذخوعة لمعلامة التجارية في السجال ول: الفخع الأ 

عبخ شبكة  الإلكتخونيةالسعاملات  إلىإمتج نصاق السشافدة غيخ السذخوعة لمعلامة التجارية 
 خرػص دعػػ السشافدة غيخ السذخوعة، وإنوتصبق في ىحه الحالة القػاعج العامة ب ،نتخنتالإ

 كان مفيػم ىحه السشافدة وشخوشيا تتدع ببعس الخرػصية.

التي لع تدجل ؼيو العلامة التجارية بذأن  الأحػالصيل في يعتبخ دور ىحه الجعػػ أ
نو يسكغ رفعيا إلا أ ،1التذخيعات التي تعتخف بالاستعسال لكتداب الحق في ممكية العلامة التجارية

جانب الحساية الجدائية وذلظ لػضع نياية  إلىبرػرة تكسيمية مغ جانب مالظ العلامة السدجمة 
الحساية  عمييا، وبالتالي فإن لكتخونييغبيغ مالكي العلامات والسعتجيغ الإالخلافات التي  أنػاعلكافة 
جسيع الترخفات التي تعتبخ  إلى وأيزاالجخائع السشرػص عمييا قانػنا كتقميج العلامة  إلىتستج 

 2.الإلكتخونيةحجػ الرػر غيخ مذخوعة ليحه العلامات وفقا لإمشافدة 

 السدوديغ اليػم وزيادة حخكة التجارة الجولية وسعينفتاح الحؼ يذيجه العالع دػ الإفقج أ
حتجام إمختمف الدمع والخجمات، الى اع كبخ عجد مسكغ مغ السدتيمكيغ لاقتشأالتجار لجحب و 

لشذاشات مشافدييع في  مذابياً  أو مساثلاً  ذاشاً نسارسػن يظ الحيغ ئلأو ، خاصة 3يعالسشافدة بيش
 إلىبالغالب تؤدؼ  ،سال شخق مشافدة غيخ مذخوعةستعإالى  بعزيعقج تجفع والتي  4سػاق.الأ
ىسية دعػػ السشافدة غيخ السذخوعة في أ ، فسغ ىشا تطيخ 5ر بسالظ العلامة والسدتيمكيغاضخ الإ

 إلىحسايتيسا، حيث يدتصيع كل ذؼ صفة ومرمحة تزخر مغ التعجؼ عمى علامة تجارية المجػء 
 6التجارية. ستعسال ىحه العلامةإنتيجة  ضخارأمغ  أصابوالقزاء والسصالبة بالتعػيس عغ ما 

                                                 
 2002لدشة  ٥٨( مغ قانػن حساية السمكية الفكخية السرخؼ رقع 67السادة ) 1
 20كخيع، بػرحال، مخجع سابق، ص 2
يع كسال أحسج 3 ، الحساية السجنية لمعلامة التجارية غيخ السدجمة، رسالة ماجدتيخ مشذػرة، جامعة آل البيت، عكاشة، إبخاـ

  29، ص2010الأردن، 
 39مبارك، محسػد أحسج عبج السجيج، مخجع سابق، ص 4
  135عدب، حساد مرصفى، مخجع سابق، ص 5
 261، ص2018، 1ط الخومي، محمد أميغ، السمكية الفكخية، دار الفكخ الجامعي، الإسكشجرية، 6
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 أو الأعخاف أوالعادات  أونيا كل عسل مشافي لمقانػن تعخف السشافدة غيخ السذخوعة بأ
كاذبة التي مغ شأنيا تذػيو دعاءات الة، وذلظ عغ شخيق بث الاشاعات والإالاستقامة التجاري

التجارية  الأنذصةالخمط بيغ  أوبذ الم إلىاستخجام وسائل تؤدؼ  أوالتجارية لمسشافدة،  الدسعة
وسيمة مدتعسمة لتحقيق  أونيا كل ترخف أبيشسا عخفيا جانب مغ الفقو ب 1بيجف اجتحاب الدبائغ.

 ضخاراأمحل تجارؼ وتحػلييا لسشذأتو  أوغخض معيغ وىػ اغتراب العسلاء مغ مشذأة صشاعية 
 2.صميبراحب العلامة الأ

نيا "كل مشافدة تتعارض مع أدة غيخ السذخوعة بالسشاف فقج عخف الأردنيالسذخع  أما
بقػلو "يعتبخ فقج عخفيا السذخع السرخؼ  أما3".الرشاعية والتجارية الأمػرالسسارسات الذخيفة في 

السعاملات التجارية، ويجخل  ييخالف العادات والأصػل السخعية فمشافدة غيخ مذخوعة كل فعل 
أو عمى بخاءات  ؼ سسو التجار اات الغيخ أو عمى عتجاء عمى علامذلظ عمى وجو الخرػص الا يف

متجخه عمى  يارىا، وتحخيس العامميغ فيسمظ حق استثس يتخاع أو عمى أسخاره الرشاعية التالاخ
الستجخ  يدعاء يكػن مغ شأنو إحجاث المبذ فإذاعة أسخاره أو تخك العسل عشجه وكحلظ كل فعل أو ا

 4.مشتجاتو" يالقائسيغ عمى إدارتو أو ف في أو مالكو فيمشتجاتو أو إضعاف الثقة  يأو ف

 عسالأ  ىي ارتكاب"السشافدة غيخ السذخوعة  وبقػلبالسقابل فقج عخفيا القزاء السرخؼ 
 إذا ،في السعاملات والأمانةاستخجام وسائل مشاؼية لسبادغ الذخف  أوالعادات  أومخالفة لمقانػن 

ا متى كان مغ شأنو اضصخاب باحجاىس إيجاد أوحجاث لبذ بيغ مشذأتيغ تجاريتيغ إقرج بو 
 5صخف عسلاء السشذأة عشيا".  أوحج السشذأتيغ للاخخػ أحاب عسلاء تاج

قػاعج  إلى ساساً تدتشج أ دعػػ السشافدة غيخ السذخوعة فإنالفمدصيشي  في التذخيع أما
 السدجمة مالظ العلامة التجارية أصيبما  إذاية وبسا يشدجع مع ىحه الجعػػ، فالسدؤولية التقريخ 

                                                 
 .85، ص 2016، 2حدان، اوشغ، الحساية القانػنية لمعلامة التجارية، دار البازورؼ العمسية لمشذخ والتػزيع، الأردن، ط1
 381مخسي، محمد مرصفى عبج الرادق، مخجع سابق، ص 2
 2000شة ( لد15/أ( مغ قانػن السشافدة غيخ السذخوعة والاسخار التجارية الأردني رقع )2السادة ) 3
 1999( لدشة 17( مغ قانػن التجارة السرخؼ رقع )66/1السادة ) 4

 321العصيات، مرصفى مػسى، مخجع سابق، ص 5
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وفقا  خيخ جبخه بصخيق التعػيس، كان عمى الأالسعتجؼفعل  جخاءضخر  أؼحج السدتيمكيغ بأ أو
 1952.1لدشة  33رقع ( مغ قانػن العلامات التجارية 34مسادة )ل

 الفخع الثاني: شخوط دعؽى السشافدة غيخ السذخوعة لمعلامة التجارية في السجال الإلكتخوني

في اشتخاط  الإلكتخونيةدعػػ السشافدة غيخ السذخوعة عغ الاعتجاءات تتسثل شخوط قبػل       
وارتكاب ىحا السشافذ لخصأ  الإلكتخوني،وجػد مشافدة ما بيغ مالظ العلامة التجارية والسعتجؼ 

إلى خصأ  بالإضافةوىػ ما يدتجعي تػضيح مفيػم السشافدة  ،2يتختب عميو ضخر لسالظ العلامة
 ا سشبيشو تباعاً.ىػ م وضخر وعلاقة سببية،

 اولا: مفيؽم السشافدة في دعؽى السشافدة غيخ السذخوعة

أولى يتسثل في نطخا لمصبيعة الخاصة لجعػػ السشافدة غيخ السذخوعة فيي تتصمب ؾيام شخط 
ؼيذتخط لقبػل ىحه الجعػػ وجػد تشافذ تجارؼ ما بيغ تاجخيغ متى كان ىحا  ؾيام حالة مشافدة،

التذابو في  أووىػ ما يتسثل في التصابق  أو نذاشا مذابيا،شذاط التجارؼ الصخفان يسارسان نفذ ال
 3 الخجمات السقجمة مغ الصخفيغ. أوالسشتجات 

استخجمات العلامة السسمػكة لمغيخ عمى ذات الدمع والخجمات يتحقق معو  الي فإنوبالت
مغ قاعجة الحساية  مفيػم السشافدة غيخ السذخوعة ويشتفي باختلاف السشتجات والخجمات انصلاقا

لسحجدة في شمب التدجيل دون الػاردة عمى العلامات التجارية والسحرػرة في الدمع والخجمات ا
 أوويقػم ىحا السبجأ عمى احتسال وقػع مثل ىحا التصابق  ا يدسى مبجأ التخريز،وىػ م غيخىا،

خجمات متصابقة  أوالتذابو بالعلامات برػرة تزمل جسيػر السدتيمكيغ إن كان متعمقا بسشتجات 

                                                 
( مغ قانػن العلامات التجارية السصبق في الزفة الغخبية لا يتفق مع اتفاؾية باريذ التي مشحت الحق لسالظ 34السادة ) 1

 ( مشيا.45لمسادة )العلامة غيخ السدجمة بصمب التعػيس، وفقا 
سػاء كان الزخر ماديا او معشػيا فإنو لا يقع عمى الستزخر اثباتو في مجال السشافدة غيخ السذخوعة، بل أن محكسة  2

السػضػع تدتخمرو مغ ؾيام افعال السشافدة غيخ السذخوعة، اذ يكفي اثبات وقػع ىحه الأفعال، وىحا خلافا لمقػاعج العامة في 
ية التي تذتخط عمى السترخر اثبات الزخر الحؼ أصابو، كسا أن ىشاك بعس الحالات مغ أفعال السشافدة السدؤولية التقريخ 

غيخ السذخوعة لا يتختب عمييا أؼ ضخر لحلظ تيجف الجعػػ في ىحه الحالة إلى إزالة الػضع غيخ السذخوع بالشدبة لمسدتقل، 
 227ص وىػ ما يدسى بػقف الاعتجاء. حؽيطة، بػتخفاس، مخجع سابق،

 71السحيدغ، اسامة نائل، مخجع سابق. ص 3
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السصابق  الإلكتخونيالخجمات التي تعخض عمى السػقع  أواختمفت السشتجات  إذا أما 1مذابية. أو
مظ التي تسثميا السػقع الحؼ استعسل العلامة كسؤشخ لرفحاتو وت أوالسذابو عشػانو لمعلامة  أو

ف السشتجات والخجمات اختلا الجفع بالسشافدة غيخ السذخوعة لأنفيشا يخفس  العلامة التجارية،
 2يتشافى مع فكخة السشافدة.

يكػن مسارسة الشذاط قج تع بشفذ الػقت  أنعتبار السشافدة غيخ مذخوعة يذتخط لإحلظ ك
خخ متػقف عغ آستعسال علامة تجارية لتاجخ إحج التجار بأعجاء، وعميو فاذا قام الإتع الحؼ 

 3وعة.مسارسة عسمو فلا تكػن مغ قبيل السشافدة غيخ السذخ 

؛ السػضػع بشاءعمى ملابدات كل قزية فيخجع تقخيخىا لقاضي التسائل أومدألة التذابو  أما
ن حساية العلامة التجارية لا تتعجػ السشتجات التي أ" الأردنيةفقج جاء بقخار لسحكسة العجل العميا 
 أخخػ سمعة فلا يسشع الغيخ مغ تدجيل نفذ العلامة لتسييد  ،نرت عمييا شيادة تدجيميا، وعميو

 أوفي مػاجية مشافديغ يسارسػن تجارة  إلاتختمف عشيا، ولا يجػز لسالظ العلامة الاحتجاج بيا 
 4صشاعة مغ ذات الشػع"

 ثانيا: مفيؽم الخطا في دعؽى السشافدة غيخ السذخوعة

ولية عغ الفعل الزار غيخ لع يزع السذخع الفمدصيشي تعخيفا لمخصأ عشج تشطيسو لمسدؤ 
أ ىػ اخلال بػاجب والتعخيف السدتقخ عميو فقيا لمخص لظ تخكت ىحه السيسة لمفقو،السذخوع، ولح

 5دراك السخل بو.قانػني مقتخن بإ

خلال إلى الإالخصأ في دعػػ السشافدة غيخ السذخوعة فيشرخف معشاىا بذكل اساسي  أما
ذخوعة ىي كل عسل السشافدة غيخ الس أنانصلاقا مغ  ،6والذخف والشداىة في التجارة الأمانةبقػاعج 

                                                 
 324العصيات، مرصفى مػسى، مخجع سابق، ص 1
، 2شخيف، محمد غشام، حساية العلامة التجارية عبخ الانتخنت في علاقتيا بالعشػان الإلكتخوني، مجمة الحقػق الكػيتية، ع 2

 442، ص2004
 .181السختار، بغ قػية، مخجع سابق، ص 3
 147ة الدىخة بغ شالب الحاج، مخجع سابق، صشعيب، فاشس 4
 323العصيات، مرصفى مػسى، مخجع سابق، ص 5
 45مدوز، يعقػب، مخجع سابق، ص 6
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ن السشافدة وعميو، فإ 1يتعارض مع السسارسات الذخيفة والشديية في الذؤون الرشاعية والتجارية.
اتجاه مانة والشداىة والذخف تعج خصأ يدتػجب مدؤولية مختكبو التي تشحخف عغ واجب الالتدام بالأ

فعل السشافدة غيخ ساس ىحه السدؤولية ىػ السشافدة غيخ السذخوعة، فأ عسالالستزخر مغ أ 
 2بجون قرج. أوالسذخوع الحؼ ىػ الخصأ سػاء كان بقرج 

ي تذكل مشافدة تجارية الت الأفعالصػر الخصأ في السشافدة غيخ السذخوعة ىي تمظ  إذن،
تحؿيقيا  إلىفالغاية التي يدعى  سعتجؼ لعلامة تجارية لسشافذ لو،ومشيا تقميج ال غيخ مذخوعة،

والتأثيخ عمى ذىغ  تتجمى في جحب عسلاء صاحب العلامة،عسال السعتجؼ مغ خلال ىحه الا
وىام وتذػيو الدسعة التجارية لراحب الجعاية الكاذبة وزرع الذكػك والأالسدتيمظ مغ خلال 

 العلامة الاصمية.

المبذ  حجاثىي إ صػر السشافدة غيخ السذخوعة أىعفان  الإلكتخونية،وفي مجال التعاملات 
حجػ الصخق التجارية السسمػكة لمغيخ وفقا لإ وذلظ باستخجام العلامة كيغ،والتزميل لجػ السدتيم

مذابو ليا بسا يحجث الخمط لجػ  أومصابق  إلكتخونيكتدجيل عشػان مػقع  الإلكتخونية،
وكحلظ استخجام العلامة كسؤشخ لرفحة  ،3السشافذ الإلكتخونييغ وجحبيع نحػ العشػان مالسدتخج

الذخكة السشافدة خاصة  إلىتحػيل عسلاء ىحه العلامة  إلىة ما يؤدؼ لذخكة مشافد إلكتخونيمػقع 
الأولى لشتائج البحث عمى محخك البحث، بسا يعج يطيخ في السخاتب  الأخيخةكان مػقع ىحه  إذا

 4ستفادة السالية غيخ السذخوعة مغ جخاء ىحا التزميل.تزميلا لمعسلاء والإ

علامة السسمػكة لذخكة مشافدة بجون مػافقة في وضع ال الإلكتخونيكسا قج يتسثل الخصأ 
 إلكتخونيةدراج روابط أو عغ شخيق إداخل مػقع الذخكة السشافدة  إلكتخوني إشارصاحبيا في شكل 

مػاقع  إلىفي السػاقع التي تحسل العلامة التجارية السسمػكة لمغيخ وتشقل السدتخجم بالشقخ عمييا 
إلى خمق مسا يؤدؼ  ني لمذخكة صاحبة العلامة،ات مشافدة غيخ السػقع الإلكتخو لذخك أخخػ 

                                                 
، 2005بػقسيجة، نجية، السمكية الفكخية والسشافدة غيخ السذخوعة، بحث مقجم لشيل درجة الساجدتخ، جامعة الجدائخ،  1

 .62ص
 387والتجارية، مخجع سابق، ص زيغ الجيغ، صلاح، السمكية الرشاعية 2
 24كخيع، بػرحال، مخجع سابق، ص 3
 232حؽيطة، بػتخفاس، مخجع سابق، ص 4
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عتقاد بػجػد علاقة تجارية بيغ الذخكتيغ وىػ ما إلى الإوىحا ما يحسميع  الالتباس لجػ السدتيمكيغ،
سمػك السعتجؼ  أيزا. ويعتبخ 1خجماتو أويبتػيو الستعجؼ عمى العلامة التجارية لترخيف مشتجاتو 

السشافدة غيخ السذخوعة ولػ كان تحػيل عسلاء العلامة  أعسالعمى العلامة التجارية عسلا مغ 
 2يغ.ممادام حجث ذلظ نتيجة الخمط لجػ السدتخج أخخػ لسرمحة شخكات مشافدة 

 ثالثا: مفيؽم الزخر في دعؽى السشافدة غيخ السذخوعة

لا انتفت ختب ىحا الفعل ضخر، وإي أن، بل لابج لؿيام السدؤولية وقػع الفعل الزارلا يكفي 
الأثخ الستختب عمى الفعل غيخ السذخوع ، حيث يعخف الزخر بأنو 3نية إقامة ىحه الجعػػ إمكا

معشػية. وعميو فالزخر في  أو)الزار(، وىػ اخلال محقق بسرمحة السزخور، ذات ؾيسة مادية 
السشافدة غيخ السذخوعة قج يريب مالظ العلامة التجارية، كسا قج يريب السدتيمظ الحؼ يختمف 

 4ر مالظ العلامة التجارية.ضخره عغ ضخ 

أن يكػن الزخر قج فلا يذتخط لخفع دعػػ السشافدة غيخ السذخوعة مغ قبل مالظ العلامة 
ثباتو في ىحه ، لحلظ، فقج يكػن الزخر السخاد إ5نسا يكفي إحتسالية وقػعو في السدتقبلوقع فعلا، وإ

تجخ السجعي وإنرخافيع عشو السشتج ىػ تحػل الجسيػر عغ م أوالجعػػ بالشدبة لسالظ العلامة 
والزخر قج يكػن مادياً يتسثل في انتقاص  6نتيجة الػسائل غيخ السذخوعة التي استعسميا السعتجؼ.
شيخة التاجخ، ولا عبخة في كػن الزخر  أوالعسلاء، وقج يكػن معشػيا يتسثل في السداس بدسعة 

 7وقػع الزخر، وليذ بحجسو. التعػيس ىػ أساسبديصاً، لأن  أوالػاجب التعػيس عشو جديساً، 
                                                 

 25كخيع، بػرحال، مخجع سابق، ص 1
 72بػقسيجة، نجية، مخجع سابق، ص 2
 98حشان، اوشغ، مخجع سابق، ص 3
 46مدوز، يعقػب، مخجع سابق، ص 4
ذتخط أن يكػن الزخر قج وقع بالفعل، بل يكفي أن تكػن ىشاك مؤشخات وامارات وخلافا لقػاعج السدؤولية التقريخية فلا ي 5

تثبت بأن الزخر واقع لا محال، فعجم اشتخاط وقػع الزخر والاكتفاء باحتسالية وقػعة احجػ أىع مسيدات دعػػ السشافدة غيخ 
ى الزخر فقط، بل وتيجف إلى عجم السذخوعة، إذ تعج دعػػ وقائية وعلاجية في وقت واحج، فلا تقترخ عمى التعػيس عم

 75وقػعو أصلا أو الاستسخاء في وقػعو عمى الاقل. السحيدغ، اسامة نائل، مخجع سابق، ص
 147شعيب، فاشسة الدىخة بغ شالب الحاج، مخجع سابق، ص 6
ل الابحاث مرصفى، راتب حدغ عمي، السدؤولية السجنية عغ الاعتجاء الإلكتخوني عمى العلامات التجارية، مجمة جي 7

 93، ص2017، 13القانػنية السعسقة، ع
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، ؼيقرج بالزخر 1معشػياً  أوالزخر الحؼ يمحق بالسدتيمظ فقج يكػن ضخر مادياً،  أما
ضخر يمحق بالسدتيمظ مغ  أىعمالو؛ فيػ  أوالسباشخ، الزخر الحؼ يريب السدتيمظ في جدجه، 

قج  إذ، 2علامة التجاريةغيخ السباشخ، لم أوالسشافدة غيخ السذخوعة التي تقػم عمى التقميج السباشخ، 
أو صابتو بعاىة دائسة، أو إمخض السدتيمظ،  إلىيؤدؼ اقتشاع مشتجات مغذػشة واستيلاكيا 

مذيػرة ذات جػدة حج مػتو، كسغ استخجم غدػل يحسل علامة تجارية  إلى، وقج ترل مؤقتة
ػل يحسل علامة ىحا الغد أنتداقط شعخه، واكتذف بعج ذلظ  إلىدػ استعسالو ليا ونػعية عالية، وأ
 أنالزخر السعشػؼ، فيػ يتعمق بعاشفة السدتيمظ وكخامتو، ولا شظ  أما، 3مدورة أوتجارية مقمجة، 

 أؼن شػية قج يرعب جبخىا، وبالتالي، فإضخار معإلى أتقميج العلامة بسفيػمو الػاسع سيؤدؼ 
جات التي تسيدىا اىتداز ثقة السدتيمظ في جسيع السشت إلىتعج، عمى العلامة سيؤدؼ  أومداس، 

ما كات السشتج السقمج الحؼ اقتشاه يحخم  إذابسداسٍ بعقيجه  الأمختعمق  إذاتمظ العلامة، خاصة 
 4استيلاكو في عقيجتو، كمحع الخشديخ عشج السدمسيغ.

ىل تعتبخ السدتيمظ مؤىل لخفع دعػػ السشافدة غيخ  الأساس في ىحا السػضػع،والدؤال 
 السذخوعة؟

لكشو  غيخ السذخوعة في مػاجية السعتجؼ، دتصيع رفع دعػػ السشافدةالسدتيمظ لا ي إن
شخز أصابو ضخر مغ جخاء فعل شخز  ؼإذ يحق لأ يع رفع دعػػ السدؤولية التقريخية،يدتص

( مغ مجمة 960 ،922 ،916 ،92 ،20 ،19بالتعػيس عسلا بشرػص السػاد ) يصالبو أنخخ آ
 "لا ضخر ولا ضخار". خحت بالسبجأ العام الأحكام العجلية التي أ

 رابعا: العلاقة الدببية كذخط لاقامة دعؽى السشافدة غيخ السذخوعة

السصالبة بالتعػيس مغ شخف الستزخر جخاء الإعتجاء عمى العلامة يتصمب وجػد علاقة  إن
سببية بيغ أفعال السشافدة غيخ السذخوعة التي قام بيا السعتجؼ، وبيغ الزخر الحاصل لسالظ 

                                                 
 47مدوز، يعقػب، مخجع سابق، ص 1
 391مخسي، محمد مرصفى عبج الرادق، مخجع سابق، ص 2
 120الزسػر، رناد سالع، مخجع سابق، ص 3
البيت، الاردن بشي سعيج، سلام مرصفى، الحساية السجنية لمعلامة التجارية السذيػرة، رسالة ماجدتيخ مشذػرة، جامعة آل  4

 31، ص2007
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إثبات  السدتيمظ  أوالسدتيمظ، فاذا لع يدتصيع مالظ العلامة التجارية  أوعتجػ عمييا، العلامة الس
عتجاء، والزخر الػاقع، فلا يدتفيجان مغ التعػيس عغ الزخر، وسيكػن ىحه العلاقة بيغ فعل الإ

مريخ دعػػ السشافدة غيخ السذخوعة الخفس مغ شخف الجيات القزائية السخترة؛ لإنتفاء أىع 
 1ا، وىػ العلاقة الدببية بيغ الخصأ والزخر.شخط فيي

حجاث إذا اثبت أنو الدبب السباشخ في إ إلاية حال، فلا يكػن الفعل مػجباً لمسدؤولية وعمى أ
ميو نو لا سبيل لمسجعي عتحققت العلاقة الدببية بيشيسا، فإفي احتسال وقػعو، ومتى  أوالزخر، 

 2نفي صجوره مشو. أوالفعل الحؼ قام بو، ثبات مذخوعية مغ التخمز مغ مدؤوليتو سػػ بإ

السشافدة غيخ السذخوعة والزخر الحؼ لحق مالظ  أفعالويقع عبء إثبات تػافخ العلاقة بيغ 
وفي حالة  3يثبت ذلظ بجسيع شخق الاثبات. أنالعلامة، او السدتيمظ، عمى عاتق السجعي، ولو 

 ،بفعل السشافدة غيخ السذخوعة خجمةأو اصحاب ميشة  أوصشاع أو تعجد الستزخريغ مغ تجار 
ضخر  ولحق إذا إلاولكغ لا يحكع لمسجعي بالتعػيس  ،يخفع الجعػػ بذكل مشفخد أنلكل مشيع  زجا

 ،مغ ارتكب الخصأ وكل مغ اشتخك ؼيووتقام الجعػػ عمى  ،شخري حال وليذ محتسل الػقػع
 4سل.وجج بيشيع ارتباط في الع إذاوتكػن مدؤوليتيع عغ التعػيس بالتزامغ 

 في الفزاء الإلكتخونيالحساية الجدائية لمعلامة التجارية السطمب الثاني: 

وضعت معطع الجول قػانيغ فقج  ؛مغ الشاحية التجارية كبيخةة خو التجارية ث العلاماتذكل تُ 
السجنية لا تكفي لسشع التعجؼ عمى العلامات التجارية  الحساية؛ فخاصة تحسي العلامات التجارية

لدام السعتجؼ بجفع تعػيزات مادية معيشة، بل تػسع السذخع في الحساية القانػنية ليذسل خلال إ مغ
عمى حج سػاء،  ،السدتيمكيغ أو ،الاضخار بسالظ العلامة وعشرخ العقاب لكل مغ تخػل لو نفد

 5الجدائية عمى السعتجؼ. الجعاوػ  إقامةوذلظ مغ خلال 

                                                 
 77السحيدغ، أسامة نائل، مخجع سابق، ص 1
 . 195السختار، بغ قػية، مخجع سابق، ص 2
 125الزسػر، رناد سالع، مخجع سابق، ص 3
  49مدوز، يعقػب، مخجع سابق، ص 4
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لسصمب بعس الجخائع الػاقعة عمى العلامة التجارية، ، سشتشاول في ىحا اسبقما عمى  وبشاءً 
تقميج علامة  أوجخيسة تدويخ مشو  الأولنتشاول في الفخع  ؛فخعيغ إلىىحا السصمب  شاقدس جفق

شبكة عبخ العلامات التجارية  أسساء نصاق التعجؼ عمىإلى ومغ ثع سػف نتصخق  ،تجارية
 في الفخع الثاني. نتخنتالإ

 تقميج علامة تجارية أوسة تدويخ جخي الفخع الاول:

كأحجػ صػر التعجؼ عمى العلامة  ،التدويخأو  ،تذخيعات جخيسة التقميجال غالبيةلقج تشاولت 
تكػن العلامة مدتػؼية  أن، ؼيذتخط لؿيام ىحه الجخيسة 1وحجدت ليا الجداء السشاسب ،التجارية

بسثابة عباد  أضحتية القانػنية الجدائية فالحسا ؛تكػن مدجمةوأن  ،لجسيع شخوشيا القانػنية
 2، فسغ دونو لا تقع ىحه الجخيسة.تكان أيشساالذسذ تجور مع التدجيل 

بل تعجاه الى ، ساليب التقميجية العادية فحدبنتياك خرػصية العلامة عمى الأإولع يتػقف 
 ،الإلكتخونيةقخصشة وىي ما تعخف بال ،نتخنتعبخ الإ الإلكتخونيةوسائل ججيجة بفعل تصػر التجارة 

 3نتخنت.تقميج العلامات التجارية عبخ الإ أو

حقػق عمى  أؼنو "ؾيام شخز لا يستمظ أالتدويخ لمعلامات التجارية ب أويعخف الفقو التقميج 
ضخار بقرج الإ ة،يالعشكبػتذبكة العمى  إلكتخونيالعلامة بتدجيل ىحه العلامة في صػرة عشػان 

 4العلامة التجارية بثسغ مغالي ؼيو". صاحب إلىج بيعيا بقر أو ،بسالظ ىحه العلامة

ؼ في الزفة الغخبية، يتزح لمباحث ار دال الأردنيقانػن العلامات التجارية  إلىوبالخجػع 
 إلىؼيجب عميشا الخجػع  ،لمعلامة التجارية، وبالتالي الإلكتخونيلع يشز عمى جخيسة التقميج  أنو

                                                 
بذأن الجخائع الإلكتخونية عمى أنو " كل مغ انتيظ حق مغ  2018( لدشة 10( مغ القخار بقانػن رقع )20نرت السادة ) 1

حقػق السمكية الفكخية أو الأدبية أو الرشاعية وفقاً لمتذخيعات الشافحة، عغ شخيق الذبكة الإلكتخونية أو إحجػ وسائل تكشػلػجيا 
ر أردني، ولا تديج عمى ألف ديشار السعمػمات، يعاقب بالحبذ مجة لا تديج عمى ستة أشيخ، أو بغخامة لا تقل عغ خسدسائة ديشا

 أردني، أو ما يعادليا بالعسمة الستجاولة قانػناً، أو بكمتا العقػبتيغ.".
 157شعيب، فاشسة الدىخة بغ شالب الحاج، مخجع سابق، ص2
 37حتخ، ايشاس سسعان عباس، مخجع سابق، ص 3
 218السختار، بغ قػية: مخجع سابق، ص 4



71 

 

لمعلامة  الإلكتخونيفجخيسة التقميج  ؛1الأردنيالتجارية  ( مغ قانػن العلامات38السادة )نز 
التجارية يتع تصبيق القػاعج العامة السشرػص عمييا في قانػن العلامات التجارية كسا لػ ارتكبت 

وؼيسا  الخكغ السادؼ والسعشػؼ،تحتػؼ عمى  أنيجب  الإلكتخونيجخيسة التقميج ف بالصخق التقميجية.
  لخكشيغ.وتػضيح ليحيغ ا يمي بيان

 : الخكؼ الساديأولا

مغ بيغ الجخائع الػاقعة عمى الحق  الأساسالعلامة التجارية في  ،تدويخ أوتعتبخ جخيسة تقميج 
، فقج 2فالعشرخ السادؼ في ىحه الجخيسة يتسثل في فعل التقميج او التدويخ ؛في العلامة التجارية

السصبق في الزفة  1952لدشة  33( مغ قانػن العلامات التجارية رقع 38/1ت السادة )نر
كل مغ يختكب بقرج الغر فعلًا مغ الأفعال التالية أو حاول ارتكابو أو ساعج أو " أنوالغخبية عمى 

حخض شخراً آخخ عمى ارتكابو يعاقب بالحبذ مجة لا تتجاوز سشةً واحجة أو بغخامة لا تتجاوز 
 مائة ديشار أو بكمتا ىاتيغ العقػبتيغ:

                                                 

العلامات التجارية السصبق عمى أنو "كل مغ يختكب بقرج الغر فعلًا مغ الأفعال التالية أو ( مغ قانػن 38نرت السادة ) 1
حاول ارتكابو أو ساعج أو حخض شخراً آخخ عمى ارتكابو يعاقب بالحبذ مجة لا تتجاوز سشةً واحجة أو بغخامة لا تتجاوز 

 مائة ديشار أو بكمتا ىاتيغ العقػبتيغ:

ة بسقتزى ىحا القانػن أو علامة مقمجة ليا عمى ذات الرشف مغ البزاعة التي سجمت يدتعسل علامة تجارية مدجم -1
 العلامة مغ أجميا.

 (.1يبيع أو يقتشي بقرج البيع أو يعخض لمبيع بزاعة تحسل علامة يعتبخ استعساليا جخماً بسقتزى البشج ) -2

الإعلان عغ بزائع مغ صشف البزاعة  يدتعسل علامة سجميا شخز آخخ حدب الأصػل بسقتزى ىحا القانػن بقرج -3
 التي سجميا ذلظ الذخز الآخخ.

يرشع أو يشقر أو يحفخ أو يبيع لػحة أو شابعاً خذبياً أو معجنياً أو ختساً أو شيئاً آخخ يجل عمى علامة مدجمة حدب  -4
ل تقميجىا عمى ذات الأصػل أو أؼ تقميج ليا بقرج تسكيغ أؼ شخز غيخ صاحب تمظ السدجمة مغ استعساليا أو استعسا

 صشف البزائع التي سجل ذلظ الذخز تمظ العلامة مغ أجميا.

يجخل أو يتدبب في إدخال قيج مدجل في الدجل السحفػظ بسقتزى ىحا القانػن أو يرشع أو يتدبب في صشع أؼ مدتشج  -5
بيشة مدتشجاً كتابياً كيحا أو يدبب كتابي يؤخح مشو زوراً أنو ندخة عغ قيج مجون في ذلظ الدجل أو يبخز أو يقجم في معخض ال

 في إبخازه أو تقجيسو وىػ يعمع أن ذلظ القيج أو السدتشج مدور".
 39حتخ، ايشاس سسعان عباس، مخجع سابق، ص2
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ارية مدجمة بسقتزى ىحا القانػن أو علامة مقمجة ليا عمى ذات يدتعسل علامة تج .1
 ".الرشف مغ البزاعة التي سجمت العلامة مغ أجميا.

يقرج تقميج العلامة التجارية ف؛ تقميجسة اليجخ وبيغ  التجارية فخق الفقة بيغ تدويخ العلامةلقج 
 ،ليا في شكميا ةمتذابي أؼشياء الرحيحة، علامة مديفة تقميجا للأ أودمغة  أوصصشاع ختع ا ابي

ػر عغ ييكػن كاؼيا لخجاع الجس أنغيخ متقغ، بل كل ما يذتخط ؼيو  أو ،كان التقميج متقشاأسػاءا 
مة، بحيث حخفي لمعلامة التجارية السدج ختدويخ العلامة التجارية فيػ ند أما، 1حؿيقتيا الدائفة

بيع  غخضل عغ العلامة السدجمة بصاستعسال ندخة شبق الأ أؼصمية، تطيخ وكأنيا العلامة الأ
 2وخجاع السدتيمكيغ بيا. ،سمعة معيشة

التذابو بيغ  نتيجةخجاع السدتيمكيغ  أويقرج مغ تقميج العلامة التجارية غر  أنويذتخط 
ما  إذا ،صمية والسقمجة، بحيث يرعب عمى السدتيمظ العادؼ التسييد بيشيع، وبالتاليالأ يغتالعلام

ف عغ تمظ التي تحسميا التي تحسميا العلامة السقمجة تختم سشتجاتلدمع والكانت ا أونتفى الغر ا
 3فلا تشيس السدؤولية الجدائية. صميةالعلامة الأ

حقق جخيسة تل ،تزميل أو ،يقع السدتيمظ في خمط أنلا يذتخط  أنو إلى الإشارة يججر
 مارات قػية تجل عمى ذلظ.اعمى مؤشخات و  ل الػقػع بشاءً سمحت أو يكػن مسكشاً  أنالتقميج، بل يكفي 

تقميج العلامة التجارية مغ عجميا، مدألة  أوجخيسة تدويخ تقجيخ ؾيام ويعتبخ مدألة 
 4مػضػعية تخزع لقاضي السػضػع ولا رقابة عميو مغ محكسة التسييد.

 ثانيا: الخكؼ السعشؽي 

ج الجخمي العام، يتػافخ فييا القر أنائع يجب خ العلامة كغيخىا مغ الج ،تقميج أوجخيسة تدويخ 
لؿيام الخكغ السعشػؼ  يالقرج الجخمي ىحا لا يكف أن إلا، 5الشية علمف الأردنيالسذخع  هجقروىػ ما 

                                                 
 58العمػؼ، حارب بغ سعيج بغ عبيج، مخجع سابق، ص 1
 481. ص1999، 15لدياسية، عوليج، كحػل، جخيسة تقميج العلامات في التذخيع الجدائخؼ، مجمة الحقػق والعمػم ا2
 219السختار، بغ قػية، مخجع سابق، ص 3
 153شعيب، فاشسة الدىخة بغ شالب الحاج، مخجع سابق، ص 4
 1960( لدشة 16( مغ قانػن العقػبات الأردني رقع )63انطخ الى السادة ) 5
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د القرج الخاص الستسثل بانرخاف وجػ  أيزاتقميج العلامة التجارية، بل يذتخط  أولجخائع تدويخ 
 السدتيمكيغ.وتزميل  ،السشتفع بيا أو ،الاضخار بسالظ العلامة إلىالجاني  نية

مات التجارية بعبارة بقرج ( مغ قانػن العلا37ج السذخع عمى ىحا القرج في السادة )كأوقج 
قخرات محكسة  أحجوفي  ثل بخجاع جسيػر السدتمكيغ.سالست ؼ الخكغ السعشػؼ الخاصأالغر، 
ت الذخكة تكعمييا حػل تقميج علامة تجارية، "حيث اش ةالشداعات السعخوض أحجفي  الأردنيةالتسييد 
لعلامة "كت كات" التي تدتعسل لتسييد نػع مغ الذكػلاتو، مغ تقميج علامتيا مغ شخف ا صاحبة

لغاء علامة سمفانا إلرمح بذ الغخض، وقج حكع قاضي اشفة السالكة لعلامة " ليفانا" السدجمة لكالذخ 
 أن إلاكيغ، غر لمسدتيم أوتقميج  أؼلا يػجج  أنوو  ،ختلاف الطاىخ مغ اسع كل علامةرغع الإ

قرج الغر والتقميج متػافخ لا العلامة  أنجسالية، واقتشع إلعلامة برػرة ا إلىقاضي الرمح قج نطخ 
كمسات السصبػعة عمى الغلاف مغ حيث المػن والحجع والترسيع وال الأصميةالسقمجة تذبو العلامة 

يغر الجسيػر ويؤدؼ  أنو ن ىحا التذابو مغ شأنأسع، و في الإإلا والخمف، ولا يختمفان  ممامغ الأ
مامو أالشائب العام السدتأنف  يجأ، وقج حالتقميج والتدويخ قج ضيخ بجلاء ووضػ  أن، و وانخجاعإلى 

 1ىحه الحكع."

 أن الإلكتخونيلؿيام القرج الجخمي الخاص في جخيسة تقميج العلامة التجارية  ومغ الػاجب
 2.ارتكابو عجوليذ ب ،يتػافخ ىحا القرج لحطة ارتكاب فعل التقميج

يثػر التداؤل ىشا حػل مجػ افتخاض القرج الجخمي في جخيسة تدويخ العلامة التجارية وفقا 
ن عجة آراء للاجابة عغ ىحا الدؤال، أوليا يقػل بأ لقج ضيختقانػن العلامات التجارية السصبق؟ ل

واقعة تدويخ  نأوذلظ عمى اعتبار  جخيسة مفتخض ولا يجػز إثبات عكدو،القرج الجخمي في ىحه ال
أن يكػن ىحا ولا يحتسل  ػ افتخاض القرج الجخمي لجػ الستيع،تقميجىا لا يحتسل سػ  أوالعلامة 

ن القرج الجخمي في ىحه الجخيسة مفتخض ويجػز أما ثانييا ؼيقػل بأ التذابو ىػ نتيجة صجفة،
ع لتػارد أن التذابو قج يخجذلظ  حدغ نيتو، ثباتأن يدسح لمستيع بإيجب  إذ إثبات عكدو،

رمد واحج كعلامة تجارية  أوتخاذ كمسة الاشخاص في وقت واحج في إفقج يفكخ عجد مغ  الخػاشخ،
                                                 

 227السختار، بغ قػية: مخجع سابق، ص 1
 222الكدػاني. عامخ محسػد، مخجع سابق، ص 2
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 خيسة غيخ مفتخض ولا بج مغ اثباتو،القرج الجخمي في ىحه الج بأنثالثيا ؼيقػل  أما لكل مشيع،
رج الجخمي تػافخ الق إذا إلايعاقب الذخز  ألاؼيجب  الأصل في الاندان بخاءة ذمتو، أنوذلظ 
 1بحقو.

استخلاص تمظ الشية مغ جسمة ويسكغ  تيال في ىحه الجخيسة مفتخضة،نية الاح أنويبجو 
علامة قخيبة  أؼ أوصشع تمظ العلامة التجارية  إذازور علامة تجارية  أنويعتبخ الذخز  إذ دلائل،

التدويخ لا تقع جخيسة  أنكسا  خجاع الجسيػر بجون مػافقة صاحبيا، إلىالذبو مشيا برػرة تؤدؼ 
ن اردة في قانػن العلامات التجارية، ليحا فإالػ  الأصػلا كانت العلامة التجارية مدجمة حدب إذ إلا

يعتبخ  إذ خ قخيشة عمى تػافخ الاحتيال لجيو،تقميج العلامة التجارية السدجمة يعتب أوبتدويخ  أحجؾيام 
بل  ة،ىحه القخيشة ليدت مغ القخائغ القصعيولكغ  لتجارية قخيشة عمى عمع الغيخ بيا،تدجيل العلامة ا

مغ  حتيالأن يشفي قرج الإويدتصيع الستيع في ىحه الجخيسة  ،2عكديا إثباتالبديصة التي يجػز 
أن فعمو لع يؤد والثاني  سػافقة صاحب العلامة التجارية الأصمي،فعمو تع ب أن الأول خلال أمخيغ،

 انخجاع وتزميل الجسيػر. إلى

نو يتسثل في الحبذ مجة لا تديج عغ سشة السفخوض عمى ىحه الجخيسة فإ لجداءعغ ا أما
 3ردني او بكمتا ىاتيغ العقػبتيغ.أو بغخامة لا تديج عغ مائة ديشار أواحجة 

 في الفزاء الالكتخونيالفخع الثاني: التعجي عمى أسساء نطاق العلامات التجارية 

 إلىالتي يسكغ عغ شخيقيا الػصػل  رقاموالأنو خميط مغ الحخوف أيعخف اسع الشصاق ب
 أوتحػيل  عمى أنو أيزا كسا ويعخف ،4الإنتخنتمعيغ عمى شبكة  إلكتخونيمػقع  أوحاسػب معيغ 

                                                 
 81مبارك، محسػد احسج عبج السجيج، مخجع سابق، ص 1
 403زيغ الجيغ، صلاح، السمكية الرشاعية والتجارية، مخجع سابق، ص 2
 1952( لدشة 33( مغ قانػن العلامات التجارية رقع )38السادة ) 3
مدصيشي، رسالة ماجدتيخ مشذػرة، ىمدة، محمد مػسى أحسج، مشازعات العلامة التجارية وأسساء الشصاق في الشطام القاتػني الف 4

 6، ص2010جامعة بيخزيت، فمدصيغ،



74 

 

السشطسة  أوفي صػرة حخوف تذكل مرصمحا يتساشى مع اسع السذخوع  الأرقامنقل مجسػعة مغ 
 1التي تسمكو.

الإترالات وتكشػلػجيا السعمػمات لحلظ نجج يعير العالع اليػم ثػرة حؿيؿية في مجال اذ 
لكتخونية عمى الذبكة إادة مغ ىحه الثػرة بتأسيذ مػاقع السدوديغ والتجار قج سارعػا للإستف

، 2العشكبػتية؛ بػية التعخيف بسشتجاتيع، وخجماتيع، لزسان وصػليا لأكبخ شخيحة مغ السدتيمكيغ
ية عائجة لذخكة مغ الذخكات يعصي إنصباعاً لجػ مذابيتو لعلامة تجار  أوسع نصاق امصابقة  أن إذ

السدتيمظ بأن ىحا السػقع يعػد لتمظ الذخكة، وأن البزائع والخجمات السقجمة مغ خلالو ىي نفديا 
البزائع والخجمات التي تسيدىا تمظ العلامة التجارية التي نالت ثقة السدتيمظ مغ خلال تعامميع مع 

 3تمظ العلامة.البزائع أو الخجمات التي تسثميا 

شخاص لا علاقة أتدتغل بصخيقة غيخ مذخوعة مغ قبل إنيا قج  إلاوبالخغع مغ ىحه السيدة، 
، خاصة أنو لا يسكغ 4ليع بيحه السػاقع، ؼيقػمػن بالتعجؼ عمى ىحه العلامات لاسيسا السذيػرة مشيا

قانػني الحؼ يحكع مػقعيغ متصابقيغ عمى شبكة الإنتخنت، وذلظ عمى خلاف الشطام ال تدجيل إسسيّ 
 5مصابقة لتسييد بزائع مختمفة. أو العلامات التجارية الحؼ يجيد تدجيل علامات تجارية مذابية

ولعل عجم وضػح القػانيغ القائسة في غالبية الجول، ؼيسا يخز مػاضيع العشاويغ 
عج القانػنية الإلكتخونية، بإعتبارىا مفيػماً حجيثاً عمى الػاقع العسمي، والقانػني، وقرػر القػا 

وقج يقػم  ،ل كبيخ في إنتذار ىحه الإعتجاءاتساعج بذكالإلكتخونية السشطسة لمعشاويغ التجارية 
بػية الحرػل  -السعتجيغ -العلامات التجارية بجفع مبالغ مالية كبيخة لسدجمي العشاويغ أصحاب

سػنة الشتائج خاصتيع تجشباً لمخػض في مشازعات قزائية غيخ مز الإلكتخونيةعمى العشاويغ 
                                                 

، 2شخيف، محمد غشام، حساية العلامة التجارية عبخ الإنتخنت في علاقتيا بالعشػان التجارؼ، دار الشيزة العخبية، القاىخة، ط 1
 10، ص2003

 241عمػان، رامي محمد، مخجع سابق، ص 2
 32، صىمدة، محمد مػسى أحسج، مخجع سابق 3
العلامـة التجاريـة السذيػرة بأنيا "العلامة  1999( لدـشة34عخفت السادة الثانية مغ قانػن العلامـات التجاريـة الأردنـي رقـع) 4

التجارية ذات الذيخة العالسية التي تجـاوزت شـيختيا البمـج الأصـمي الـحؼ سجمت ؼيو، واكتدب شيخة في القصاع السعشي مغ 
 مكة الأردنية الياشسية".الجسيػر في السس

 245-242عمػان، رامي محمد، مخجع سابق، ص 5
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عمى  1 تأخح وقتا شػيلا في ضل غياب قػانيغ ناضسة لو في فمدصيغ. أيزاومختفعة التكاليف والتي 
 أسساءالعسػم فيبخز شكلان رئيديان لمتعجؼ عمى العلامات التجارية عغ شخيق إساءة تدجيل 

كلان مغ سع نصاق مصابق، أو مذابو، لعلامة تجارية، وىحان الذاالشصاق، يتسثلان بتدجيل 
 التعجيات سيكػنان محل دراستشا في بشجيغ مدتقميغ.

 تجارية سػ نطاق مطابق لعلامةاالبشج الأول: تدجيل 

لسا لمعلامة التجارية مغ ؾيسة إقترادية كبخػ، فإن تمظ الؿيسة تدداد بإنتذارىا عمى شبكة 
 2ق لعلامة تجارية،تدجيل اسع نصاق مصاب أؼالإنتخنت بيغ جسيػر السدتيمكيغ، ؼيعج ىحا الشػع؛ 

مغ أكثخ الإعتجاءات شيػعاً، وبالأخز في فتخة بجاية الإنتخنت، عشجما لع تكغ الذخكات مجركة 
تدجيل  إلى، فحىب العجيج مغ الأشخاص 3لأىسية أن يكػن ليا وجػد عمى شبكة الإنتخنت

الذخكات مبالغ  العلامات السذيػرة العائجة لذخكات كبخػ كأسساء مػاقع إلكتخونية، وشمبػا مغ ىحه
، فكانت ىحه الذخكات تخضخ في البجاية 4مالية كبيخة مغ أجل التشازل عغ تمظ الأسساء الإلكتخونية

ليحه الصمبات عشجما لع تكغ الأمػر واضحة بالشدبة لسثل ىحا الشػع مغ الشداعات إلا أن الدياسة 
عتجاءات، وبفزل ع مغ الإ( قمل كثيخاً مغ ىحا الشػ UDRPالسػحجة لحل نداعات أسساء السػاقع )
 5مػاقعيا التي تحتػؼ عمى علاماتيا التجارية. أسساءىحه الدياسة استعادت ىحه الذخكات 

تذابو لعلامة تجارية يؤدؼ  أوالتعجؼ عمى العشاويغ التجارية سػاء تست برػرة تصابق  إن
 إلىفيػ يؤدؼ فسغ ناحية  ،كلا مغ مالظ العلامة والسدتيمكيغضخار ليدت بالبديصة عمى أ إلى

                                                 
 28عمي، نايت اعسخ، مخجع سابق، ص 1
يعخف ىحا الشػع مغ التعجؼ بأنو" تدجيل السعتجؼ اسع نصاق معيغ يحػؼ علامة تجارية مذيػرة بالغالب، بحيث يحتفع بيحا  2

الي لو مقابل التشازل عغ اسع الشصاق السدجل مغ قبمو". ىمدة، محمد مػسى الاسع لابتداز مالظ العلامة التجارية، لجفع مبمغ م
 40أحسج، مخجع سابق، ص

 428مخسي، محمد مرصفى عبج الرادق، مخجع سابق، ص 3
بذأن الجخائع  2018( مغ القخار بقانػن لدشة 13، فقج نرت السادة )359الغشام، شارق فيسي، مخجع سابق، ص 4

كل مغ استعسل الذبكة الإلكتخونية أو إحجػ وسائل تكشػلػجيا السعمػمات في سخقة أمػال أو اختلاسيا، الالكتخونية عمى أنو " 
يعاقب بالدجغ أو بغخامة لا تقل عغ ثلاثة آلاف ديشار أردني، ولا تديج عمى خسدة آلاف ديشار أردني، أو ما يعادليا بالعسمة 

 الستجاولة قانػناً، أو بكمتا العقػبتيغ.".
، 2005، 22، رامي محمد، السشازعات حػل العلامات التجارية وأسساء مػاقع الإنتخنت، مجمة الذخيعة والقانػن، ععمػان 5

 266ص
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لتجارية مسا قج مذابو لمعلامة ا الإلكتخونيخمط السدتيمكيغ بيغ كلا العشػانيغ في حالة كان العشػان 
بسالظ العلامة التجارية يتسثل بحخمانو  خخػ اضخاراً أكسا ويدبب مغ ناحية  ،ضخار جديسةأيمحق 

لاستفادة مغ السيدات السسشػحة اوؾيام السعتجؼ ب إلكتخوني،مغ تدجيل علامتو التجارية كعشػان مػقع 
 1ناـيظ عغ السكاسب السادية والسعشػية مغ جخاء استعسال ىحا العشػان.  ،لو

أن يذتخؼ  إمانجج مسا تقجم، أنو لا مجال لسالظ العلامة التجارية سػػ الإختيار بيغ أمخيغ؛ 
كان  إذا أماع الشصاق، لمقزاء لاستعادة اس أيمج أن أوسع الشصاق مقابل بجل مالي يحجده السعتجؼ، ا

صمي مغ استخجاميا عمى الذبكة سال، يتسثل بسشع مالظ العلامة الأىجف السعتجؼ لا يتعمق بال
القزاء لاستعادة  إلىمام مالظ العلامة سػػ المجػء ألسشافدة غيخ السذخوعة، فلا يبقى لاغخاض ا

 2اسع الشصاق السصابق لعلامتو التجارية.

حجػ إم شخكتيغ متشافدتيغ تعسلان في ذات السجال، حيث تقػ فقج ترػر ىحه الحالة بيغ 
الذخكتيغ بتدجيل العلامة التجارية العائجة لمذخكة السشافدة كاسع نصاق ليا لحخمان الذخكة السشافدة 

زية  قتيا التجارية، وىحا ما حرل في المالكة العلامة مغ تدجيل اسع نصاق يتزسغ علام
Sony corporation V RK Enterprises ( رقعFA 0011000096109 حيث تقجمت )

(، وقج شالبت الذخكة السذتكية SONY( بجعػػ ضج شخكة )Complainantالجية السذتكية )
وذلظ لأن زبائغ الذخكة سػف  ،(WALKMANتحػيل واستعادة اسع السػقع السدجل خاصتيا)

لذخكة السذتكى عمييا نو ليذ مغ حق اأعلاقة ببزائع ومشتجات الذخكة، و  السػقع لو أنيعتقجون 
التجارية  فيي ىجفت مغ وراء تدجيمو الإعتساد عمى شيخة العلامة ،تدجيل اسع الشصاق

(WALKMAN في جمب الدوار لسػقعو، وبسا ) ثبت ما يمدم اثباتو وفق أالذخكة السذتكية أن
 3كة السذتكية.السػاقع، فقج حكع ليا باستعادة اسع السػقع لمذخ  أسساءالدياسة السػحجة لحل مشازعات 

                                                 
 58 -51سسية، عصاء الله، مخجع سابق، ص 1
 430مخسي، محمد مرصفى عبج الرادق، مخجع سابق، ص 2
http://www.arb- يسكغ تتبع تفاصيل ىحه القزية السشذػرة عمى عشػان الانتخنت الاتي: 3

forum.com/domains/decisions/9619.htm 269عمػان، رامي محمد، مخجع سابق، ص. 

http://www.arb-forum.com/domains/decisions/9619.htm
http://www.arb-forum.com/domains/decisions/9619.htm
http://www.arb-forum.com/domains/decisions/9619.htm
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خجمات،  أوتكػن الذخكتان غيخ متشافدتيغ وتشتج وتبيع كل مشيسا مشتجات  أنكسا يسكغ 
( بتدجيل مجسػعة مغ One In A Millionففي بخشانيا قامت شخكة تجعى ) الأخخػ،مختمفة عغ 

 الشصاق  أسساءمشيا  الأصمييغملا في بيعيا لسالكييا أالشصاق أسساء 

(Marksandspencer.com(و )Marhsandspencer.co.uk(و )Virgin.org )
 أنادعت الذخكة السدجمة  إذالشصاق التي تتزسغ علامات تجارية مذيػرة،  أسساءوغيخىا مغ 

محكسة إستئشاف  أن إلامجخد تدجيل ىحه العلامات لا يذكل تعجياً عمى الذخكات ذات العلاقة، 
واضحا عمى العلامات التجارية؛  تعجيا ىشاك أنلشجن رفزت ىحه الادعاءات والحجج، واعتبخت 

الحؼ يؤدؼ في السحرمة  الأمخ، الإنتخنتنيا تسثيل مديف لسالكي العلامات التجارية عبخ لأ
 1تزميل الجسيػر والتباسيع، كسا وثبت لمسحكسة تػافخ سػء الشية لجػ الذخكة السدجمة. إلىالشيائية 

 جاريةسػ نطاق مذابية لعلامة تاالبشج الثاني: تدجيل 

يقػم السعتجؼ في ىحه الرػرة مغ صػر الاعتجاء بتدجيل اسع نصاق مذابو لعلامة تجارية 
بقرج تذػيو  أوبيجف الحرػل عمى مكاسب مادية غيخ مذخوعة،  إماغالبا ما تكػن مذيػرة، 

 2سسعة مالظ العلامة التجارية الاصمي.

ية غيخ مذخوعة، وذلظ عمى الحرػل عمى مكاسب مال الأولىفييجف السعتجؼ في الحالة 
في شباعة مػقع شخكة معيشة تستاز بحخكة  الإنتخنتباحتسالية خصأ عجد مغ مدتخجمي شبكة 

ؼ يحػؼ تعجيل شؽيف عمى اسع الشصاق الح بإدخال، ؼيقػم 3دخػل كبيخة مغ قبل السدتخجميغ
 4لسدتيجفة.عمى العلامة التجارية ا انقاصيسا أوكمسة  أوضافة حخف إالعلامة التجارية، وذلظ ب

                                                 
 update.com/passoFF01.htm-http://www.ipitللاشلاع عمى تفاصيل ىحا الشداع يخحى مخاجعة الخابط التالي:  1

 36ىمدة، محمد مػسى احسج، مخجع سابق، ص 
 2017مرصفى، راتب حدغ عمي، مخجع سابق،  2
الحسج، أمجج مفمح غانع، صػر الاعتجاء عمى العلامة التجارية في البيئة التقميجية والخقسية في التذخيع الأردني، جامعة اربج  3

 28، ص2020ىمية، ورقة بحثية مشذػرة في كتاب أعسال مؤتسخ السمكية الفكخية عمى السؤلفات، الا
( او تدجيل ام الشصاق www.yahoo.com( بجلا مغ )www.yafoo.comكأن يقػم العتجؼ بتدجيل اسع الشصاق ) 4
(www.misrosoft.com( بجلا مغ )www.microsoft.com. ) 

http://www.ipit-update.com/passoFF01.htm
http://www.yafoo.com/
http://www.yahoo.com/
http://www.misrosoft.com/
http://www.microsoft.com/
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خخ غيخ السػقع الحؿيقي، آمػقع  إلىكسا قج يكػن ىجف السعتجؼ تحػيل مدتخجمي الذبكة 
مػقعو الالكتخوني بجلًا مغ السػقع  إلىللاستفادة مغ سسعة العلامة التجارية وجحب السدتخجميغ 

 خجمات مالظ العلامة التجارية أوخجماتو عمى حداب بزائع  أووذلظ لبيع بزائعو  الأصمي
 1.الأصمي

 (، والسجعػMarks&spencerعتجاء، الشداع بيغ شخكة )عمى ىحا الشػع مغ الإ الأمثمةومغ 
Graig Cattrell)نصاق مذابية لمعلامة التجارية  أسساءخيخ بتدجيل تدعة (، حيث قام الأ

سع الإ إلى( sباضافة حخف ) أؼ( Marks&spencers.comالخاص بالذخكة السذتكية مشيا )
ن أيياميع بإلسالكة لمعلامة بكان اليجف مغ وراء ذلظ الاحتيال عمى زبائغ الذخكة ا، و الأصمي

يتعحر معو الجفع ببصاقات الائتسان الخاصة بيع عمى مػقع  الإلكتخونيىشاك خملا في مػقع الذخكة 
، وشمب مشيع تدويجه بسعمػمات تفريمة عغ بصاقاتيع الائتسانية عغ شخيق ارسال الأصميالذخكة 

مػقعو السديف مدتغلا ىحه السعمػمات لتحقيق مكاسب مادية غيخ مذخوعة،  إلى إلكتخونيبخيج 
حيث قخرت السحكسة التي نطخت الشداع، انتداع السػاقع الذبيية مغ السعتجؼ وحبدو، مفشجةً قخاراىا 

فخ حتيالية، وتػاعسالو الإأ ، وتحؿيقو كدبا غيخ مذخوع نتيجة بتػافخ سػء الشية لجػ السذتكى عميو
 2صمية.دبائغ صاحبة العلامة التجارية الأعشرخ الإلتباس الحؼ وقع ؼيو ال

ىي شخكة مخترة برشاعة السدتمدمات الخياضية،  Nike، قامت شخكة أخخػ وفي قزية 
 Crystalبالاعتخاض عمى ؾيام شخكة  Nikeصاحبة العلامة التجارية السذيػرة أيزا وىي 

International  بتدجيل علامةinike.net   ليا، وقج حكست السحكسة في ىحه  إلكتخونيكعشػان
شيخة ىحه العلامة لجػ قصاع كبيخ  إلى استشاداً  Nikeالى شخكة  الإلكتخونيالقزية بشقل العشػان 

العشػان مغ قبل الذخكة السصعػن ضجىا  استخجام أن أيزامغ السدتيمكيغ، وكسا ووججت السحكسة 
ىحه السشتجات، واستشادا الى سػء نية مدجل العشػان  تزميل السدتيمكيغ حػل مرجر إلىيؤدؼ 

                                                 
 .424سساح، محمدؼ، مخجع سابق، ص 1
 للاشلاع عمى تفاصيل ىحا الشداع يخحى مخاجعة الخابط التالي:  2

http://www.mondaq.com/article.asp?articleid=21255&email access=onl  ىمدة، محمد مػسى أحسج، مخجع
 38سابق، ص 

http://www.mondaq.com/article.asp?articleid=21255&email%20access=onl
http://www.mondaq.com/article.asp?articleid=21255&email%20access=onl
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ذاتو مذابية لمعلامة ، ولكغ برػرة مختمفة ولكشيا في الػقت Nikeحيث قام بتكخار تدجيل العلامة 
 1صمية.ادة مغ شيخة العلامة التجارية الأستفصمية كل ذلظ بيجف الإالتجارية الأ

مغ  الأصميتذػيو سسعة مالظ العلامة  لىإالحالة الثانية والتي ييجف فييا السعتجؼ أما 
نصاق تذابو العلامة التجارية ليحه  أسساءتتزسغ  الإنتخنتخلال تدجيل مػاقع عمى شبكة 

، ؼيقػم السعتجؼ بتزسيغ ىحه السػاقع السذابية محتػيات تذػه سسعو مالظ العلامة 2الذخكة
ج تكػن دوافع السعتجؼ في ىحا ق إذ، أخخػ وسائل تذػييية  أؼ أوباحية، إكعخضو مػاد ، الأصمي

 3مجخد احتيال. أو إجتساعية أوسياسية  جػانبالشػع مغ التعجؼ 

قشاة الجديخة ومػقعيا عمى شبكة  إليوعمى ىحا الشػع مغ التعجؼ ما تعخضت  الأمثمةومغ 
ثشاء أ مخيكيةػمة الػلايات الستحجة الأغ قبل حك( مغ قخصشة مjazeera.net-www.al) الإنتخنت

( السدؤولية عغ SolutionsNetwork، حيث تػلت شخكة )2003الحخب عمى العخاق عام 
مػقع الجديخة عمى  إلى( وضع مػانع تسشع السدتخجم مغ الجخػل netتدجيل الشصاق العالسي )

اولة دخػل مػقع الجديخة خخ عشج محآع مػق إلىجم تمقائيا خ، وتقػم بتحػيل السدتالإنتخنتشبكة 
باضافة  أؼ(، jazzeera.net-www.al، وذلظ باستخجام اسع نصاق مذابو لو وىػ )الإلكتخوني

يحتػؼ عمى  خخ،آ إلكتخوني، ؼيجج السدتخجم نفدو داخلا في مػقع الأصميالاسع  إلى( zحخف )
 4.الأمخيكيلخمػز الشطام العخافي الدابق مصمػبيغ لمجير قائسة مغ خسدة وخسديغ صػرة 

السحتػية عمى العلامات  الإلكتخونيةحساية السػاقع  أنيخػ الباحث وبانتيائو مغ ىحا السصمب 
كثخ ليحه السػاقع شعخ السدتيمظ بالثقة أية السدتيمظ، فكمسا تػفخت حساية التجارية ىي مغ حسا

ػؼ لمعلامة التجارية، ؼيقجم عمى شخاء حاجاتو بصخيقة تالسح ونيالإلكتخ والاشسئشان ليحا السػقع 
 التي يخيج شخاءىا. الأصميةىحا السػقع ىػ لحات العلامة التجارية  أنسيمة وبديصة وباشسئشان 

 

                                                 
 205العصيات، مرصفى مػسى، مخجع سابق، ص 1
 425سساح، محمدؼ، مخجع سابق، ص2
 281عمػان، رامي محمد، مخجع سابق، ص 3
 40، ص2010ىمدة، محمد مػسى أحسج، مخجع سابق،  4

http://www.al-jazeera.net/
http://www.al-jazzeera.net/
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 الخاتسة
بعج الانتياء مغ دراستشا التي حسمت عشػان "دور العلامة التجارية في حساية السدتيمظ 

ي البيئة الالكتخونية"، والحؼ قج اوجدنا ؼيو الاشار العام لمعلامة التجارية، والسدتيمظ الفمدصيشي ف
مغ خلال تحجيج مفيػم العلامة التجارية والسدتيمظ، ومغ ثع تصخقشا الى الاحكام الخاصة لمعلامة 

 التجارية وآليات حساية السدتيمظ مغ خلاليا.

فقج ساية السدتيمظ في البيئة الالكتخونية، ومغ خلال بحثشا لجور العلامة التجارية في ح
 تػصمشا الى الشتائج التالية:

العلامة التجارية ىي دليل السدتيمظ الأكثخ تأثيخا عميو في إختيار السشتجات والخجمات، التي  .1
 يحتاج الييا في إشباع حاجاتو ورغباتو.

اقع الكتخونية عمى الذبكة اتاحت شبكة الانتخنت لمذخكات والسذاريع الاقترادية انذاء مػ  .2
 ية كسشفح ججيج للاسػاق العالسية.لعخض مشتجاتيا وخجماتيا وعلاماتيا التجار 

ان العلامات التجارية كانت ولا تدال مغ الػسائل السيسة لمتعخيف بالذخكات ومشتجاتيا, وان  .3
 السحافطة عمييا مغ شانو ضسان شخيحة لا يدتيان بيا مغ السدتيمكيغ.

مظ العادؼ الستػسط الحخص ىػ السعيار السعتج في تقجيخ وقػع تقميج في العلامة السدتي .4
 التجارية مغ عجم وقػعو.

 جسيع الاحكام التي تشطع العلامة التجارية ربصيا السذخع بعجم تزميل او غر السدتيمظ. .5
ييا في يتجمى تأثيخ العلامة التجارية عمى السدتيمكيغ مغ خلال الػضائف التي اصبحت تؤد .6

حدع التشافذ السحتػم بيغ السشتجيغ واصحاب الخجمات حػل مغ يفػز باستقصاب اكبخ عجد 
مغ العسلاء والسدتيمكيغ, حيث انتقمت العلامة التجارية مغ مجخد شارة لتسييد الدمع والخجمات 
الستذابية عغ بعزيا البعس, والتعخيف براحب الدمعة او الخجمة, الى وسيمة لمتدػيق 

ة والتخويج, والسشافدة السذخعة في الاسػاق, واداة لمثقة في السشتجات وضسان لجػدتيا والجعاي
 ونػعيتيا.

تػصمشا في ىحه الجراسة إلى ان مالظ العلامة التجارية يدتصيع رفع الجعاوػ السجنية والجدائية  .7
علامة اتجاه السعتجؼ عمى علامتو التجارية, اما اذا كانت العلامة غيخ مدجمة, فتفقج ال
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التجارية الحساية الجدائية, ولا يبقى لو سػػ الصخيق السجني, الحؼ ايزا بقترخ عمى شمب 
 ابصال العلامة دون امكانية شمب تعػيزات جخاء ىحا الاعتجاء.

يدتصيع السدتيمظ رفع دعػػ السدؤولية التقريخية بحق  السعتجؼ عمى علامة تجارية اصمية  .8
 بالتعػيس.متى سبب لو ضخر, وان يصالبة 

أن التشطيع القانػني لمتعاملات الإلكتخونية في دولشا العخبية لاسيسا دولة فمدصيغ ما زالت تديخ  .9
ببطء شجيج، بالشطخ الى التصػر الدخيع في إستخجام الػسائط الإلكتخونية، ويخجع الدبب في 

 ذلظ الى عجم وجػد تشطيع قانػني لمسعاملات الالكتخونية.
كيغ ضحايا الإعتجاء عمى العلامة التجارية مغ المجػء لمعجالة؛ لقمة ثقافتيع عدوف السدتيم .10

 القانػنية مغ جية، وشػل الإجخاءات القزائية، وكثخة تكاليفيا مغ جية اخخػ.

 :التؽصيات

يػصي الباحث السذخع الفمدصيشي بالاخح بالسفيػم الػاسع لتعخيف العلامة التجارية، وان يجيخ  .1
 يل العلامات غيخ السادية كالرػت والصعع والخائحة.الاعتخاف بتدج

الشز صخاحة عمى مشع تدػيق اؼ علامة تجارية اجشبية في فمدصيغ، اذا كانت الدمع، او   .2
 السشتجات، التي تسيدىا اقل جػدة ،اوغيخ مصابقة لشفذ السعاييخ السصبقة في فمدصيغ.

يل الجولي لمعلامات التجارية، لاسيسا نطام الإنزسام الى الإتفاؾيات الجولية الخاصة بالتدج  .3
مجريج لمتدجيل الجولي لمعلامات التجارية، الحؼ يتكػن مغ اتفاق مجريج بذأن لمتدجيل الجولي 

 تدجيل الجولي لمعلامات التجارية.لمعلامات التجارية، وبخوتػكػل اتفاق مجريج بذأن ال

ر مؤسدات حساية السدتيمظ السػجـػدة يتػجب عمى وزارة الإقتراد الػششي دعع وتفعيل دو   .4
فـي فمدصيغ، بالإضافة إلى بحل الجيج مغ اجل إنذاء السديج مغ جسعيات حساية السدـتيمظ 

 فـي فمدـصيغ، وتكثيف الإىتسام بقدع حساية السدتيمظ في وزارة الإقتراد الػششي.

اىا بدبب تأثيخ الشز عمى حق السدتيمظ في التعػيس عغ الدمع، او الخجمات، التي اشتخ  .5
الجعاية السزممة، او الكاذبة، باستخجام العلامات التجارية، وباجخاء تشطيع تذخيعي خاص في 
دولة فمدصيغ يبيغ ؼيو شخيقة نذخ الاعلان التجارؼ، واجخاءاتو، والعقػبات السقخرة في حال 

 خخقيا.
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نية عمى شبكة يجب عمى السذخع ان يفكخ في كيؽية الترجؼ لطاىخة القخصشة الالكتخو  .6
الانتخنت مغ خلال تذخيع خاص يشطع تدجيل او استخجام العشاويغ الالكتخونية، وان يقػم  
بادخال تعجيلات عمى قانػن العلامات التجارية الدارؼ في الزفة الغخبية لسػاجية الآفة،  

 بالشز عمى اعتبارىا مغ افعال السشافدة غيخ السذخوعة.

 ػاد، فقج ارتأت ان تكػن كالاتي:اما ؼيسا يخز تعجيلات بعس الس

اوصي بتعجيل القػانيغ الشافحة في الزفة الغخيبة بخفع  مجة ممكية حقػق العلامة التجارية الى   . أ
عذخ سشػات مغ تاريخ قيجىا، بجلا مغ سبع سشػات، اندجاماً مع اتفاؾية تخيبذ، والقػانيغ 

 السقارنة.

حيث تبجأ ميمة الصعغ بالاستئشاف مغ تاريخ تبميغ (، ب14/6يػصي الباحث بتعجيل السادة )  . ب
 قخار السدجل، وليذ مغ تاريخ صجور القخار.

 21مغ قانػن حساية السدتيمظ الفمدصيشي رقـع  1تعجيل تعخيف السدتيمظ في نز السادة  . ت
"كل مغ يذتخؼ أو يدتفيج مغ سمعة أو خجمة  ، ليكػن عمى الشحػ التالي:2005لدشة 

 ري او العائمي او لحاجات غيخ مترمة بسيشتو او حخفتو".لإستخجامو الذخ

يفزل أن يتشاول السذخع الفمدصيشي بذكل صخيح الإعلان السزمل فـي قـانػن حسايـة  . ث
 29و 28،عمى الخغع مغ أنو أشار إلى ذلظ ضسشاً في السػاد  2001لدشة  25السدتيمظ رقع 

 في القانػن ذاتو.

صيشي بزخوة استبجال لفع سمعة الػارد في السادة الثانية بمفع يػصي الباحث السذخع الفمد . ج
مال؛ فالسال ىػ كل شيء نافع للاندان يدتأثخ بو دون غيخه، اما لفع سمعة فلا يتحقق ىحا 
الذسػل، خاصة في ضل التصػرات الاقترادية والتجارية التي وسعت مغ دائخة الامػال السسكغ 

 حيازتيا.
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 قائسة السرادر والسخاجع

 :السرادر

 القؽانيؼ

 ( لدشة 33قانػن العلامات التجارية الاردني رقع )1952 

 ( لدشة 21قانػن حساية السدتيمظ الفمدصيشي رقع )2005 

 ( لدشة 43القانػن السجني الاردني رقع )1976 

 ( لدشة 12قانػن التجارة الاردني رقع )1966 

  2002 ( لدشة82رقع ) قانػن حساية حقػق السمكية الفكخية السرخؼ 

 ( لدشة 67قانػن حساية السدتيمظ السرخؼ رقع )2006 

 ( لدشة 20قانػن الرحة الفمدصيشي رقع )2004 

  2000لدشة  (6رقع )قانػن السػاصفات والسقايذ 

 ( لدشة 4قانػن البيشات الفمدصشي رقع )2001 

 حكام العجليةمجمة الأ 

 الإتفاقيات الجولية

 1989تفاق مجريج لدشة معاىجة بخوتػكػل إ 
 1883تفاؾية باريذ لدشة إ 
  اللائحة التشفيحية السذتخكة بيغ اتفاق وبخوتػكػل مجريج بذأن التدجيل الجولي لمعلامات

 2009التجارية لدشة 
 تفاق يل الجولي لمعلامات وبخوتػكػل الإدارية لتصبيق اتفاق مجريج بذأن التدجالتعميسات الإ

 2008لدشة 
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 :السخاجع

 الكتب القانؽنية:

 دار وائل لمشذخ لكتخونيةالجؽانب القانؽنية لتعاملات التجارة الإ رصفى مػسى، العصيات، م ،
 2011، 1والتػزيع، عسان، ط

  ،دار الثقافة لمشذخ والتػزيع، التدويخ السعمؽماتي لمعلامة التجاريةالكدػاني، عامخ محسػد ،
 2014، 2عسان، ط

  ،دار الجامعة الججيجة، ةحقؽق السمكية الرشاعيالسعذخؼ، سعيج بغ عبج الله بغ حسػد ،
 2010القاىخة، 

  ،دار واثل لمشذخ الؽجيد في حقؽق السمكية الرشاعية والتجاريةالخذخوم، عبج الله حديغ ،
 2008، 2والتػزيع، عسان، ط

  ،مخكد الجراسات العلامة التجارية ودورىا في حساية السشتج والسدتيمغالغشام، شارق فيسي ،
 2016، 1العخبية، القاىخة، ط

 مكتبة زيغ الحقػؾية والادبية ،العلامة التجارية وخرائريا وحسايتيا"  ،عجة ،الجيلاني، 
 2015 ،1ط ،بيخوت

 دار وائل لمشذخ والتػزيع ،الحساية القانؽنية لمعلامة التجارية السذيؽر ،يدار فػاز ،الحشيصي، 
 2015 ،1ط ،عسان

 قتراديثخىا الإأسمكية الرشاعية و جولية لحساية الالآليات ال ،محمد حدغ عبج السجيج ،الحجاد، 
 2011 ،القاىخة ،دار الكتب القانػنية

 2018 ،2ط ،عسان ،الافاق السذخقة ناشخون  ،لكتخونيةالتجارة الإ  ،مشحر عبج الكخيع ،القزاة 

 -2018 ،1ط ،الاسكشجرية ،دار الفكخ الجامعي ،السمكية الفكخية ،محمد أميغ ،الخومي 
 دار الكتاب دارة العلامات التجاريةإ ،احسج خخيدات ىذام ،عمي فلاح مفمح ،الدعبي ،

 2018 ،1ط ،ماراتالجامعي، الإ
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 عسان ،دار الثقافة لمشذخ والتػزيع ،الؽجيد في حقؽق السمكية الفكخية ،اسامة نائل ،السحيدغ، 
 2011 ،1ط

  ،اد، ، مكتبة القانػن والاقترالحساية السجنية لمعلامة السجنية السذيؽرةالزسػر، رناد سالع
 2013، 1الخياض، ط

 بيخوت ،مشذػرات الحمبي الحقػؾية ،التشعيػ القانؽني لمعلامة التجارية ،عجنان غدان ،بخانبػ، 
 2012  ،1ط

 3ط ،عسان ،دار الثقافة لمشذخ والتػزيع ،لكتخونيةاحكػ عقؽد التجارة الإ  ،نزال سميع ،بخىع، 
2010 

 دار كشػز السعخفة العمسية لمشذخ  ،ىسيةلأالعلامة التجارية الساهية وا ،واخخون  ،ىػاؼ معخاج
 2013  ،1ط ،عسان ،والتػزيع

  ،3، دار الثقافة لمشذخ والتػزيع، عسان، طالسمكية الرشاعية والتجاريةزيغ الجيغ، صلاح  ،
2012 

  ،2، دار الثقافة لمشذخ والتػزيع، عسان، طودوليا   العلامات التجارية وطشيا  زيغ الجيغ، صلاح ،
2015 

 دار الثقافة لمشذخ والتػزيع، لكتخونية وحقؽق السمكية الفكخيةالسؽاقع الإ غ حديغ، حػػ، فات ،
 2014، 2عسان، ط

  ُدار البازورؼ العمسية لمشذخ والتػزيع، الحساية القانؽنية لمعلامة التجاريةوشغ، حدان، ا ،
 2016عسان، 

  ،،العخبية، القاىخة،  ، دار الشيزةلكتخونيحساية السدتيمغ في العقج الإ محسػد، قجرؼ محمد
 2014، 3ط

  ،دار الفكخ والقانػن، الحساية القانؽنية لمعلامات التجاريةمخسي، محمد مرصفى عبج الرادق ،
 2020القاىخة، 
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  ،1، إثخاء لمشذخ والتػزيع، عسان، طحقؽق السمكية الفكخيةسمصان، ناصخ محمد عبج الله ،
2009 

  ،وجو حسايتياأعة في العلامة التجارية و السشافدة غيخ السذخو سلامة، نعيع جسيل صالح ،
 2015دار الشيزة العخبية لمشذخ والتػزيع، القاىخة ، 

  ،دار الشيزة علانات التجاريةالسشافدة عيخ السذخوعة في مجال الإعدب، حساد مرصفى ،
 2014العخبية، القاىخة، 

  ،سكشجرية، جة، الإ، دار الجامعة الججيمشازعات العلامة التجاريةقاسع، سخاج عامخ العخبي
 2018،  2ط

  ،دار الثقافة لمشذخ والتػزيع، حساية السمكية في القؽانيؼ الؽطشية والجوليةربيع، زياد محمد ،
 2020، 1الاردن، ط

  ،قتراد، الخياض، ، مكتبة القانػن والإالتدجيل الجولي لمعلامات التجاريةرفعت، وائل محمد
 2015، 1ط

  ،2دبية، بيخوت، ط، مكتبة زيغ الحقػؾية والأغ الججيجقانؽن حساية السدتيمرباح، غدان ،
2011 

 عتجاء عمييا مؼ نتخنت مؼ الإلتجارية عبخ شبكة الإ حساية العلامة ا ،شخيف محمد ،غشام
 2016 ،الاسكشجرية ،دار الجامعة الججيجة ،لكتخونيالعشؽان الإ 

 الخسائل الجامعية:

 لانتخنت وأثخىا عمى نية الذخاء ا راء السدتيمكيؼ عبخآ ،ىجيل حاكع مذيػر ،الفػاعخة
جامعة آل  ،رسالة ماجدتيخ مشذػرة ،ستخجام الثقة في العلامة كستغيخ وسط في الاردنإب

 2019 ،الاردن ،البيت

  لقانؽن  العلامة التجارية والحساية السجنية ليا وفقا   ،حارب بغ سعيج بغ عبيج ،العمػؼ
 2018 ،مدقط ،رسالة ماجدتيخ مشذػرة ،ػسجامعة الدمصان قاب ،العلامات التجارية العساني
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 دراسة العؽامل الجاخمية والخارجية لدمؽك السدتيمغ تجاه  ،احسج عمي احسج ،الػيتػنى
 ،ليبيا ،جامعة سخت ،رسالة ماجدتيخ مشذػرة ،العلامات التجارية في سياق العلاقاتالتجارية

2014 

 رسالة  ،ستعسالؼ التدجيل والإلعلامة التجارية بيلحق في اا ،انػار حديغ عمي ،القخعان
 2012 ،الاردن ،جامعة اليخمػك ،ماجدتيخ مشذػرة

  ،لمقؽانيؼ  الحساية السجنية لمعلامة التجارية غيخ السدجمة وفقا   ،يشاس مازن فتحيإالجباريغ
 2010 ،الاردن ،جامعة الذخق الاوسط ،رسالة ماجدتيخ مشذػرة ،الاردنية

 تفاق مجريج بذأن التدجيل الجولي إام الاردن لبخوتؽكؽل ثخ انزسأ ،أميغ احسج نياد ،العدام
 ،جامعة عسان العخبية ،رسالة ماجدتيخ مشذػرة ،لمعلامات التجارية عمى القانؽن الاردني

 2007 ،الاردن

 رسالة ماجدتيخ مشذػرة ،لكتخونيةة السجنية لمسدتيمغ في العقؽد الإ الحساي ،بغ غيجة ،يشاسإ، 
 2015 ،الجدائخ ،الجامعة ابػ بكخ بمقايج

 رسالة ماجدتيخ مشذػرة ،دور العلامة التجارية في حساية السدتيمغ ،بغ قػية ،السختار، 
 2016 ،جامعة الجدائخ

 رسالة ماجدتيخ  ،الحساية السجنية لمعلامة التجارية السذيؽرة ،سلام مرصفى ،بشي سعيج
 2007الاردن  ،جامعة آل البيت ،مشذػرة

 رسالة ماجدتيخ  ،العلامة التجارية في القانؽن الاردني ممكية ،احسج يحي احسج ،جخاده
 1993 ،الاردن ،الجامعة الاردنية ،مشذػرة

 رسالة  ، ،جخاءات تدجيل العلامة التجارية والتشازل عشياإ ،علاء حافع جػدت ،ديخيو
 2017  ،فمدصيغ ،جامعة الشجاح الػششية ،ماجدتيخ مشذػر

 -سساء الشطاق في الشعام القاتؽني أة التجارية و مشازعات العلام ،محمد مػسى احسج ،ىمدة
 2010،فمدصيغ ،جامعة بيخزيت ،رسالة ماجدتيخ مشذػرة ،الفمدطيشي



88 

 

  ،رسالة ماجدتيخ  ،لكتخوني في العلامة التجاريةجخيسة التقميج الإ  ،يشاس سسعان عباسإحتخ
 2018 ،الجامعة الاردنية ،مشذػرة

  ،بحث مقجم لشيل درجة في السجال الإلكتخونيحساية العلامة التجارية حؽيطة، بػتخفاس ،
 2017، جامعة ابػ بكخ بمقايج، الجدائخ، الجكتػرا

 جامعة ،رسالة ماجدتيخ مشذػرة. ،دور العلامة التجارية في حساية السدتيمغ ،يعقػب ،مدوز
 2019 ،الجدائخ ،العخبي بغ مييجؼ

 اه العلامة التجارية للأجيخة تجإؤثخة في ولاء السدتيمغ الشيائي العؽامل الس ،مخيع. دباغي
 2014 ،الجدائخ ،جامعة البػيخة ،رسالة ماجدتيخ مشذػرة ،الإلكتخونية

 رسالة ماجدتيخ  ،لكتخونيحساية السدتيمغ في التعاقج الإ  ،عبج الله ذيب عبج الله ،محسػد
 2009 ،فمدصيغ ،جامعة الشجاح الػششية ،مشذػرة

 لتجارية وطخق حسايتيا وفق القؽانيؼ الشافحة في العلامة ا ،محسػد احسج عبج السجيج ،مبارك
 2006 ،فمدصيغ ،جامعة الشجاح الػششية ،رسالة ماجدتيخ مشذػرة ،فمدطيؼ

  جامعة  ،رسالة ماجدتيخ مشذػرة ،انتقال الحق في العلامة التجارية ،فػاز يػسف كايج ،معارؼ
 2017 ،فمدصيغ ،الشجاح الػششية

  جسعة بغ يػسف بغ  ،رسالة ماجدتيخ مشذػرة ،مغجسعيات جساية السدتي ،فيسية ،ناصخؼ
 2004 ،الجدائخ ،خجة

 رسالة ماجدتيخ  ،حساية العلامة التجارية في علاقتيا بالعشؽان الإلكتخوني ،عصاء الله ،سسية
 2014 ،الجدائخ ،جامعة السديمة ،مشذػرة

  ،ػرة، جامعة ، رسالة ماجدتيخ مشذالتشعيػ القانؽني لأسساء الشطاقسػداح، وسام عامخ شاكخ
 2006الشجاح الػششية، فمدصيغ، 

 جامعة  ،رسالة ماجدتيخ مشذػرة ، لكتخونيغ الإ حساية السدتيم ،لدحغ ليمى ،امادالػ ،سيام
 2013،الجدائخ ،عبج الخحسان ميخة
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 رسالة ماجدتيخ مشذػرة ،تقميج العلامات التجارية في القانؽن الجدائخي  ،عبج القادر ،سبتي، 
 2017 ،جامعة الجدائخ

 يع كسال احسج ،عكاشة رسالة ماجدتيخ  ،الحساية السجنية لمعلامة التجارية غيخ السدجمة ،ابخاـ
 2010 ،الاردن ،جامعة آل البيت ،مشذػرة

 2014 ،جامعة الجدائخ ،رسالة ماجدتيخ مشذػرة ،العلامة وحساية السدتيمغ ،لذخع ،رضػان 

 جامعة  ،رسالة دكتػره مشذػرة ،خونيلكتالسخكد القانؽني لمسدتيمغ الإ  ،اكدػم عيلام ،رشيجة
 2018 ،الجدائخ ،مػلػد معسخؼ 

 رسالة  ،دور العلامة التجارية في حساية السدتيمغ ،فاشسة الدىخاء بغ شالب الحاج ،شعيب
 2011 ،الاردن ،الجامعة الاردنية ،ماجدتيخ غيخ مشذػرة

 رسالة  ،التجارية الشعام القانؽني لمتدجيل الجولي لمعلامات ،عرام فايخ محسػد ،خخاعمة
 2007 ،الاردن ،جامعة آل البيت ،ماجدتيخ مشذػرة

 السقالات:

 ندانيةمجمة الحقػق والعمػم الإ ،تأثيخ عامل الذيخة عمى حساية العلامة ،حؽيطة ،أيت تفاتي، 
 2018 ،دار السشطػمة ،11العجد 

 ة القانػن ، مجملكتخونيتجاري وضسانات حساية السدتيمغ الإ شيار الالإ ،الكبيخ ،الغمي
 2019 ،دار السشطػمة ،48العجد  ،عسالوالأ

  العلامة التجارية كؽسيمة إترال اعلامية وأثخىا في حساية السشتج  ،عصيات محمد ،الجابخؼ
 1999 ،السشطػمة دار ،علام والقانػن ، السؤتسخ العمسي الثاني: الإوالسدتيمغ

 ية في البيئة التقميجية والخقسية عتجاء عمى العلامة التجار صؽر الإ ،أمجج مفمح غانع ،الحسج
عسال مؤتسخ السمكية أ ثية مشذػرة في كتاب ورقة بح ،ىمية، جامعة اربج الأفي التذخيع الأردني

 2020 ،الفكخية عمى السؤلفات
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 وتسيدىا  ،نؽاعيا وطبيعتيا القانؽنيةأئتسان و ماهية بطاقات الإ  ،الرادق محمد الاميغ ،الزخيخ
لكتخونية بيغ عسال السرخؼية الإية الستحجة، بحػث مؤتسخ الأالعخب مارات، الإعؼ غيخىا

 2003 ،السجمج الثاني ،الذخيعة والقانػن 

 تخاذ إأثخىا عمى انطباعات السدتيمكيؼ و العلامة التجارية و  ،حسجؼ جبخ عبج الخحيع ،بخكات
 2018 ،دار السشطػمة ،19العجد  ،جخش لمبحػث والجراسات ،القخار الذخائي

 ضفاء الحساية القانؽنية اللازمة إعلامة التجارية ودور تدجيميا في ىسية الأ، دكجك ،ىػدة
 2016 ،دار السشطػمة ،4العجد  ،مجمة آفاق لمعمػم ،ليا

 لكتخوني في التذخيع الجدائخي ية السدتيمغ مؼ مخاطخ التعاقج الإ آليات حسا ،ىجػ ،زوزو، 
 2017 ،دار السشطػمة ،4العجد  ،مجمة القانػن والحخيات

  مخكد البرخة لمبحػث  ،لكتخونيعلامي الإ حساية السدتيمغ مؼ الخجاع الإ ،سسيخة ،بةزو
 2017 ،دار السشطػمة ،25العجد  ،والاستذارات والخجمات التعميسية

 عتخاض عمييا في اصة بتدجيل العلامة التجارية والإجخاءات الخالإ ،سميع سلامة ،حتامشو
 2015 ،دار السشطػمة ،42العجد  ،عمػم الذخيعة والقانػن  ،التذخيع الاردني

 دار  ،20العجد  ،مجمة العجل ،الحساية القانؽنية لمعلامات التجارية ،اليادؼ احسج ،شو
 2018 ،السشطػمة

 دفاتخ الدياسة والقانػن  ،لكتخونيمؼ مخاطخ التعاقج الإ  حساية السدتيمغ مجنيا   ،زوق  ،يػسف، 
 2013 ،دار السشطػمة ،9العجد 

 جتياد القزائي، مجمة الإلكتخونيدتيمغ مجنيا مؼ مخاطخ التعاقج الإ السحساية  ،ديب ،محمد، 
 2017 ،دار السشطػمة ،14العجد 

 دار السشطػمة ،44العجد  ،مجمة العجل ،أثخ التقميج في العلامة التجارية ،محمد عبػد حامج ،محمد، 
2015 

 ى العلامات لكتخوني عمعتجاء الإ السدؤولية السجنية عؼ الإ ،راتب حدغ عمي ،مرصفى
 2017 ،13العجد  ،بحاث القانػنية السعسقة، مجمة جيل الإالتجارية
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 مجمة دور جسعيات حساية السدتيمغ في خمق الؽعي لجى السدتيمكيؼ ،سامخ ،مرصفى ،
 2013 ،2العجد  ،29السجمج  ،قترادية والقانػنيةجامعة دمذق لمعمػم الإ

 السجمة العالسية ية عمى سمؽك السدتيمغأثخ العلامة التجار  ،سامخ ناجح عبج الله ،سسارة ،
  2016 ،دار السشطػمة ،5العجد ،سلاميلمتدػيق الإ

 شيار في تعديد الرؽرة السخغؽبة لمعلامة التجارية بحىؼ دور الإ ،عرام ،سميساني
 2018 ،دار السشطػمة ،11العجد  ،مجمة آفاق لمعمػم ،السدتيمغ
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Abstract

The laws in force in Palestine did not address the role of the trademark 

in protecting consumers in cyberspace. The Trademark Law No. 33 of 1952 

and the Consumer Protection Law No. 21 of 2005 and its amendments dealt 

with the issue of consumer protection through the trademark, but it did not 

address consumer protection in cyberspace. We have shown in this study 

the extent of the urgent need to protect the Palestinian consumer in the 

contracts that take place by electronic means, as the consumer can buy 

whatever he wants through modern technical means, especially the Internet, 

which has become a means of marketing goods and products in various 

cities throughout the world. 

 On the other hand, the consumer may be exposed when buying goods 

and products via electronic media to various forms of fraud, deception and 

deception, especially with the presence of modern technologies, extensive 

experience, and the specialization of professional suppliers and merchants, 

in order to achieve more profits even if it is at the consumer's expense, 

money and health. That is why this study came in order to define a clear 
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mechanism to protect consumers from various forms of fraud and 

misinformation that may occur as a result of their purchase of products in 

cyberspace. 

This study deals with the role of the trademark in protecting the 

consumer by studying the trademark by defining its concept and the 

conditions for its registration at the two levels. National and international, 

and a statement of the consumer concept and the means to protect him from 

misleading trademark ads on the Internet. Also, the acquisition of the right 

to the trademark has many implications, the most important of which is 

enabling the owner of the mark to use his mark. To distinguish the products 

that fall within the categories for which the mark was registered, therefore, 

in this message we touched on the extent to which trademark ownership is 

related to consumer protection in the electronic environment, and to 

determine the impact of ownership of the trademark on consumer rights. 

The consumer in the electronic environment is more likely to fall victim to 

trademark attacks. Therefore, it was imperative to address the mechanisms 

of consumer protection against the forged or counterfeit mark in the 

electronic marketplace, and in the face of unfair competition, by protecting 

the consumer and the brand in civil and criminal terms, and finally At the 

end of this message, we should not fail to discuss the role of consumer 

protection societies in protecting the brand and the consumer. 
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