الملخص
[bookmark: _GoBack]في عالم المنافسة المفرطة، أصبح جذب وتلبية  رغبات  المستهلكين الذين يعدوا النقطة المركزية في كل الأعمال التجارية أكثر صعوبة من عملية الإنتاج  نفسها. فبالتالي قد شهدت الإعلانات نموا سريعا في الفترات الأخيرة لدورها الحاسم في التسويق كما أصبحت في نهاية المطاف لا غنى عنها للوصول إلى المستهلكين.
اذ يقال أن العديد من الأشياء الصغيرة أحرزت أهمية كبيرة نتيجة استخدام النوع المناسب من الإعلانات، ووضع خطة إعلانية جيدة لجذب انتباه المستهلكين والحصول عليهم.
ويشير هذا المشروع إلى جزء لا يتجزأ من عملية اتخاذ القرارات بالامور التسويقية الإعلانية المثلى فيقدم نموذجا لتحديد مزيج وسائل الإعلام الأمثل بهدف تحقيق أقصى قدر من الوصول للزبائن  بالاسواق المحتملة والتي يتم تصنيفها إلى عدد من القطاعات على أسس رياضية علمية من علم بحوث العمليات. 
كما يعرض المشروع دراسة  توضيحية لتطبيق نموذج المشروع الذي يعتبر السوق الفلسطيني فيه مقسما جغرافيا على أساس التنوع الثقافي واللغوي. 
أخيرا يقدم المشروع أداة بنظام مبرمج لمعالجة الامور اللتي تم ذكرها بالاعلى ليتم تطبيقها على قطاعات مختلفة في هذا السوق.
