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 الملخص 

، والسدددما  الرئيسدددية  MBCهددددفذ هدددذا الدراسدددة الدددى الاشدددة عدددن ندددورة المدددرأة فدددي إعلاندددا   نددداة 
قندداة، واسددتخدمذ الباحاددا  المددنه  الوندديي التحليلددي للاعلانددا  التددي تفهددر فيهددا المددرأة علددى هددذا ال

‌‌39النتائج

‌‌40التوصيات‌

‌41 قائمة المراجع



 و‌

 

لملائمته لأغراض الدراسة، واستعانذ الباحادا  بداةاة تحليدل المضدمون لعيندة عشدوائية مدن ا علاندا  
تسددتخدا المددرأة  MBCالتددي تفهددر خددلال بددث برنددام  نددباح الخيددر يددا عددرن، وأةددد  النتددائ  ان  ندداة 

تتعلق بالامور التي تهمها، وخرجذ الباحاا  بجملة من النتائ  في كافة اعلاناتها، حتى تلك التي لا 
المددرأة برددورة نمطيددة تقليديددة كراددة منزلهددا مكانهددا الاعتيدداةي فددي المطددب ،  MBCأهمهددا: تفهددر  ندداة 

الحيدا  فدي   MBCمدن ندورة المدرأة كعنردر اسدتهلاةي لا أةادر كمدا تخدد   نداة  MBCتعزز  ناة 
لاونها تفهدددر جسدددد النسدددا  فدددي العديدددد مدددن اعلاناتهدددا بهددددف التدددروي  العديدددد مدددن اعلاناتهدددا التجاريدددة 

للمنتجا  المختلية، واينذ النتائ  أن هناك نسبة  ليلة مدن ا علاندا  التدي تفهدر فيهدا المدرأة محجبدة 
القالد  الددرامي فدي اعلاناتهدا  MBCوفيه نهاية ا علان تقوا المرأة بنزعه عدن رأسدها  وتسدتخدا  نداة 

الحددوار المباشددر وتعتمددد علددى الليددة العاميددة فددي غالبيددة اعلاناتهددا التجاريددة، ومددن أهدد   بشددكل اةبددر مددن
النسا  الشابا  في ا علانا  السلعية ، والنسا  الابيرا  فدي ا علاندا  التوعويدة  MBCالنتائ  أن 

  ، واما المراهقا  في ا علانا  الخدماتية 
أهمها: تحديد  واعد وضدواب  لععدلان التجداري فدي  بناً  على هذا النتائ  خرجذ الباحاا  بتونيا 

اليضائيا  العراية بما يتناس  مع الشريعة ا سدلامية، و ضدرورة الابتعداة عدن اسدتخداا المدراة كسدلعة 
تجاريددة والتركيددز علددى مياتنهددا، و الابتعدداة عددن اسددتخداا المددرأة فددي ا علانددا  التددي تتعلددق بالمنتجددا  

بما يتناسد  مدع الددين ا سدلامي والعداةا  والتقاليدد، و انتداج ا علاندا   الرجالية، وتطوير ا علانا 
التددي تفهددر المددرأة برددورة المنددت  المسدداه  فددي بنددا  المجتمددع وضددرورة مرا بددة الاسددرة لاطيالهددا ا نددا  

 MBCمشاهدة ا علانا  على  ناة 
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 المقدمة 

 

فددي المجتمدددع العراددي، فددي الو دددذ الددذي أظهدددر  فيدده وسدددائل  تحتددل المددرأة مكاندددة اساسددية وةورا فددداعلاً 

بدا  مدن الضدروري تحليدل ندورتها فدي هدذا الوسدائل المختليدة  ، جديدة لهاً  الاعلاا الالاترونية نوراً 

 ومعرفة الاةوار التي كرسها الاعلاا للمرأة في المجتمع 

التي يزرعهدا الاعدلاا بكافدة اشدكالة فدي عقدول المتلقدين، ندورة المدرأة لمدا لهدا مدن  ةومن الرور المهم

والدراسدا  التدي تناولدذ المدرأة العرايدة  ابعاة اجتماعية وسياسية و قافية على المجتمع  واينذ البحدو 

فدددي وسدددائل الاعدددلاا ان هدددذا الوسدددائل تعمدددل علدددى تقددددي  ح ندددورة تقليديدددة للمدددراةح وحردددرها فدددي اةوار 

محدددددوةة، كدددددور الزوجددددة والأا وراددددة المنزلددددة، ةون ابددددراز اةوارهددددا العديدددددة التددددي تقددددوا بهددددا فددددي العددددال  

الاغدا،  (حتنمية مجتمعها او المساهمه في ننع القدرار  المعانر كدور المرأة العاملة او المشاركة في

 ) 12، ص  1999رماح ، 

ويعتبر ا علان أحد الوسائل ا علامية التي اسدتخدمذ المدرأة لتحقيدق أهددافها فدي التدروي  لمنتجاتهدا، 

واعتمددد  نددورتها فددي ا عددلان اةاددر مددن الرجددل، وسددتتناول هددذا الدراسددة نددورة المددرأة فددي ا علانددا  

،  لاعتبارها القناة التي تمتلك الجمهور الاضخ  في العال  العراي، وستحاول  MBCراية في  ناة الع

هددذا الدراسددة معرفددة الرددور والاشددكال التددي ظهددر  بهددا المددرأة فددي ا علانددا  مددن خددلال أةاة تحليددل 

اعية المضمون لبرنام  نباح الخير يا عرن، وهو برنام  شهير يبث موضوعا   قافية وفنية واجتم

وا تراةية ، وكافة الأمور التي ته  الاسرة والمجتمع، وستتابع الباحاا  ا علانا  التي تفهر خلال 

للمرأة في اعلاناتها، و سدمذ هدذا   MBCهذا البرنام ، لنتمكن من معرفة الرور التي تعرضها  ناة 

 د  ميداهي  الدراسدة  الدراسة الى خمسة فرول ستتحد  عن الهيكلية العامة للبحث فدي اليردل الأول،
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، لنخدرج بنتدائ  فدي اليردل الرابدع وننا شدها MBCفي اليرل الااني،    تحليل المضدمون لاعلاندا  

في اليردل الخدامم مدن الدراسدة ونقددا التونديا  التدي مدن شدانها أن تحداف  علدى ندورة المدرأة التدي 

 تليق بعطا ها في المجتمع 

 
 مشكلة الدراسة:

 

   ياةية وتحسن أوضاعها في العامل وا نتاج والتنمية، الا أن نورة المرأة رغ  احتلال المرأة لمنان

في الاعلاا تعتبر احدى القضايا الهامة التي ركز  عليها العديد من الدراسا  السابقة، لاونها تحمدل 

ابعاةاً تراوية و قافيدة تيدرز فدي  هدن المشداهد، ولا بدد أن تليدق الردور المطروحدة فدي وسدائل الاعدلاا 

خانددة الاعلانيددة منهددا بعطددا  المددرأة ومكانتهددا فددي المجتمددع، ولاددن لا زالددذ العديددد مددن اليضددائيا  و 

تفهر المرأة  برورة النمطية في ا علان، وتعزز ميهوا كونها سلعة جيدة للتدروي ، و لدك مدن شدانها 

نورة المرأة  أن يؤةي الى مشاةل تراوية كبيرة، ويمكن القول أن مشكلة الدراسة تتمال في السؤال عن

لأن ا علانا  التجارية العرايدة أندبحذ وسديلة سدهلة لتحويدل ،   MBCفي ا علانا  العراية لقناة 

الياددر العدداا عددن الموضددوعا  الجوهريددة التددي تهدد  الأمددة ا سددلامية إلددى التيايددر بموضددوعا  تافهددة 

 وسطحية والمساهمة في تنويمها 
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 :تساؤلات الدراسة 

ة في وسائل ا علاا، من خلال أ تحديد الرورة التي رسمتها الاعلانا  العراية للمر هدفذ الدراسة الى 

في الاجابة على سؤال الدراسة الرئيسي الاتي:ما الرورة التي رسمتها وسائل الاعلاا المعانرة للمرأة 

 ؟  وينباق من السؤال الاسئلة اليرعية التالية:اعلاناتها 

 ؟MBCالمرأة في  ناة  ما نوع ا علانا  التي ظهر  فيها ●

 ؟MBCما اللباس التي ظهر  به المرأة في إعلانا   ناة  ●

 ؟MBCما الأماةن التي ظهر  فيها المرأة إعلانا   ناة  ●

 ؟ MBCإعلانا   ناة  العمرية الأةار ظهوراً فيما هي اليئا   ●

 ؟MBCما اللية المستخدمة في ا علانا  التي تفهر فيها المرأة في  ناة  ●

 ؟MBC  المستخدمة في ا علانا  التي تفهر فيها المرأة في  ناة ما القوال ●

 ؟MBCما المهن التي ظهر  فيها المرأة في إعلانا   ناة  ●

 ؟MBCما هي اه  السما  التي ابرزتها الاعلانا  للمرأة العراية على  ناة  ●

اليرضدددية هدددي عبدددارة عدددن تخمدددين يتضدددمن ةلائدددل علميدددة، وتيسددديرا  مبدأيدددة لموضدددوع أمدددا 

  (108،  ص  2012)الخرااشة ،  حث الب

 وستحاول الدراسة اختبار اليرضية الاتية :

 نورة سلعية   MBCتيترض الباحاا  أن الرورة التي تفهر فيها المرأة في إعلانا  

 وتتيرع عن هذا اليرضية اليرضيا  التالية : 

 المرأة لاافة اعلاناتها لأهداف ترويجية سلعية    MBCتستخدا  ناة  (1
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 من نورة المرأة النمطية التي تنتقص من  يمتها اليعلية   MBC ناة  تعزز (2

   MBCخد  الحيا  في العديد من ا علانا  التي تفهر فيها المرأة في  ناة  (3

 

 أهمية الدراسة 

تدداتي أهميددة البحددث مددن خددلال مددا تعانيدده نددورة المددرأة التددي ترسددمها وسددائل ا عددلاا فددي ا علاندددا  

بدددورها تتحددول الددى  قافددة راسددخة لدددى المتلقددي، فددا علان التجدداري  ددد يشدداهدا  العرايددة، وهددذا الرددورة

الجميع من مختلة اليئا ، والاهتماا بهذا الدراسة هو توضيح سب  وجوة نورة المرأة و قافة الجسدد 

في ا علان التجاري وكذلك معرفة مدى تا ر الناس بالسلعة أو الخدمة أو اليارة عندما تقوا بعرضها 

 أة ومعرفة مدى تا ير هذا الرورة على  قافة المتلقي أو القارئ المر 

وامددا اندده لا توجددد ةراسددة متااملددة عددن نددورة المددرأة العرايددة فددي الرددحافة العرايددة، تدداتي هددذا الدراسددة 

لتتبرز نورة المراة العراية في جوانبها المختليدة، تامدن اهميدة البحدث فدي انهدا تييدد المتخرردين فدي 

والمدددراة والدراسدددا  النسدددوية لتوضددديح الجوانددد  الايجابيدددة والسدددلبية فدددي ندددورة المدددرأة  مجدددالا  الاعدددلاا

العراية في الاعلانا  التي تقوا بهدا وسدائل الاعدلاا بدزبراز المدرأة العرايدة فدي عردر التطدور المعرفدي 

 دي   والتانولوجي وفي ظل التيييرا  المتلاحقه التي تطرأ على المجتمعا  العراية ومدى تا يرهدا علدى

 المجتمع 
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 أهداف البحث 

 من خلال الأهداف اليرعية التالية   MBCنورة المرأة في إعلانا   ناة يهدف البحث الى 

 MBCمعرفة نوع ا علانا  التي ظهر  فيها المرأة في  ناة  ●

 ؟MBCمعرفة  اللباس التي ظهر  به المرأة في إعلانا   ناة  ●

 ؟MBCة إعلانا   ناة معرفة الأماةن التي ظهر  فيها المرأ  ●

 ؟ MBCإعلانا   ناة  العمرية الأةار ظهوراً فيما هي اليئا   ●

 ؟MBCمعرفة اللية المستخدمة في ا علانا  التي تفهر فيها المرأة في  ناة  ●

 ؟MBCمعرفة القوال  المستخدمة في ا علانا  التي تفهر فيها المرأة في  ناة  ●

 ؟MBCإعلانا   ناة معرفة المهن التي ظهر  فيها المرأة في  ●

 ؟MBCالسما  التي ابرزتها الاعلانا  للمرأة العراية على  ناة أه   معرفة ●

 

 مبررات الدراسة 
 

نشا  فارة البحث من خلال مشاهدتنا للوضع المترةي الدذي تعانيده الردورة الدعائيدة التدي تحمدل فدي 

زائددد وجددذن المشدداهدين فددي ا ونددة ومشددكلة ا  ددارة وا غددرا  ال ،طابعهددا المددرأة فددي ا علانددا  التجاريددة

للمدرأة العرايدة مدن خدلال اليضدائيا  العرايدة  ةالاخيرة في التروي  للسلع التجارية، وإ حاا نورة مشدوه

لما فيها من ابتذال وخلو من  ي  وعاةا  مجتمعنا العراي وا سدلامي، والتعدرف علدى علا دة اسدتخداا 

  في الحرول على حلولالمرأة في ا علانا  والخروج بتونيا  تساعد 
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 منهجية الدراسة 

هدو المدنه  الدذى يعتمدد علدى ةراسدة الفداهرة كمدا توجدد ي ،  و الوندي المدنه  هدذا الدراسدة علدى تعتمدد

ويعبّددددر عنهددددا كيييددددا بوندددديها وايددددان خرائرددددها، وكميددددا  ، فدددي الوا ددددع، ويهددددت  بوندددديها وندددديا ة يقدددداً 

وضددح مقدددار هددذا الفدداهرة أو حجمهددا أو ةرجددة ت ، وجددداول ،مددن خددلال أر دداا ر ميدداً  بزعطائهددا ونددياً 

 (139 ، ص2007)الضامن،   ارتباطها مع الفواهر الأخرى 

 أداة الدراسة 

، و لدك لملائمتهدا اةاة هامدة مدن اةوا  البحدث العلمدي وهدي تحليل المضمون ستستخدا الباحاا  أةاة 

اميددددة البياندددا  الجمدددع ل   MBC نددداة  تباهددداالتدددي الاعلانيددددة  المددداةة أغدددراض الدراسدددة فدددي تحليدددل 

 لرورة المرأة في هذا ا علانا   موضوعيةالو 

 

  مجتمع الدراسة وعينتها

هدددو ، و  MBCالدددى اختيدددار برندددام  ندددباح الخيدددر يددا عدددرن الدددذي يعدددرض علدددى  نددداة لجددا  الباحادددا  

يعددرض الاايددر مددن اليقددرا  كالأمومددة، و برنددام  نددباحي يددومي، يقددوا بمنا شددة المشدداةل ا جتماعيددة، 

وهدو برندام  يعدرض مدن السدبذ الدى الأراعدا   ة، والجمدال، واليدن، والسدير، ومشداةل المجتمدع والردح

لمدة ساعتين من العاشرة وحتى الاانية عشر ، و د رأ  الباحاا  ضرورة ةراسة ا علانا  التدي تبدث 

خدلال  في هذا البرنام  نفراً لجمهورا العريض، وشهرته واالتالي تعرض العديدد للاعلاندا  التدي تنقدل

 بث هذا البرنام   
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مددن كددانون الأول  19نهايدة شددهر تشددرين الادداني الددى أمدا عينددة الدراسددة فبدددأ  الباحاددا  بالتحليددل منددذ 

 ساعة تليزيونية عدا ا علانا       40حلقة ، أي ما يزيد عن  20أي بمعدل  2017لعاا 

 

 حدود البحث 

 الحدوة المكانية : نابلم 

  2017الأول لعاا الحدوة الزمانية : كانون 

 صعوبات الدراسة  

متابعة ا علانا  التي تعرض في برنام  نباح الخير يا عرن، وخانة تمالذ نعواة الدراسة في 

أنه برنام  نباحي، ويعارض العديد من النشاطا  والواجبدا  الدراسدية فدي تو يتده، واليدذ الردعواة 

  بسدددرعة نفدددراً لادددون ا عدددلان لا يمكدددن الأةبدددر فدددي التركيدددز علدددى ا عدددلان والحردددول علدددى البياندددا

استرجاعه على التلياز، وعند الاستعانة بالانترنذ لنراجع بعض ا علانا  وجدنا أن مو ع شاهد يبث 

لا تبددددث اعلاناتهدددا علددددى اليوتيدددون أيضددددا برددددورة  MBCالبرندددام  بدددددون إعلاندددا ، ووجدددددنا أن  نددداة 

 يز والخروج بالبيانا  الرحيحة منيرلة، ما تطل  منا مزيدا من الو ذ والجهد للترك

 

 

 الدراسات السابقة 
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 (.2008)نهر ،  -1

  "نموذج MBC" صورة المرأة في وسائل الاعلام العربية 

مدنه  الونديي التحليلدي وا تردر  العلامية مستخدمة ة في البرام  ا أ تناولذ هذا الدراسة نورة المر 

المدرأة القنداة تقددا ن ألدى إ، وخلردذ الدراسدة ية الدرامية والاقافية والاجتماع  MBCبرام  العينة على 

ي  لأفاارهدددا وغاياتهدددا بردددورتها النمطيدددة فدددي هدددذا البدددرام ، وتسدددتخدمها فدددي كايدددر مدددن الأحيدددان للتدددرو 

المتلقدي بواسددطة  ىةاندذ ليددة الجسدد هدي الجددز  الأهد  مددن أي رسدالة تنقدل إلددومنتجاتهدا، و 

الادلاا وتسداعد كايدر جدداً  علدى فهد  الحركا  وا يما ا  وتعبيرا  الوجه التدي ترداح  

وليددة الجسددد ليسددذ غايددة فددي حددد  اتهددا بددل هددي وسدديلة ، الرسددالة مددن الشددخص المقابددل 

لتوندديل رسددالة معينددة   ولاددن هددذا الرددورة لأسددة الشددديد مدداخو ة بشددكل تقليدددي أعمددى 

وهددي لا تنسدددج  مدددع الوا دددع العرادددي  فبددددلًا مدددن أن تادددرس جهددددها لمجابهدددة اليدددزو اليادددري 

  الجسدنبحذ تخاط  العقول بلية أ

ضددرورة أن تعددي إةارا  القنددوا  اليضددائية العرايددة العامددة والخانددة أهميددة البحددو  وأونددذ الدراسددة 

العلميددة لتطددوير عمددل هددذا القنددوا  وتحسددين برامجهددا وا رتقددا  باةائهددا لمددا يحقددق طمددوح المشدداهدين 

العرايددة وإبددراز ةور المددرأة فددى حيدد  السددل   وتشددجيع الأنتدداج الجيددد بهدددف تددروي  نددورة ايجابيددة للمددرأة 

 والأمن الدوليين                                                                                                  

 .(2004) البطراوي -2
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 ".واقع المراة في العمل التلفزيوني والاذاعي في فلسطينبعنوان "

مسددموع فددي ةعدد   ضددايا عددلاا المرئددي والهميددة ا أ عددلاا  و المددراة فددي ا  ةور عددن تحددد ذ هددذا الدراسددة

، تحليل المضدمون الونيي واستخدمذ اةاة  منه  الالرورة النمطية واتبعذ هذا الدراسة  رالمرأة لتييي

ن أ إلددىوخلردذ هددذا الدراسدة ، رئيدة والمسددموعة اليلسدطينية كعينددةملعددلاا ا تردر  علددى وسدائل ا إو 

،  وكان من اه  نتائجهدا أن ندورة المدرأة فدي علامياً إ و  و قافياً  وسياسياً  اجتماعياً  مهماً  وراً ة لعبذ ةأ المر 

 ا علاا نورة تقليدية نمطية اما تستخدا لتروي  السلع او كمستهلك  

 

  (1994)  ،السالم-3

 12/1994 – 1/1992 –صورة المرأة العربية فى الددراما المتلفدزة  "بعنوان : 
  .نالأرد -عمان "م/

ترددور سددلون تحليددل المضددمون للونددول الددى نتائجهددا والتددي تلخرددذ بمددا يلددي: أسددتخدمذ الباحاددة إ

نهدا نا ردة للقددرة العقليدة فدي مجدال اليادر والمعرفدة وتيتقدر للعقليدة العلميدة أالدراما المتليزة المدرأة علدى 

 نها تشيل ةورا هامشيا يقل عن ةور الرجل في عملية التنمية الاجتماعية أةما 

مدددا هدددي القدددي   و مدددا هدددي السدددما  التدددي تعدددزى للمدددرأة؟ هددددفذ الدراسدددة لللاجابدددة عدددن الاسدددئلة التاليدددةو 

مددداهي عناندددر الردددورة التدددي يعرضدددها و  والمعدددايير المرتبطدددة بردددورة المدددرأة  ومكانتهدددا فدددي المجتمدددع؟

 التلياز للمرأة العراية في الاعمال الدرامية المتليزة؟



11 

 

ر مهندددي  ددداةر علدددى انتددداج بدددرام  ةراميدددة تليدددق بردددورة المدددرأة واوندددذ الدراسدددة بضدددرورة توظيدددة كددداة

 ومكانتها في المجتمع 

 (، 2007)هناء صالح التركدراسة  د.-4

 ".المحجبا  في إعلانا  اليضائيا  تخرص طب  ونفافة حماما بعنوان : "

ن نواعها  في عددة مدأعلانا  على ة في  التليزيون من خلال ا أ عن نورة المر  هدف البحث للاشة

ن ا علانددا  تعاملددذ مددع المددرأة كسددلعة مايددرة لتددروي  المنتجددا  ، ألددى إتونددل البحددث و ، اليضددائيا 

فدددددى عدددددرض ملابدددددم غيدددددر  %17مدددددن ا علاندددددا  و  %30بزسدددددتخداا المدددددرأة غيدددددر المحتشدددددمة فدددددي 

هدددذا  واتبعدددذ، كمدددرأة مبدعدددة %18سدددلع إسدددتهلاةية وعلاندددا  تقددددمها المدددرأة ك% مدددن ا  35مناسدددبة

  تحليل المضمون الدراسة منه  

 والإفادة منها :  الدراسات السابقةتعقيب على  

اةد  جميع الدراسا  السابقة أن نورة المرأة في الاعدلاا وخاندة فدي ا علاندا ، عبدارة عدن ندورة 

 نمطية تعزز الرورة التقليدية للمرأة بونيها سلعة يمكن استخدامها للتروي  والخدمة 

 

 جرائية:مصطلحات الدارسة وتعريفاتها الإ

بمعنددى أناددى الر جددل  ، امددرأة جميددرة : ج ن سددا  )مددن  -عنددد تعرييهددا بددال  -نددطلاحا : تطلددق إالمددرأة  

 (  3، ص2015مري  تمري، (غير ليفها( ونسوة )من غير ليفها(، 

إجرائيدددا:  يقردددد بهدددا المدددرأة بشدددكل عددداا، بمختلدددة المراحدددل العمريدددة أو البيئدددة الاجتماعيدددة أو المسدددمى 

 الوظييي
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هدو أحدد الأنشدطة ا علاميدة التدي لا غندى عنهدا لأنشدطة الا ترداةية مدن ندناعة وتجدارة   علان :ا

وخددددما  وغيرهدددا مددددن الأنشدددطة الا تردددداةية وكدددذلك بالنسددددبة للمؤسسدددا  والمنفمددددا  الخيريدددة وغيددددر 

الراحيددة والتددي بدددون ا عددلان عددن مجهوةاتهددا فلددن تحرددل علددى الدددع  المجتمعددي والتمويددل المدداةي 

 زا لاستمرارها في عملها وأةائها لرسالتها اللا

وهدي عبدارة عدن خدمدة مدفوعدة  هي فدن مركد  يضدع العدال  بدين يددي المتلقدي، ا علانا  التليزيونية:

الدددامن تقددددا خدمدددة أو سدددلعة أو فادددرة للجمهدددور عبدددر التليددداز بهددددف جدددذن وخلدددق رغبدددة الشدددرا  لددددى 

  الجمهور 

رأي مبسددطاً وموفقدداً وعاطييدداً، أو حكمددا مددتعجلًا غيددر مدددروس انهددا ’ ةيييددز’الرددورة النمطيددة: حيددرى • 

  )54، ص  2001نج  ، عدنان ،  (تتس  بالجموة وعدا التيييرح 

 الانطباعا  والترورا  التي تتاون عند الانسان نتيجة المعرفة المبشطة والجزئيةاجرائياً : 
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 الفصل الثاني
 الاطار النظري 

 
 

 نظرية البحث  •

 ع الاجتماعي والاعلام النو  •

 المرأة والاعلان  •
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 الاطار النظري 

 ددرة ة  اليرس الاقافي وهي احدى نفريدا  التدا ير ا علاميدة، وتعندي اعتمد  هذا الدراسة على نفري

وسائل ا علاا في التا ير على معرفة الأفراة و إةراةهد  للعدوال  المحيطدة بهد  خروندا لأفدراة الدذين 

وتقددوة الددى تبنددي معتقدداة و كددد نددورا نمطيددة فددي  هددن المتلقددي، إلددى هددذا الوسددائل بكاافددة،  يتعرضددون 

مدع موضدوع الدراسدة فدي ندورة المدرأة فدي إعلاندا  اليضدائيا  العرايدة و  ولذلك تنسدج  هدذا النفريدة 

MBC  الردورة النمطيدة التدي تبدث عدن المدرأة بشدكل ، حيدث تعدزز  هدذا ا علاندا  مدن نمو جاً عنها

كما ييترض فريدق البحدث، خاندة وأن التليداز هدو تابع و مستهلك وسلعة ، وترورها كعنرر  مكاة

 ) 97ه، ص 1433نلوي ، حاف  ،   (الأةار تا ير في الوسائل ا علامية على الافراة 

 واعتمد  الدراسة أيضا على نفريا  التالية : 

المضددمون الرددحيي مددرتب  بقددرارا  ان تحليددل الرددورة العقليددة فددي نفريددة حددارس البوابددة الاعلاميددة: 

ترتب  النفرية نح كير  ليوين ح هو من  اا بتطوير نفريدة ح حدارس  نفرية حارس البوابة الاعلامية 

البوابددة ا علاميددة حيددث يددرى أندده علددى طددول الرحلددة التددي تقطعهددا المدداةة ا علاميددة حتددى ترددل إلددى 

 درارا  بمدا يددخل ومدا يخدرج   وكلمدا طالدذ  الجمهور المستهدف توجد نقاط )بوابا  ( يت  فيهدا اتخدا 

المراحل التي تقطعها الأخبار حتى تفهر في الوسيلة ا علامية ، تزةاة الموا ع التي يردبح فيهدا مدن 

سلطة فرة أو عدة أفراة تقرير ما إ ا كانذ الرسالة ستنتقل بنيم الشكل أو بعد إةخال تعدديلا  عليهدا 

مكداوي ، حسدن ،   (بدا  لده أهميدة كبيدرة فدي انتقدال المعلومدا   يدديرون هدذا البوا ، ويربح نيو  مدن

 ) 278، ص  2007
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لقضددية مددا يعنددي انتقددا  متعمددد لددبعض  اسددتخدمذ نطريددة التدداطير لاطددار الاعلامددي نفريددة التدداطير:

جوان  الحد  او القضية و جعلها اةار بروزا وسائل الاعلاا ،و استخداا اسلون محدة في توندية 

حنفريدة د اسبابها، و تقيي  ابعاةها و طرح حلول مقترحة بشدانها  ومدن هندا تبدرز اهميةالمشكلة و تحدي

ةونها تقدا تيسيرا علميا منتفما ،لاييية حدو  التا يرا  المعرفية و الوجدانية لوسدائل  الاطر الخبريةح

وتددرتب  بموضددوع البحددث للسددؤال عددن سددب  الاسددتيلال فددي بعددض الدددعايا   ،الاعددلاا علددى الجمهددور

 )104، ص 1433نلوي، حاف  ،  (لرورة المرأة والبحث عن الاسبان ورا   لك 

 

 المرأة والاعلام 

للمرأة ةور متميز وأساس ومكانة سامية وحاسمة في تطور  المجتمعا  ا نسانية وإن ر ي الأم  ياتي 

فددى هددذا  مددن خددلال المكانددة التددي توليهددا المددرأة لأبنائهددا علددى وجدده الخرددوص ، إن المقرددوة بددالمرأة 

البحدددث هدددي  الوجدددوة ا نسددداني لهدددا أينمدددا وكييمدددا كدددان مو عهدددا علدددى الأرض  وي عدددد توظيدددة  ضددديتها 

والنجددداح فدددى معالجتهدددا كزشدددكالية إنسدددانية إنمدددا يعندددي مدددن الوجهدددة العامدددة النجددداح فدددى معالجدددة  وا دددع 

 ) 3، ص  2007يوسة ، المجتمع بكامله وتحسين أحواله ) 

ية المرأة و ضاياها إعلاميا  تتمال إحداهما في تقديمها إيجابا والأخرى ومن هنا تبرز معالجتان لتوظ

فدددي اسدددتيلال ندددورتها سدددلبيؤك وهدددذا مدددا يؤكددددا استقردددا  الوا دددع العملدددي ومدددا أةدتددده بعدددض المرددداةر 

والأبحا  والمقالا  التي تناولذ ونة ا سا ة للمرأة و ضاياها، و د لعبذ وسدائل ا عدلاا المختليدة 

اضحا فدي تجسديد هدذا الفداهرة مدن خدلال تقدديمها لردورة المدرأة المسدتلبة أو السدلعية  أو ةورا بعيدا وو 

 )8، ص2011الخانعة )  مطالقة ، 
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و ددد عبدددر  عدددن هددذا الحقدددائق أةاريدددة العلددوا والمرددداةر والأبحدددا  والمقددالا  ووسدددائل إعدددلاا عديددددة  

جدددا  الموضدددوعية معالجدددا  عنددددما تناولدددذ  ضدددايا المدددرأة موضدددوعيا، وجدددا  بدددالنقيض مدددن هدددذا المعال

وهدددذا مدددا ةأبدددذ علدددى تقديمددده  وسدددائل إعدددلاا ،  سدددا ة للمدددرأة و ضددداياها المختليدددةأخدددرى تركدددز  علدددى ا

وتلدددك  ، مختليددة تلددك التدددي اسددتخدمذ ندددور المددرأة فدددى ا علانددا  المبتذلددة للتدددروي  عددن بضددداعة مددا

تسدددويق، مدددن أجدددل تحقيدددق الطريقدددة التدددي عملدددذ علدددى تشددديي  المدددرأة وتقدددديمها كسدددلعة تجاريدددة معددددة لل

الأرادداح مددن ناحيددة أو تحقيددق أهددداف سياسددية وا تردداةية او عقائديددة مرسددومة ومدروسددة ومخطدد  لهددا 

مسبقؤ اظهرتها ممارسا  سلبية فى الليبرالية الجديدة المعولمة والسليية المتشدةة ، الأمر الذي يقع في 

ان المرددالح الضدديقة والاحتاددارا  إطددار التنددافم غيددر المشددروع أخلا يددؤ سددوا   فددى أخلا يددا  أنددح

 )4، ص 2007عابرة القارا   ) يوسة ، 

 

  : المرأة في وسائل الاتصال  -

تتمال  الرورة السلبية بالمرأة التدي تقيددها العداةا  والتقاليدد فدى مجتمعدا  العدال  الاالدث التدي يسدوةها 

اندده سدديدها وجددد  لخدمتدده اليقددر والجهددل  والتددي جعلددذ المددرأة تنفددر الددى كددل  كددر فددى مجتمعهددا علددى 

وتلبيددة رغباتدده وتتماددل هددذا الرددورة بالرددورة المشددوهة التددي  دددا فيهددا ا عددلاا العراددي المرئددي بخانددة 

حالمرأة حفي نورتها النمطية وتلك الرورة  لا تعندي غيدر المدرأة التقليديدة أو الأا ورادة المندزل والزوجدة 

المددرأة المستسددلمة الخنددوع ،  دددا ايضددا المددرأة ، و لاددن ا عددلاا العراددي أيضددا علددى النقدديض مددن نددورة 

 .برورتها اللعون المتمرةة على التقاليد  وكلا النوعين موجوةين بالمجتمع

 )28، ص 2010،  السال   (
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والحقيقة ليسذ كذلك فالمرأة لهدا أةوار سياسدية وا ترداةية و قافيدة وعلميدة وتنويريدة ملموسدة ومعتدرف  

شريك أساس في نناعة الحياة، الأمر الذي لد  يبدرزا ا عدلاا العرادي بها من القاني والداني جعلها 

، حيددث المددرأة العالمددة والعاملددة والمسددئولة وراددة المنددزل المبتاددرة وغيددر التقليديددة  فددا علاا العراددي   ددر 

تاريم الرورة الشائعة في الأ هان و دا ا علاا المرئي منه المرأة في نورتها النمطيدة تلدك الردورة 

لا تعني غير المرأة التقليدية أما بالنسبة لععلانا  فهي ةائما ما تنم  نورة المدرأة وتجعلهدا لا  التي 

  تقوا إلا بالأعمال المنزلية 

 

 المرأة و الاعلان

بعددد  مددع التقدددا التقنددي الددذي يتيددوق يومدداً  ا عددلان جددز  مددن نشدداط متعدددة العنرددر تطددور  اتيدداً يعتبددر 

جددددنا ان لا غندددى للاعدددلاا عدددن الاعدددلان فهدددو سدددمة الاعدددلاا الحدددديث الاخدددر ولدددو ة قندددا فدددي الامدددر لو 

واالتالي فهو عملية اترال غير شخري يستخدا اه  الطرق حتى يقنع الاشخاص بدالمنت  فانده لابدد 

أن يددت  مددن خددلال وسددائل الاترددال الجمدداهيري كددالتليزيون والراةيددو والرددحافة وا علانددا  الخارجيددة  

في سلوك المتلقي، فعملية الاترال ا علاني عمليه مقروةة تستهدف إ ناع بهدف ا  ناع أو التا ير 

المسددتهلك المتلقددي بتميددز المنددت  أو الياددرا، واالتددالي حادده علددى تيييددر سددلوكه فددي الاتجدداا الددذي يريدددا 

المعلن، فالرسالة ا علانية تهددف إلدى التدا ير فدي النهايدة علدى المتلقدي للقيداا بسدلوك معدين أو تجند  

 )97، ص  1996أبو  حة،   (معين  سلوك

وترل اهمية ا علان في بعدض الحدالا  إلدى أنده يدراا الدبعض بكونده الالمدة المراةفدة للتدروي ، ومدع  

التطور الابير الذي أحد ته الحواسي  في عالمنا اليوا انعكم  لك بدورا على عال  الدعاية وا عدلان 
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 بدددة ومتميدددزة  ومدددن منطلدددق أن ا عدددلاا باشدددكاله فاندددبح تردددمي  الاعلاندددا  وإخراجهدددا بددده بطريقدددة جا

تد  الاعتمداة فدي الاعلاندا  علدى و  المختلية  اةر على تعزيز الأفاار المسبقة لدى الجمهور وتيييرها،

ندورة المددرأة اةاددر مددن نددورة الرجدل بطريقددة غيددر مباشددرا ، وهددي طريقدة حملددذ فددي طابعهددا التسددا ل، 

ة والنسددوية خانددة  لقددا  الضددو  منددذ سددبعينا  القددرن وخانددة عندددما سددعذ الحركددا  المجتمعيددة عامدد

 الماضي على تنمي  نورة المرأة في ا علاا العراي 

وتتركدددز المضدددامين ا علاميدددة الموجهدددة علدددى الددددور التقليددددي للمدددرأة الدددذي يركدددز علدددى أمدددور الطهدددي 

فيده الأةوار  والمطب  والأطيال والزوج والأزيا  والتجميل ونيحا  الموضدة، فدي الو دذ الدذي تقتردر

الأخرى للمرأة باعتبارها كائناً منتجاً وفاعلًا في المجتمع، فوجدوا أن أفضدل وسديلة هدي الاعتمداة علدى 

العديددد مددن مياتنهددا حتددى انهددا عددزز  ميهددوا حالمددرأة السددلعةح التددي تحمددل فددي طياتهددا  قافددة حجسددد إبددراز 

المرأةح   ناع المستهلك بالسلعة، فمدن التركيدز علدى الجسدد وجمالياتده يدت  التركيدز علدى وضدعية المدرأة 

 ) 34ص  ، 2002ابو ريا ، (حيث تلع  الايما ا  الراةرة منها ةوراً بارزاً في جذن المتلقي 

ةما واظهر  وسائل الاعلاا العراية نورة المدرأة التدي تددافع عدن تبعيتهدا معتبدرا ان تلدك الردورة هدي 

جدددز  لا يتجدددز  مدددن طبيعتهدددا الاناويدددة فيدددؤةي بهدددا الدددى التضدددحيه بنيسدددها بدددلا حددددوة مدددن اجدددل اسدددعاة 

تركدز فقد  علددى ردورة المددرأة التدي تفهدر فددي الردحافة لا تخدرج عددن الردورة النمطيدة التددي ف الاخدرين

  (بعض القضايا متل تنفدي الأسدرة، والترايدة السدليمة لأبندا ، والتوعيدة الردحيه، وترشديد الاسدتهلاك 

 )56، ص  1999الاغا ، رماح ، 

مددؤخراً بدددأ  تتعددالى الأنددوا  وتددنف  المنتددديا  لمنا شددة هددذا الموضددوع و كددر  الدددكتورة حسددعاة بددن 

ا، عددن حنددورة المدددرأة العرايددة فدددي 2002أة وا عددلاا فبرايدددر سددلي ح فددي بحاهدددا المقدددا إلددى منتددددى المددر 
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مددن النسددا  غيددر راضدديا  عددن تلددك الرددورة  %60زال  وسددائل ا عددلااح اندده بالنسددبة لععلانددا  فمددا

النسددا  ةائمددا ف باعتبارهددا تقدددا المددرأة كسددلعة لعغددرا  والتددروي  ةون التركيددز علددى جوهرهددا وانسددانيتهاح

لوسدائ  الاعددلاا التجاريددة حددول العددال ، عددا عددن أن السددرعة التددي تمكنددذ  الاةادر جددذبا لمبيعددا  كبيددرة

(مددن الددتمكن علددى نفدد  وسددائ  إعددلاا التددي كانددذ سددابقا commercialismبهددا التوجهددا  التجاريددة)

خاضدعة لسدديطرة نددارمة  ددد احددد ذ نددوراً وطموحددا  جديددة جددداً للنسددا  فددي المجتمددع، و مددة جواندد  

 )2011البرةيسي ، ( ايجابية واخرى سلبية لهذا 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الفصل الثاث 
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 الاطار العملي للبحث

 إجراءات الدراسة 

 

 
‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌



21 

 

 الفصل الثالث 

 اجراءات الدراسة

للونول إلى إجابا   ا بها الباحا ذاستعراضا لعجرا ا  التي  امالجز  من الدراسة يتناول هذا 

، وتض  هذا ا جرا ا  كييية تحديد مجتمع  راسةعلمية تتس  بالد ة المطلواة لعجابة عن أسئلة الد

بما يضمن تمايلها لمجتمعها، والمبررا  التي  ،والطريقة التي ت  فيها اختيار عينة الدراسة ،الدراسة

 جعلته يختارها بهذا الطريقة  

 

 منهجية الدراسة : 

غراض هذا الدراسدة ، لائمته  التحليلي  جرا  هذا البحث لم المنه  الونيي على ا الباحااعتمد  

، ويعمدل علدى ونديها، وتحليلهدا، وراطهدا بدالفواهر يهت  بالفاهرة كما هي فدي الوا دع المنه  الذيوهو 

، و مدن  د  حليلهداعلى مراةر المعلوما   ا  الرلة بموضوع الدراسدة وت ةاعتمد  الباحاو الأخرى، 

  تحليل المضمون تجميع البيانا  عن طريق 
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 : وعينتها  مجتمع الدراسة

هدددو ، و  MBCالدددى اختيدددار برندددام  ندددباح الخيدددر يددا عدددرن الدددذي يعدددرض علدددى  نددداة لجددا  الباحادددا  

يعددرض الاايددر مددن اليقددرا  كالأمومددة، و برنددام  نددباحي يددومي، يقددوا بمنا شددة المشدداةل ا جتماعيددة، 

راعدا  وهدو برندام  يعدرض مدن السدبذ الدى الأ والردحة، والجمدال، واليدن، والسدير، ومشداةل المجتمدع 

لمدة ساعتين من العاشرة وحتى الاانية عشر ، و د رأ  الباحاا  ضرورة ةراسة ا علانا  التدي تبدث 

في هذا البرنام  نفراً لجمهورا العريض، وشهرته واالتالي تعرض العديدد للاعلاندا  التدي تنقدل خدلال 

 بث هذا البرنام   

مددن كددانون الأول  19شددهر تشددرين الادداني الددى أمدا عينددة الدراسددة فبدددأ  الباحاددا  بالتحليددل منددذ نهايدة 

 ساعة تليزيونية عدا ا علانا       40حلقة ، أي ما يزيد عن  20أي بمعدل  2017لعاا 

 

 أداة الدراسة : 

وهدددي أةاة علميدددة مدددن اعتمدددد  الباحادددة أةاة تحليدددل المضدددمون لاونهدددا الأنسددد  فدددي مادددل هدددذا البحدددو ،  

لحرددول علددى إجابددا  ة يقددة عددن أسددئلة بييددة ا ،ر ميددة محدددةة  سددتخراج نتددائ  أةوا  المددنه  الوندديي

  الدراسة

  تحديد فئات ووحدات التحليل

تعتبر خطوة فئا  التحليدل ضدرورة منهجيدة يسدتدعيها أسدلون تحليدل المحتدوى، تحديد فئا  التحليل : 

ا  وهددي عمليددة تهددت  بتحويددل الاددل الددى أجددزا  او خرددائص او مواندديا ، وعدداةة مددا تاددون هددذا اليئدد

 ضمن كية  يل وما ا  يل  
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 الفصل الرابع

 عرض النتائج 
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 البيانات وتحليلهاعرض 

 

 امددذ الباحاددا  بتحليددل ا علانددا  التددي تفهددر فددي برنددام  نددباح الخيددر يددا عددرن، واعددد 

فدي غالبهدا إعلاندا   ناعدلا 60عملية العد تبين ان البرنام  الواحد يحتوي على اةار مدن 

تفهدددر المدددرأة فدددي كافدددة اعلاناتهدددا حتدددى تلدددك التدددي لا  MBCوتبدددين للباحادددا  أن مكدددررة، 

اعدددلان  600تتعلدددق بالمنتجدددا  الرجاليدددة واعدددد التحليدددل الشدددامل تبدددين أن هنددداك أةادددر مدددن 

 5أسددلون كددل عشددر ة ددايق بددث مددن البرنددام  مقابددل  MBCمكددرر فددي الحلقددا  ، وتتبددع 

اعددددلان يمكددددن  60الييددددر المكددددررة فددددي ة ددددائق إعلانيددددة، واسددددتطعنا أن نحرددددر ا علانددددا  

 تيريله كالتالي  

 
 في برنامج صباح الخير يا عرب MBCظهرت فيها المرأة على قناة  الإعلانات التي تكراريبين فئة  1جدول 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 في الحلقة الواحدة الإعلانات 

 
 تكرار الإعلان  

 
في الحلقة  مجموع الإعلانات

   الواحدة 
8 5 40 

 20مجموع ا علانا  في  تارار الاعلانا  حلقة 20ا علانا  في 
 حلقة 

60 10 600 
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 اولا  فئة  المحتوى ) ماذا قيل (

 

النتائج المتعلقة بالسؤال الأول : ما هو نوع الإعلانات التي تظهر فيها المرأة على قناة 

MBC 

 

 
 MBCاة يبين فئة نوعية الإعلانات التي ظهرت فيها المرأة على قن 2جدول 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
،  % 6 71استخدمذ المرأة في ا علانا  السدلعية بنسدبة  MBCيفهر من الجدول السابق أن  ناة 

   % 3 8، أما ا علانا  التوعوية فل  تفهر فيها الا بنسبة  % 20  وفي ا علانا  الخدماتية

تسددتخدا المددرأة فددي اعلاناتهددا لأغددراض التددروي ، باعتبارهددا عنرددر  MBCوهددذا النتددائ  تؤكددد أن  ندداة 

 جذن للمشاهدين، وهو أمر ينقص من  يمة المرأة ويعزز نورتها النمطية كعنرر مستهلك   

راض  منا بتحليل ا علاندا  ضدمن فئدة اللبداس، لندتمكن مدن معرفدة هددف وللتاةد من نحة هذا الافت

MBC  : في اظهار المرأة في اعلاناتها برورة أةق كما في الجدول التالي 

 

 

 

 

 

 MBCفئة اللباس التي ظهرت به المرأة في إعلانات قناة 

 
 نوع الإعلان 

 
 تكرار

 
 النسبة المئوية 

 8.3 5 إعلانا  توعوية  
 20 12 إعلانا  خدماتية  
 71.6 43 إعلانا  سلعية  

 100 60 المجموع 
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 MBCقناة  في إعلانات المرأة  اللباس  التي ظهرت فيهيبين فئة  3جدول 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

تفهددر المددرأة فددي اعلاناتهددا  بدددون حجددان لاددن مددع لبدداس  MBCالسددابق ان  ندداة يفهددر مددن الجدددول 

، وهدي نسدبة كبيدرة جدداً بالنسدبة  % 5 36لعاري بنسدبة ، يليه باللباس شبه ا % 6 46محتش  بنسبة 

 ، وهي نسبة  ليلة جداً    % 6 16لاقافتنا ا سلامية ،     يليه الحجان بنسبة 

ومن ملاحفة الباحاا  للاعلانا  أن ا علانا  التدي ظهدر  فيهدا المدرأة بالحجدان كاندذ  ليلدة جدداً، 

اخدر ا عدلان للدلالدة علدى جدوةة الشدامبو او الاسدتراحة وغالباً من تنزع المرأة الحجان عن رأسدها فدي 

مدن  % 3في المنزل، ويمكن القول ان نسدبة ا علاندا  التدي لد  تخلدع فيهدا المدرأة حجابهدا لد  تتجداوز 

 ا علانا  المخرص فيها رةا  الحجان  

ن التددي عدن المددرأة ، وجدد  الباحاددا  ضدرورة اسدتخداا فئددة المكدا MBCولمعرفدة الردورة التددي تنقلهدا 

 تفهر فيه المرأة با علان كما في الجدول التالي : 

 

 

 

 

 

 MBCفئة مكان وجود المرأة في الإعلانات في قناة 

 
 نوع اللباس  

 
 تكرار

 
 النسبة المئوية 

 6 16 10 محجبة  
 6 46 28 لباس محتش   بدون حجان  مع

 6 36 22 شبه عاري   
 100 60 المجموع
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 MBCقناة  على المرأة  هرت فيهمكان وجود الاعلان  التي ظيبين  4جدول 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 %3 53أظهر  المرأة في اعلاناتها في المطب  أةار من  MBCيتضح من الجدول السابق أن  ناة 

 % 3 8فدي أمداةن غيدر محددةة كالحديقدة والشدارع ،    %3 11فدي البيدذ ،  د   % 6 26، مقابدل  

زز نورة المرأة النمطية للمرأة باعتبدار أن تع MBCفي العمل ، ويفهر من هذا النتائ  أن إعلانا  

مكانهدا الردحيح هدو المطددب ، ولد  تفهدر المدرأة فددي العمدل الا فدي مواضدع خجولددة وكدان الهددف منهددا 

 سلعي في أغل  الأحيان، وليم اظهار المرأة بالمفهر المستقل القوي والمنت    

هدر فيهدا المدرأة فدي إعلاندا  القنداة وللتحقق من نحة هذا اليرضدية  مندا بتحليدل فئدا  المهدن التدي تف

 ةما في الجدول التالي : 

 

 

 

 
   

 
 تكرار

 
 النسبة المئوية 

 6 26 16 البيذ
 3 53 32 المطب  

 3 8 5 العمل    
 6 11 7 غير  لك 
 100 60 المجموع
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 MBCقناة  على المرأة  المهن   التي ظهرت فيهيبين  5جدول 

 

 

 

 

 

 

 

مدن اعلاناتهدا    % 6 63أظهر  المرأة كرادة مندزل بنسدبة  MBCيفهر من الجدول السابق أن  ناة 

وفدي مهدن أخدرى بنسدبة ،  %10،    كممرضدة بنسدبة  % 6 11،     بالمرتبة الاانية كطبيبة بنسبة 

   % 3 3، وكمديرة اخيراً بنسبة  % 5، و كمهندسة بنسبة  % 6 6

، فهي  علدى اليالد  رادة تعزز باليعل من نورة المرأة النمطية  MBCان  ناة وهذا النتائ  تؤكد 

بيذ في المنزل وفي اةار المواضع في المطب  ، ولد  تفهدر بردورة ا ةارة والقدوة الا فدي 

    % 3مواضع خجولة ل  تتجاوز 

جاادول ، كمااا فااي ال MBCولتبيددان  اليئددا  العمريددة للنسددا   التددي تفهددر فددي ا علانددا  فددي  ندداة 

 التالي : 

 

 

 

 

 

 
 المهن نوع 

 
 تكرار

 
 النسبة المئوية 

 63.6 38 راة منزل 
 11.6 7 طبيبة

 5 3 مهندسة  
 3.3 2 مديرة 
 10 6 ممرضة

 6.6 4 غير  لك 
 100 60 المجموع
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 MBCفئة الفئات العمرية للمرأة التي تظهر في إعلانات قناة 

 
 

 MBCالعمرية للنساء التي تظهر في اعلانات   الفئةيبين  6جدول 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

، لجا  الى الشابا  في اةار اعلاناتهدا علدى اعتبدار أنهدا   MBCيفهر من الجدول السابق أن  ناة 

، تليدددده ظهددددور النسددددا  فددددي  % 6 36عنرددددر جددددذن  ددددوي حيددددث ظهددددر  النسددددا  العشددددرينا   بنسددددبة 

 15،  د  اليتيددا  الردييرا  بنسددبة  %20اهقددا  بنسدبة ،  دد  ظهدر  المر  % 3 23الالا يندا  بنسدبة 

فددي اسددتخداا جمددال  MBC، وهددذا يدددلل علددى غايددة   % 3،  واخيددراً النسددا  فددوق الأراعددين بنسددبة %

المددرأة للتددروي  فددي اعلاناتهددا وللتاةددد مددن نددحة هددذا النفريددة  منددا بددالرا  بددين ظهددور اليئددا  العمريددة 

 كما في الجدول التالي : المختلية   MBCالمختلية في إعلانا  

 

 

 

 

 

 

 

 
   الفئة العمريه

 
 تكرار

 
 النسبة المئوية 

 15 9 ةون سن العاشرة
 20 12  20الى  10من 
 6 36 22 30الى  20من 
 3 23 14  40الى  30من 

 5 3 40اةبر من 
 100 60 المجموع
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 MBCجدول تقاطعي يبين العلاقة بين عمر المراة والاعلان التي تظهر فيه على قناة 

 

 
 MBCقناة  ظهور المرأة في عمر معين في أنواع الإعلانات على والنسب تكرارات يبين  7جدول 

 

   الإعلاننوع 

 

 الفئة العمرية 

 

 

 توعوي

 تكرار/ النسبة

 

 

  خدماتي

 تكرار/النسبة

 

 

 سلعي 

 تكرار/النسبة

 

 المجموع

 تكرار/النسبه

 

%20 1 دون سن العاشرة   7 58%  1           2 33%   9      15%  

%17 2 -  20الى   10من       10        23 3 12       20%  

%17 2 - 30الى  20من          20 46%  22      36%  

%20 1  40الى  30من   1 8 3%    12      27%  14      23 3%  

%60 3  40اكبر من   - - 3        5%  

 60 43 12 5 المجموع

 

 

اسدتخدمذ الشدابا  فدي العشدرينا  والالا يندا   لأغدراض  MBCيتضح من الجددول السدابق أن  نداة 

مواضع ، ولد  تفهدر اليتيدا  الردييرا  فدي ا علاندا   10موضع  ، والمراهقا  في  24سلعية في 

وى مرة واحدة، أما الابار فوق الأراعين فل  تفهر نهائيداً فدي ا علاندا  السدلعية ، وظهدر  السلعية س

 في  لا  مواضع فق  في إعلانا  توعوية  
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امددا ا علانددا  الخدماتيددة ففهددر اليتيددا  الرددييرا  فددي سددبع مواضددع بينمددا الرددبايا فددي العشددرينا  

موضدددعين   وهدددذل يددددلل علدددى تخرددديص مواضدددع فقددد  ، والمراهقدددا  فدددي  3والالا يندددا  ظهدددر  فدددي 

 النسا  في عمر الشبان للاعلانا  السلعية بهدف استخداا الجسد للتروي  للمنتجا  المختلية 

 

 

 MBCقناة  تكرارات ظهور المرأة في الإعلانات السلعية على يبين  8جدول 

 

   الإعلاننوع 

 

 الفئة العمرية 

 

 

 العطور 

 تكرار/النسبة

 

 المواد

 التجميلية

 تكرار/النسبة

 

 الأدوات المنزلية 

 تكرار/النسبة

 

 المواد  

 التنظيفية 

 تكرار/النسبه

 

 المجموع

 تكرار/النسبة

 

%12.5 1 - - - دون سن العاشرة   1 2 33%  

%30 6  20الى   10من   2 22.2%  1 16.6%  1 12.5 %  10 23.2% 

%55 11 30الى  20من   5 55.5%  2 33.3%    2 2.5% 20 47% 

%15 3  40الى  30من   2 22.2%     3 50%  4 25% 12 28% 

 - - - - -  40اكبر من 

 43 8 6 9 20 المجموع

 

اسدتخدمذ  المدرأة الشدابة فدي إعلاندا  العطدور فدي اةادر    MBCيفهر مدن الجددول السدابق أن  نداة 

ي فيدده اعددلان، وركددز  علددى المددرأة الشددابة فددي العشددرينا  لععددلان عددن العطددور المختليددة، يلدد 20مددن 

فددددي تسددددعة مواضددددع وأيضددددا ركددددز  علددددى فئددددة الشددددابا  فددددي المقدددداا الادددداني إعلانددددا  المددددواة التجميليددددة 

 العشرينا ،    المواة التنفييية والمنزلية وركز  فيها على استخداا  النسا  في الالا ينا  
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ي ا علاندا  وفي محاولة من الباحاا  لمعرفة الرورة التي تستخدمها  القناة للنسا  في العشرينا  ف

 السلعية كما في الجدول التالي 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 MBCقناة  العلاقة بين عمر المرأة ولباسها  في الإعلانات على يبين  9 جدول 

 

   الإعلاننوع 

 

 الفئة العمرية 

 

 

 محجبة

 

بدون حجاب مع 

 لباس محتشم

 

 شبه عاري  

 

 المجموع

 

%20 2 دون سن العاشرة   7 25%  - 9 15%  

%20 2  20لى ا  10من   3 11%  7 32%  12 30%  

%10 1 30الى  20من   9 90%  12 55%  22 37%  

%30 3  40الى  30من   8 29%  3 14%  14 23.3 %  

%20 2  40اكبر من   1 4%  - 3 5 %  

 60 22 28 10 المجموع
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ركز  على النسا  في العشرينا  في ا علانا  التي  MBCيفهر من الجدول السابق أن  ناة 

فيها شبه عارية في عشرة  مواضع ،    النسا  في الالا ينا  ، وهذا يدل على أن القناة ظهر  

 اعتمد  على استيلال الجسد للتروي  لبضائعها المختلية  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ثانياً : تحليل فئات الشكل 

 

 MBCفئة اللغة المستخدمة في الإعلانات التي تظهر فيها المرأة في قناة 

 
 MBCقناة  اللغة المستخدمة في الإعلانات التي تظهر فيها المرأة على يبين  8جدول 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

لانددا  التددي تفهددر اعتمددد  علددى الليددة العاميددة فددي ا ع MBCيفهددر مددن الجدددول السددابق ان  ندداة  

، و أخيددددرا الليددددة العرايددددة المختلطددددة  % 25،  دددد  الليددددة اليرددددحى بنسددددبة  % 3 53فيهددددا المددددرأة فددددي 

   % 6 21بالانجليزية بنسبة 

 MBCالقوالب المستخدمة في الإعلانات التي تظهر فيها المرأة في قناة أما 
 

 
 اللغة

 
 تكرار

 
 نسبة المئوية ال

 25 15 اللية اليرحى 
 3 53 32 اللية العامية  
 6 21 13 عراية+ انجليزية

 100 60 المجموع
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 MBCقناة  ها المرأة على يبين نوع القوالب الاعلانية في الإعلانات التي تظهر في 7جدول 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

اعتمدت‌على‌القالب‌الدرامي‌في‌الإعلانات‌التي‌تظهرر‌فيهرا‌‌MBCيظهر‌في‌الجدول‌السابق‌ان‌قناة‌

‌%‌46.6ار‌المباشر‌بنسبة‌،‌مقابل‌الحو‌ %‌53.5المرأة‌بنسبة‌

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 الفصل الخامس

 مناقشة النتائج والتوصيات

 

 

 

 
  نوع القوالب الاعلانيه

 
 تكرار

 
 النسبة المئوية 

 3 53 32 ةراما 
 6 46 28 حوار مباشر   

 100 60 مجموع
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 الفصل الخامس 

 مناقشة النتائج 

 

 أولا : ربط النتائج بالتساؤلات : 

الإجابددة عددن السددوال الأول والدد ي نصدده : مددا نددوع الإعلانددات التددي يهددرت فيهددا المددرأة فددي قندداة 

MBC؟ 

، وفدددي  % 6 71اسدددتخدمذ المدددرأة فدددي ا علاندددا  السدددلعية بنسدددبة  MBCأظهدددر  النتدددائ  أن  نددداة 

   % 3 8، أما ا علانا  التوعوية فل  تفهر فيها الا بنسبة  % 20ا علانا  الخدماتية  

تسددتخدا المددرأة فددي اعلاناتهددا لأغددراض التددروي ، باعتبارهددا عنرددر  MBCوهددذا النتددائ  تؤكددد أن  ندداة 

ص من  يمة المرأة ويعزز نورتها النمطية كعنرر مستهلك   وللتاةد جذن للمشاهدين، وهو أمر ينق
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 MBCمن نحة هذا الافتراض  منا بتحليل ا علانا  ضمن فئة اللباس، لندتمكن مدن معرفدة هددف 

  في اظهار المرأة في اعلاناتها برورة أةق 

لانددات قندداة الإجابددة عددن السددوال الثدداني والدد ي نصدده : مددا اللبدداس التددي يهددرت بدده المددرأة فددي إع

MBC؟ 

تفهر المرأة في اعلاناتها  بدون حجان لان مدع لبداس محتشد  بنسدبة  MBCأظهر  النتائ  ان  ناة 

، وهددددي نسددددبة كبيددددرة جددددداً بالنسددددبة لاقافتنددددا  % 5 36، يليدددده باللبدددداس شددددبه العدددداري بنسددددبة  % 6 46

 ، وهي نسبة  ليلة جداً    % 6 16ا سلامية ،     يليه الحجان بنسبة 

ملاحفة الباحاا  للاعلانا  أن ا علانا  التدي ظهدر  فيهدا المدرأة بالحجدان كاندذ  ليلدة جدداً،  ومن

وغالباً من تنزع المرأة الحجان عن رأسدها فدي اخدر ا عدلان للدلالدة علدى جدوةة الشدامبو او الاسدتراحة 

مدن  % 3تجداوز في المنزل، ويمكن القول ان نسدبة ا علاندا  التدي لد  تخلدع فيهدا المدرأة حجابهدا لد  ت

 ا علانا  المخرص فيها رةا  الحجان  

عدن المددرأة ، وجدد  الباحاددا  ضدرورة اسدتخداا فئددة المكدان التددي  MBCولمعرفدة الردورة التددي تنقلهدا 

 تفهر فيه المرأة با علان  

 ؟MBCالإجابة عن السوال الثالث وال ي نصه : ما الأماكن التي يهرت فيها المرأة إعلانات قناة 

، مقابددل   %3 53أظهددر  المددرأة فددي اعلاناتهددا فددي المطددب  أةاددر مددن  MBCالنتددائ  أن  ندداة بينددذ 

في العمل ،  % 3 8في أماةن غير محدةة كالحديقة والشارع ،    %3 11في البيذ ،     % 6 26

تعدددزز نددورة المدددرأة النمطيدددة للمدددرأة باعتبدددار أن مكانهدددا  MBCويفهددر مدددن هدددذا النتدددائ  أن إعلاندددا  



37 

 

هو المطب ، ول  تفهر المرأة في العمل الا في مواضع خجولة وكان الهدف منها سلعي في الرحيح 

 أغل  الأحيان، وليم اظهار المرأة بالمفهر المستقل القوي والمنت    

الإجابددة عددن السددوال الرابددع والدد ي نصدده : مددا المهددن التددي يهددرت فيهددا المددرأة فددي إعلانددات قندداة 

MBC؟ 

مدددن اعلاناتهدددا ،   ددد     % 6 63أظهدددر  المدددرأة كرادددة مندددزل بنسدددبة  MBCبيندددذ النتدددائ   أن  نددداة 

 6 6، وفدي مهدن أخدرى بنسدبة  %10،  د  كممرضدة بنسدبة  % 6 11بالمرتبة الاانية كطبيبدة بنسدبة 

   % 3 3، وكمديرة اخيراً بنسبة  % 5، و كمهندسة بنسبة  %

النمطيددة، فهددي  علددى اليالدد  راددة  تعددزز باليعددل مددن نددورة المددرأة   MBCوهددذا النتددائ  تؤكددد ان  ندداة 

بيددذ فددي المنددزل وفددي اةاددر المواضددع فددي المطددب  ، ولدد  تفهددر برددورة ا ةارة والقددوة الا فددي مواضددع 

    % 3خجولة ل  تتجاوز 

إعلاندات قنداة  العمريدة الأكثدر يهدوراي فديما هي الفئات الإجابة عن السوال الخامس وال ي نصه : 

MBC ؟ 

، لجا  الى الشابا  في اةار اعلاناتها على اعتبار أنها عنرر جذن   MBCبينذ النتائ  أن  ناة 

، تليدده ظهددور النسدددا  فددي الالا ينددا  بنسدددبة  % 6 36 ددوي حيددث ظهدددر  النسددا  العشددرينا   بنسدددبة 

،  واخيراً النسا  % 15،    اليتيا  الرييرا  بنسبة  %20،    ظهر  المراهقا  بنسبة  % 3 23

فددي اسددتخداا جمددال المددرأة للتددروي  فددي  MBC، وهددذا يدددلل علددى غايددة   % 3فددوق الأراعددين بنسددبة 

اعلاناتها وللتاةد من نحة هذا النفرية  منا بالرا  بين ظهور اليئا  العمريدة المختليدة فدي إعلاندا  

MBC   : المختلية كما في الجدول التالي 
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تهددا الاعلانددات للمددرأة مددا هددي اهددم السددمات التددي ا ر  الإجابددة عددن السددوال السددادس والدد ي نصدده : 

 ؟MBCالعربية على قناة 

اسدتخدمذ الشدابا  فدي العشدرينا  والالا يندا   لأغدراض  MBCيتضح من الجددول السدابق أن  نداة 

مواضع ، ولد  تفهدر اليتيدا  الردييرا  فدي ا علاندا   10موضع  ، والمراهقا  في  24سلعية في 

فل  تفهر نهائيداً فدي ا علاندا  السدلعية ، وظهدر   السلعية سوى مرة واحدة، أما الابار فوق الأراعين

 في  لا  مواضع فق  في إعلانا  توعوية  

امددا ا علانددا  الخدماتيددة ففهددر اليتيددا  الرددييرا  فددي سددبع مواضددع بينمددا الرددبايا فددي العشددرينا  

 مواضع فق  ، والمراهقا  في موضعين    3والالا ينا  ظهر  في 

فدددي عمدددر الشدددبان للاعلاندددا  السدددلعية بهددددف اسدددتخداا الجسدددد وهدددذل يددددلل علدددى تخرددديص النسدددا  

 للتروي  للمنتجا  المختلية 

الإجابددة عددن السددوال السددابع والدد ي نصدده : مددا اللغددة المسددتخدمة فددي الإعلانددات التددي تظهددر فيهددا 

 ؟MBCالمرأة في قناة 

لتددي تفهددر اعتمددد  علددى الليددة العاميددة فددي ا علانددا  ا MBCيفهددر مددن الجدددول السددابق ان  ندداة  

، و أخيددددرا الليددددة العرايددددة المختلطددددة  % 25،  دددد  الليددددة اليرددددحى بنسددددبة  % 3 53فيهددددا المددددرأة فددددي 

   % 6 21بالانجليزية بنسبة 

الإجابة عن السوال الثامن وال ي نصه :  مدا القوالدب المسدتخدمة فدي الإعلاندات التدي تظهدر فيهدا 

 ؟MBCالمرأة في قناة 
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اعتمددد  علددى القالدد  الدددرامي فددي ا علانددا  التددي تفهددر  MBC يفهددر فددي الجدددول السددابق ان  ندداة

 % 6 46، مقابل الحوار المباشر بنسبة   % 5 53فيها المرأة بنسبة 

 

 

 

 

 

 ثانياي : ربط النتائج بالفرضيات 

تفهر المرأة في كافدة اعلاناتهدا، حتدى تلدك التدي لا  MBCتبين من  خلال ا جابا  السابقة ان  ناة 

ا لأغددددراض سددددلعية للتددددروي  و الاغددددرا  بالمقدددداا الأول ، وةللددددذ الباحاددددا  علددددى  لددددك تتعلددددق بهددددا، امدددد

باسددتخداا القندداة للنسددا  فددي عمددر العشددرينا  للاعلانددا  السددلعية بشددكل مكاددة ، وهددذا يابددذ فرضددية 

 نورة سلعية   MBCالمرأة في إعلانا   الدراسة التي تنص على أن الرورة التي تفهر فيها

المدرأة لاافدة اعلاناتهدا   MBCالاانيدة مدن البحدث والتدي تدنص علدى تسدتخدا  نداة ةمدا يابدذ اليرضدية 

 لأهداف ترويجية سلعية  

مدن  % 80تفهدر المدرأة فدي المطدب  وكرادة مندزل فدي اةادر مدن  MBCواينذ نتائ  الدراسة أن  ناة 

تهلك وهددذا اعلاناتهددا ، وظهددور المددرأة فددي ا علانددا  السددلعية بشددكل عدداا يعددزز ميهددوا أنهددا كددائن مسدد

من نورة المرأة النمطية التي   MBCتعزز  ناة " يابذ اليرضية الاالاة من البحث والتي تنص على 

 تنتقص من  يمتها اليعليةح 
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مددن  % 23تفهددر المددرأة باللبدداس شددبه العدداري فددي اةاددر مددن   MBCواينددذ نتددائ  الدراسددة ان  ندداة 

لاريمددا  والمددواة التجميليددة وهددذا يؤكددد ندددحة اعلاناتهددا ، خانددة ا علانددا  التددي تتعلددق بددالعطور وا

خددد  الحيددا  فددي العديددد مددن ا علانددا  التددي تفهددر "اليرضددية الرابعددة مددن الدراسددة والتددي تددنص علددى 

 ح   MBCفيها المرأة في  ناة 

 

 

 

 

 نتائج الدراسة 
 

 على العنرر النسائي في كافة اعلاناتها التجارية   MBCتعتمد  ناة  (1

ة برورة نمطية تقليدية كرادة منزلهدا مكانهدا الاعتيداةي فدي المرأ  MBCتفهر  ناة  (2

 المطب   

 من نورة المرأة كعنرر استهلاةي لا أةار   MBCتعزز  ناة  (3

 الحيا  في العديد من اعلاناتها التجارية   MBCتخد   ناة  (4

جسدددددد النسدددددا  فدددددي العديدددددد مدددددن اعلاناتهدددددا بهددددددف التدددددروي    MBCتفهدددددر  نددددداة  (5

 للمنتجا  المختلية 

ك نسددددبة  ليلددددة مددددن ا علانددددا  التددددي تفهددددر فيهددددا المددددرأة محجبددددة وفيدددده نهايددددة هنددددا (6

 ا علان تقوا المرأة بنزعه عن رأسها  
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 القال  الدرامي في اعلاناتها بشكل اةبر من الحوار المباشر  MBCتستخدا  ناة  (7

 على اللية العامية في غالبية اعلاناتها التجارية    MBCتعتمد  ناة  (8

النسددا  الشددابا  فددي ا علانددا  السددلعية ، والنسددا  الابيددرا   MBCتسددتخدا  ندداة  (9

 في ا علانا  التوعوية ، واما المراهقا  في ا علانا  الخدماتية 

 

‌

 التوصيات : 

 

تحديدددد  واعدددد وضدددواب  لععدددلان التجددداري فدددي اليضدددائيا  العرايدددة بمدددا يتناسددد  مدددع الشدددريعة  (1

 ا سلامية 

 سلعة تجارية والتركيز على مياتنها ضرورة الابتعاة عن استخداا المراة ك (2

 الابتعاة عن استخداا المرأة في ا علانا  التي تتعلق بالمنتجا  الرجالية  (3

 تطوير ا علانا  بما يتناس  مع الدين ا سلامي والعاةا  والتقاليد  (4

 انتاج ا علانا  التي تفهر المرأة برورة المنت  المساه  في بنا  المجتمع  (5

 MBCطيالها ا نا  مشاهدة ا علانا  على  ناة مرا بة الاسرة لا (6
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 المصادر والمراجع  : 
 

  11( " المرأة في الإعلام "،  دراسة، مجلة رؤية ع.2011دنيا الأمل ) إسماعيل، (1

 .حفي فلسطين حوا ع المرأة في العمل التليزيوني وا  اعي ،(2001) ، بينازي البطراو  (2

المحجبا  في إعلاندا  اليضدائيا  تخردص طدب  ونفافدة (  ح2007) هنا  نالح  ، الترك (3

 ، جامعة  طرحماما ح

ةار وائدل للنشدر والتوزيدع  ، رةن الا ، ((أسالي  البحث العلمدي، )) 2012 عمر ، الخرابشة  (4

  

، ةار المسدديرة للنشددر والتوزيددع ، 1، ط اساسدديات البحددث العلمددي،  2007 ،الضددامن ، منددذر (5

  عمان 

 رسددددالة ماجسددددتير  ح،نددددورة المددددرأة العرايددددة فدددى الدددددراما المتليددددزة(  ح 1994 ) زغلولددددة ،السدددال  (6

  الأرةن -عمانةار مجدلاوي  منشورة، 
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(  حةراسدددة بعندددوان وا دددع المدددرأة فدددي العمدددل التليزيدددوني والا اعدددي فدددي 2002السدددميري، بينددداز ) (7

  فلسطينح 

 (  ح نفريا  في الاعلاا ح1433نلوي،علي ) (8

لمددددرأة فددددي ا علانددددا  اليضددددائية،  سدددد  الرددددحافة وا عدددددلاا، نددددورة ا ،  1999رمدددداح الأغددددا، (9

 ، غزة الجامعة ا سلامية

ندددددورة المدددددرأة فددددددي الأغنيدددددة المردددددورة، ،  سددددد  الرددددددحافة ،  2001 عددددددنان نجددددد ،  (10

 غزةالجامعة ا سلامية ، وا علاا، 

، انفددددددددددددددددددر :  285، نفريددددددددددددددددددا  الاعددددددددددددددددددلاا، ص  2007مكدددددددددددددددددداوي، حسددددددددددددددددددن ،  (11

http://www.al-edu.com/wp-content/uploads/2013/12/891.pdf 
الددددددار الجامعيدددددة ، ، 1، هندسدددددة ا عدددددلان، ط،  1996أبدددددو  حدددددة ، عبدددددد السدددددلاا،  (12

 ا سكندرية

، نددددددددددددورة  المددددددددددددرأة فددددددددددددي ا علانددددددددددددا  ، انفددددددددددددر  2011البددددددددددددرةيم ، عدددددددددددداطة ،  (13

alwatanvoice.com/articles/2011/12/10/245014.htmlhttps://pulpit. 

 حالسدددبل الاييلددة بتيييدددر الرددورة النمطيدددة للمددرأة فدددي الاعدددلاا(  ح2011 )وفا ،مطالقدده (14

مقدمة في ورشة العمدل التدي تعقددها اللجندة الوطنيدة الارةنيدة للترايدة والاقافدة والعلدوا بالتعداون 

 12/2011/ 22و 21اليونسكو( بتاري  مع منفمة الام  المتحدة للاقافة والعلوا )

 

 

 

https://pulpit.alwatanvoice.com/articles/2011/12/10/245014.html
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 1ملحق  

  MBCوستعتمد الباحاا  اليئا  الاتية لتحليل مضمون ا علانا  في  ناة 

 أولا : فئة المضمون ماذا قيل 

 نوع ا علانا  التي تفهر فيها المرأة في القناة ح توعوية ، خدمية ، سلعية ح  (1

مجحبددددددة ، محجبددددددة بلبدددددداس    MBCإعلانددددددا  فئددددددة اللبدددددداس التددددددي تفهددددددر فيدددددده المددددددرأة فددددددي  (2

 محتش ،متعري ، غير  لك 

 وهي البيذ ، العمل ، غير محدة   MBCفئة الأماةن التي تتواجد فيها المرأة في إعلانا   (3

وهددي نددييرة ، شددابة ، كبيددرة فددي   MBCاليئددة العمريددة التددي تفهددر فيهددا المددرأة فددي إعلانددا   (4

 العمر  

 طبيبة، راة منزل ، مديرة    MBCي إعلانا  المهن التي تفهر فيها المرأة ف (5

 ثانيا: فئة المضمون كيف قيل 
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 فئة القوال  المستخدمة في ا علانا  : الحديث المباشر ، القال  الدرامي  (1

 فئة مستوى اللية في ا علانا  : اليرحى ، الأجنبية ، العراية والانجليزية معاً  (2

 ثالثاي : وحدات تحليل المضمون 

 ة ا علامية : وهي هنا ا علان وحدة الماة (1

 MBCوحدة الشخرية : للتعرف على السما  الرئيسية للمرأة في إعلانا   (2

وحدة العد والقياس : وهي العملية التي يت  فيها تحويل الرموز الى ار داا، لاةتشداف وجدوة او  (3

 غيان فئا  التحليل ، ووحدة العد هنا هي التارار 

 

 

 

 

 

 


