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تعتبر شركة الأرز واحدة  من أهم الشركات الفلسطينية التي تحظى منتجاتها بشعبية كبيرة في الأسواق المحلية والعالمية. للها مقر في نابلس ولديها عدة نقاط توزيع في المحافظات الشمالية والجنوبية .تسعى الشركة لتطوير وتحسين قدرتها التنافسيةمن خلال منتجاتها, و تطمح الى أن تكون  أن تكون الوجهة الأولى للمستهلك من خلال تعزيز حصتها في السوق، تنعكس لاحقا في زيادة الأرباح.
تتعرض منتجات آلأرز ، باعتبارها واحدة  من المنتجات الفلسطينية ، إلى منافسة شديدة من المنتجات المحلية والمستوردة الأخرى وخاصة "المنتجات الإسرائيلية"، الأمر الذي يعتبر  من التهديدات المستمرة لجميع المنتجات المحلية. في حين أن الشركة لديها رغبة في إنشاء المشاريع الريادية تهدف إلى رفع اسم آلارز وتشجيع المستهلكين على شراء منتجاتها. وجعلها على اتصال مباشر مع المستهلك . يهدف هذا المشروع الى تطوير نموذج يساعد على تحديد عدد نقاط البيع المميزة لشركة الأرز. إن مخرجات هذا النموذج تساعد على إضافة ميزة تنافسية جديدة في شبكة التوزيع بحيث تمتلك الشركة نقاط بيع مباشرة للمستهلك مع ماركة الأرز.
أولاً، يتم تعريف مشكلة المشروع و دراسة شبكة توزيع الشركة وتحليلها. ثانيا، تم اقتراح افتراضات مختلفة واضافة بعض القيود. ثالثا، يتم جمع البيانات ذات الصلة استنادا إلى المقابلات والاستبيانات. رابعا، تم تطوير النموذج من خلال إدخال أهداف مختلفة، العوامل ، ومتغيرات القرار. خامسا،تم  استخدام برنامج إكسيل  لتسهيل نظام دعم القرار. وأخيرا، تم إجراء دراسة آثار هذه  العوامل على النتائج التي تم توليدها، وتقديم التحقق من صحة النموذج. وكان اختيار المواقع أيضا بناء على أهداف النموذج. وتم تحديد النتائج الموقع الأمثل لبناء نقطة مميزة لبيع شركة الارز، مما يساعد الشركة على زيادة الربحية الإجمالية. وهذا من شأنه أن يعزز وجود الشركة في السوق المحلية ويزيد من ثقة المستهلك الفلسطيني في المنتجات المحلية.
تم التعامل مع المشروع كفكرة ريادية , حيث تم بعد اختيار الموقع عمل دراسة جدوى اقتصادية , اختيار التصميم المناسب و وضع كافة الخطط التطويرية التي سيحتاجها المشروع
